Protokoll der Vorstandssitzung
der Lokalen Aktionsgruppe Kulmbacher Land e.V.

am 15.12.2015; um 15.00 Uhr, Landratsamt Kulmbach, Kleiner Sitzungssaal

Top 1:

Top 2:

Top 3:
Top 4.

Top 5:

Tagesordnung Vorstandssitzung

BegriRung und allgemeiner Bericht (iber die Vereinstatigkeit

Zustimmungsbeschliisse
a) Genussregion Oberfranken Il
o Teilprojekt Vernetzung
o Teilprojekt Wertschépfung
b) Frankische Schweiz — Qualitatswanderregion mit starkem Kultur-
und Gesundheitsprofil
¢) Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der Kulm-
bacher Innenstadt

Antrége auf Mitgliedschaft (nach § 6 der LAG Satzung)
Verschiedenes

Wiinsche und Antrage

Die Vorstandssitzung beginnt um 15.03 Uhr,

Top 1

BegriiBung

Herr Landrat Séliner begrii3t die Mitglieder des Vorstandes (alphabetisch):

1.

EORND

o A

© N

Frau Sigrid Daum (Bayerisches Brauerei- und Backereimuseum e.V., Bereich
Kultur, Tourismus, Wirtschaft und Frauen)

Herr Jurgen Dippold (BRK-Kreisverband Kulmbach, Bereich Soziales)

Herr Frank Eckert (Hotel Reiterhof, Bereich Tourismus, Wirtschaft und Qualifi-

-zierung)

Herr Stephan Ertl (BHG Kulmbach, Bereich Tourismus und Wirtschaft)

Heinz Kliesch (Bergbaumuseum Kupferberg e.V., Bereich Tourismus und
Bergbau)

Herr Oberbiirgermeister Henry Schramm wird vertreten durch Herrn Tischer
Herr Manfred Stréhlein (Bereich Tourismus und Wirtschaft)

Frau Inge Tischer (Férderkreis Kulturlandschaft Himmelkron e.V., Bereich Kul-
tur und Frauen)

Herr Jurgen Ziegler (Schatzmeister, Bereich Jugend und Familie)
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Folgende Mitglieder des Vorstandes sind entschuldigt:
1. Herrn Erhard Hildner (Bereich Tourismus und Senioren)
2. Herr Oswald Purucker (Freunde der Wallfahrtsbasilika Marienweiher e.V.,
Bereich Kultur, Kirche und Wallfahrt)

Als Mitglied der Geschéftsfilhrung ist Herr Angermann vom Landratsamt Kulmbach
anwesend.

Zur Vorstandssitzung des Vereins Lokale Aktionsgruppe Kulmbacher Land e.V. wur-
de mit Schreiben vom 30.11.2015 fristgerecht geladen (Anlage 1, Einladung).

Herr Landrat Sollner begri3t als Gaste:
e Herrn Leader-Koordinator Michael Hofmann vom AELF Minchberg, sowie
e Herrn Lothar Winkler vom ALE Bamberg.

An der Vorstandssitzung nehmen damit 13 Personen teil; 10 davon zéhlen zum LAG-
Vorstand oder vertreten ein Vorstandsmitglied (Anlage 2, Teilnehmerliste).

Der Vorstand ist beschlussfahig. Mit der Tagesordnung fiir die Vorstandssitzung be-
steht Einversténdnis.

Im Mittelpunkt der Sitzung stehen
e vier Zustimmungsbeschliisse und
e Antrage auf Mitgliedschaft in der LAG Kulmbacher Land e.V.

Herr Landrat Séliner geht nach der BegriiBung kurz auf die besonderen Highlights
seit der letzten Mitgliederversammlung im Marz dieses Jahres ein:

e Im Rahmen eines Festakts am 12.03.15 hat Landwirtschaftsminister Helmut
Brunner in Miinchen den ausgewahlten 61 Lokalen Aktionsgruppen (LAG)
Bayerns ihre Anerkennungsurkunden Uberreicht. Fur die Lokale Aktionsgruppe
Kulmbacher Land e.V. nahmen die Autoren der Lokalen Entwicklungsstrategie
(LES) Klemens Angermann und Michael Beck vom Landratsamt Kulmbach die
Anerkennungsurkunde von Herrn Staatsminister Helmut Brunner in Miinchen
entgegen.

e Am 19.04.2015 erfolgte die Einweihung des Besucherbergwerks.

e 18.09.2015 wurde der Outdoor Parc Frankenwald eréffnet. Am ,Walberngri-
ner Gletscher* erwartet man den Winter.

e Das Projekt Qualitatsregion Wanderbares Deutschland ,Der Frankenwald® mit
seinem Frankenwald-Steig und seinen Frankenwald-Steigla wurde im Kulm-
bacher Land am 04.10.15 an der Schneidmuhle am Eingang des Steinachtals
offiziell seiner Bestimmung tibergeben. Von besonderer Bedeutung waren
auch die Auftaktveranstaltungen in Wartenfels und Marktleugast. Der Anstieg
der Gastezahlen ist auch der steigenden Bedeutung des Themas Wandern far
die Region geschuldet.



e Am 16.10.2015 wurde das Gewiirzmuseum im Beisein vieler prominenter
Gaste durch Herrn Staatsminister Helmut Brunner eréffnet. Mit einem Leader-
zuschuss von knapp 1,6 Mio. Euro handelt es sich um das Leaderprojekt in
Bayern mit dem gréBten Einzelzuschuss in der zuriickliegenden Programm-
phase. ~

Die Projekte aus der Leaderférderung haben € 3,56 Mio. gebunden. Keine LAG in
Bayern hat in der zurtickliegenden Programmphase mehr Leadermittel fir sich ver-
buchen kénnen. Herr Landrat Sélliner dankt allen, die die LAG Kulmbacher Land e.V.
unterstiitzen, und insbesondere auch Herrn Leader-Koordinator Michael Hofmann,
stellvertretend fiir die Damen und Herren des AELF Miinchberg.

Die LAG-Geschiftsfuhrung hat an den Treffen der oberfrankischen LAGs am
29.07.15 und am 09.09.15 teilgenommen. Hier informierte Herr Leader-Koordinator
Michael Hofmann tiber den aktuellen Stand der Leaderférderung 2014 bis 2020. Au-
Rerdem wurden die oberfrankischen Leaderkooperationsprojekte ,Genussregion
Oberfranken HlI“ und das Projekt ,Frankische Schweiz — Qualitatswanderregion mit
starkem Kultur- und Gesundheitsprofil* vorbereitet.

Top 2: Zustimmungsbeschliisse

Die Mitglieder des Vorstands wurden (iber die zur Entscheidung anstehenden Projek-
te informiert. lhnen sind die Projektskizzen und ein Entwurf der jeweiligen Checkliste
zu den Projektauswahlkriterien fur jedes Einzelprojekt mit dem Einladungsschreiben
zugegangen.

Herr Landrat Séliner erteilt Herrn Angermann das Wort, der die Vorstande Gber das
weitere Vorgehen bis hin zur Beschlussfassung informiert. Im Unterschied zur Ver-
gangenheit ist nun das LAG-Projektauswahlverfahren sehr genau geregelt. Wie in
Kapitel 5, LES, dargelegt, gilt es nach diesen Vorgaben vorzugehen. Als Dokumenta-
tion der ordnungsgemafRen Durchfiihrung der Beschlussfassung ist fiir jedes Projekt
eine LAG-Stellungnahme zu erstellen, die der 1. Vorsitzende unterschreiben muss.

Konkreter als in der Vergangenheit wurde von Seiten des Landwirtschaftsministeti-
ums auch der fur die Abstimmung zugelassene Kreis der Vorsténde definiert. Jene
Vorstande, die als ,Projektpartner aufgefasst werden kdnnen, sind wegen einem
untersteliten méglichen Interessenkonflikt von der Abstimmung auszuschlieBen. Ge-
wéhrt z.B. der Landkreis einem Projekt einen Zuschuss, liegt eine Mittragerschaft
vor, d.h. ein Interessenskonflikt wird unterstellt und um diesen zu vermeiden, ist der
Landrat von der Abstimmung auszuschliefen. Gleiches wird auch fiir den Oberbdir-
germeister der Stadt Kulmbach gelten fiir das von der Stadt Kulmbach geplante Pro-
jekt unter TOP 2c.



a) Genussregion Oberfranken llI:
o Teilprojekt Vernetzung

Herr Angermann tragt die Inhalte, Ziele und Kosten des Kooperationsprojekts Ge-
nussregion Oberfranken IlI Teilprojekt ,Vernetzung” vor. Projekttrager ist die Hand-
werkskammer fur Oberfranken, Bayreuth.

An dem Kooperationsprojekt ist der Landkreis Kulmbach finanziell beteiligt, so dass
eine Mittragerschaft vorliegt. Aus diesem Grund nimmt Landrat Séliner an der Bera-
tung und Beschlussfassung zu dem Projekt nicht teil.

Der LAG-Vorstand vergibt fur das Projekt ,Genussregion Oberfranken III* — Teilpro-
jekt ,Vernetzung* anhand der Checkliste Projektauswahlkriterien 27 der méglichen 36
Punkte. Somit wurde die erforderliche Mindestpunktzahl erreicht.

| Zustimmungen: 9 ; Gegenstimmen: 0; Enthaltungen: 1

Einstimmig, mit einer Enthaltung durch Landrat Séliner, befurwortet der LAG-Vor-
stand die in der Projektbeschreibung beantragte LEADER-F&rderung.

o Teilprojekt Wertschépfung

Herr Angermann tragt die Inhalte, Ziele und Kosten des Kooperationsprojekts Ge-
nussregion Oberfranken 11l Teilprojekt ,Wertschépfung” vor. Projekttréger ist der Ver-
ein Genussregion Oberfranken e.V.

An dem Kooperationsprojekt ist der Landkreis Kulmbach finanziell beteiligt, so dass
eine Mittragerschaft vorliegt. Herr Landrat Séliner ist gleichzeitig 1. Vorsitzender des
Genussregion Oberfranken e.V. Aus diesem Grund nimmt Landrat Séliner an der
Beratung und Beschlussfassung zu dem Projekt nicht teil. Herr Ertl ist ebenfalls Mit-
glied des Vorstands des Vereins Genussregion Oberfranken e.V.. Er nimmt auch
nicht an der Beratung und Beschlussfassung teil.

Der LAG-Vorstand vergibt fiir das Projekt Genussregion Oberfranken Ill Teilprojekt
,Wertschopfung“ anhand der Checkliste Projektauswahlkriterien 27 der moglichen 36
Punkte. Somit wurde die erforderliche Mindestpunktzahl erreicht.

| Zustimmungen: 8 ; Gegenstimmen: 0; Enthaltungen: 2

Einstimmig, mit einer Enthaltung durch Landrat Séliner und Herrn Erlt, befurwortet
der LAG-Vorstand die in der Projektbeschreibung beantragte LEADER-Férderung.



b) Frankische Schweiz — Qualitdtswanderregion mit starkem Kultur- und Gesund-
heitsprofil

Herr Angermann tragt die Inhalte, Ziele und Kosten des Kooperationsprojekts Franki-
sche Schweiz — Qualitatswanderregion mit starkem Kultur- und Gesundheitsprofil
vor. Projekttrager ist der Landkreis Forchheim.

An dem Kooperationsprojekt ist der Landkreis Kulmbach finanziell beteiligt, so dass
eine Mittragerschaft vorliegt. Aus diesem Grund nimmt Landrat Séliner an der Bera-
tung und Beschlussfassung zu dem Projekt nicht teil.

Der LAG-Vorstand vergibt fur das Projekt Frankische Schweiz — Qualitdtswanderre-
gion mit starkem Kultur- und Gesundheitsprofil anhand der Checkliste Projektaus-
wahlkriterien 27 der mdglichen 36 Punkte. Somit wurde die erforderliche Mindest-
punktzahl erreicht.

| Zustimmungen: 9 ; Gegenstimmen: 0; Enthaltungen: 1

Einstimmig, mit einer Enthaltung durch Landrat Séliner, befurwortet der LAG-Vor-
stand die in der Projektbeschreibung beantragte LEADER-F&rderung.

c) Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der Kulmbacher Innen-
stadt

Herr Tischer, Stadt Kulmbach, tragt die Inhalte, Ziele und Kosten des Projekts Errich-
tung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der Kulmbacher Innenstadt vor.
Projekttrager ist die Stadt Kuimbach.

Um Interessenkonflikte zu vermeiden, nimmt Herr Oberbirgermeister Henry
Schramm bzw. sein Vertreter an der Beratung und Beschlussfassung zu dem Projekt
nicht teil.

Der LAG-Vorstand vergibt fur das Projekt Errichtung eines Spiel- und Sportparcours
(Fun-Arena) in der Kulmbacher Innenstadt anhand der Checkliste Projektauswahlkri-
terien 23 der moglichen 36 Punkte. Somit wurde die erforderliche Mindestpunktzahl
erreicht.

| Zustimmungen: 9 ; Gegenstimmen: 0; Enthaltungen: 1

Einstimmig, mit der Enthaltung der Stadt Kulmbach, befirwortet der LAG-Vorstand
die in der Projektbeschreibung beantragte LEADER-Férderung.



Top 3: Antrige auf Mitgliedschaft (nach §6 der LAG Satzung)

Gegenuber der LAG-Geschéftsfiihrung haben

e Herr Blrgermeister Franz Uome, Markt Marktleugast
e Herr Burgermeister Gunther Hiubner, Gemeinde Harsdorf

ihr Interesse zum Ausdruck gebracht, der Lokalen Aktionsgruppe (LAG) Kulmbacher
Land e.V beizutreten. Zweck des Vereins ist die Entwicklung, Fortschreibung und
Umsetzung von Entwicklungskonzeptionen fur die Region Kulmbacher Land im
Rahmen von Leader.

Es liegen Beitrittserklarungen vor von

e SEPA-Lastschriftmandat des Marktes Marktleugast vom 24.04.2015
e SEPA-Lastschriftmandat der Gemeinde Harsdorf vom 12.11.2015

Die Vereinssatzung sieht in §6 vor, dass der Vorstand Uber die Aufnahme neuer Mit-
glieder entscheidet. Da kein Einspruch erhoben wird, soll im Block abgestimmt wer-

den. Herr Landrat Soliner bittet um die Aufnahme der neuen Mitglieder und um Ab-
stimmung im Block:

| Zustimmungen: 10; Gegenstimmen: 0; Enthaltungen: 0

Damit steigt die Mitgliederzahl auf 35 Mitglieder.

Top 4: Verschiedenes: Rankingliste vom 15.12.15

Herr Angermann fuhrt aus, dass ab dieser Férderperiode die Erstellung einer Ran-
kingliste gefordert ist, die nach der Sitzung dem Leader-Koordinator zugeleitet wer-
den muss. Ein Entwurf liegt den Vorstanden als Tischvorlage vor (Anlage 3).

Nachdem Herr Angermann den Aufbau und den Inhalt erlautert hat, nehmen die Vor-
stande die Rankingliste zustimmend zu Kenntnis.

Top 5: Wiinsche und Antrage

Herr Winkler bedankt sich fur die Einladung und wiinscht sich eine weitere enge Zu-
sammenarbeit mit dem Landkreis Kulmbach.



Frau Daum sagt ,Dankeschon” fur die erhaltene Unterstiitzung bei der Umsetzung
des Projekts Gewiirzmuseum. Sie bedankt sich ausdriicklich bei Herrn Landrat Soll-
ner, Herrn Michael Hofmann und Herrn Klemens Angermann. Herr Landrat Séliner
spricht in diesem Zusammenhang von der ,Krénung der Museen® am Standort
Moénchshof.

Die Vorstandssitzung endet um 16.05 Uhr.

Kulmbach, den 21.12.2015

Klals Peter Séliner Klemens Angermann
1. Vorsitzender SchriftfGhrer
Anlagen:

Anlage 1:  Einladungsschreiben zur Vorstandssitzung vom 30.11.15
Anlage 2:  Teilnehmerliste Vorstandssitzung vom 15.12.15
Anlage 3: Rankingliste vom 15.12.15
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Sachbearbeiter/in: Klemens Angermann

Alle Vorstdnde und Abteilung/Sachgebiet: S1
e Herrn Hofmann, AELF Zimmer-Nr.: 104
e Herrn Winkler, ALE Telefon: 09221 /707 - 160

Telefax; 09221 / 707 95 - 160
E-Mail: angermann klemens@landkreis-kulmbach.de

lhre Zeichen: lhre Nachricht vom: Unser Zeichen: Kulmbach,
AnK 30.11.2015

Einladung zur Vorstandssitzung und ordentlichen Mitgliederversammlung des
Vereins Lokale Aktionsgruppe Kulmbacher Land e.V. am 15.12.2015

Sehr geehrte Damen und Herren,
sehr geehrte Mitglieder des Vorstandes,

hiermit lade ich Sie zur Vorstandssitzung am

Mittwoch, 15.12.2015, 15.00 Uhr,
in das Landratsamt Kulmbach, Kleiner Sitzungssaal, 1. Stock

ein. Im Anschluss daran findet um 16.00 Uhr die ordentliche Mitgliederversammlung statt.

Im Mittelpunkt der Vorstandssitzung stehen vier Zustimmungsbeschlisse, die lhnen in

der Anlage zugehen. Im Mittelpunkt der Mitgliederversammiung stehen Regularien und

der Sachstandsbericht zu unserem LES-Aktionsplan. Dartber hinaus wird Herr Leader-

Koordinator Michael Hofmann tiber Neues bei Leader informieren.

Wenn Sie nicht an der Sitzung teilnehmen, bitten wir um kurze Riickmeldung unter Tel.
09221 /707-160.

Mit freundlichen GriiRen

b P B

Klaus Peter Séllner
Landrat und 1. Vorsitzender der Lokalen Aktionsgruppe Kulmbacher Land e.V.
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Unser Zeichen: AnK

Tagesordnung Vorstandssitzung

Vorbereitung der ordentlichen Mitgliederversammlung, 15.12.2015 um 15.00 Uhr

Top 1:

Top 2:

Top 3:
Top 4.

Top 5:

im Kleinen Sitzungssaal
BegriiBung und allgemeiner Bericht Gber die Vereinstatigkeit

Zustimmungsbeschlisse
a) Genussregion Oberfranken lll:
o Teilprojekt Vernetzung
o Teilprojekt Wertschdpfung
b) Frankische Schweiz — Qualitatswanderregion mit starkem Kultur- und
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cher Innenstadt

Antrage auf Mitgliedschaft (nach § 6 der LAG Satzung)
Verschiedenes

Winsche und Antrage

Tagesordnung Ordentliche Mitgliederversammlung

am 15.12.15 um 16.00 Uhr im GroRen Sitzungssaal, Landratsamt Kulmbach

Top 1:
Top 2.
Top 3:
Top 4:
Top &:
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Top 8:

Dienstgebaude

BegriBung und allgemeiner Bericht iber die Vereinstatigkeit

Bericht des Schatzmeisters

Bericht der Kassenprifer

Entlastung des Vorstandes

Leader in ELER 2014-2020, Neuerungen (Bericht Michael Hofmann)
Sachstandsbericht zum LES-Aktionsplan
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Referat E3/StMELF

LEADER-Projektbeschreibung

Projekttitel:
Genussregion Oberfranken Ilf - Teilprojekt Vernetzung

Antragsteller:
Handwerkskammer fiir Oberfranken

Gesamtkosten:

204.364 €

LAG:
federfiihrend Kulmbacher Land
+ Kulturerlebnis Frankische Schweiz, Landkreis Hof, Landkreis Kronach i. Frankenwald, Region

Bamberg e.V., Region Obermain; Bayreuther Land, Coburg Stadt und Land aktiv, Fichtelgebirge

innovativ.

Kurzdarstellung des Projekts:

Kooperationsprojekt der oberfrinkischen LEADER-Aktionsgruppen unter der Federfiihrung der
LAG Kulmbacher Land e.V.

Projektlaufzeit 1. Januar 2016 bis 31. Marz 2018

Das beantragte Gesamtprojekt Genussregion Oberfranken Ill besteht aus den beiden Teilprojekten
,Vernetzung” (Teilprojekt 1) und ,,Wertschdpfung” (Teilprojekt 11}, das vom Verein Genussregion
Oberfranken getragen wird. Das im Folgenden beschriebene Teilprojekt | (Vernetzung) wird von
der Handwerkskammer fiir Oberfranken als Trager durchgefiihrt. Kernaufgabe ist die stérkere Ver-
netzung der Akteure in den LAG zum Thema Genuss und Tourismus in Oberfranken.

Ausgangslage

Die Vermarktung Oberfrankens als Genussregion hat ein groRes Potenzial. Die Vorgdngerprojekte Ge-
nussregion Oberfranken | und Il haben aber aufgezeigt, dass dies noch zu wenigen Menschen in Ober-
franken, oft auch den Produzenten selbst, zu wenig bewusst ist. Deshalb besteht nach wie vor auch ein
weiterer Bildungsbedarf, um der Bevolkerung den Wert der regionalen Lebensmittelerzeugung nahe zu
bringen. Vor allem aber ist nach den gewonnenen Erfahrungen aus den Vorgéngerprojekten die aktuell
noch zu geringe Vernetzung von Erzeugern, Produzenten, Verarbeitern und Dienstleistern und deren
jeweilige Produkte und Angebote in der Genussregion eine der Hauptursachen fiir die noch zu geringe
Wertschdpfung in diesem Bereich. Das Projekt Genussregion Il soll an diesen Defiziten ansetzen und

eine deutliche Verbesserung erzielen.
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Projektbeschreibung Teilprojekt Vernetzung

Im Teilprojekt Genussregion il ,Vernetzung” wird es daher darum gehen, die Vielzahl bereits er-
mittelter Erzeuger, Produzenten, Experten Dienstleister / Erlebnisanbieter und der vorhandenen
Spezialititen, Dienstleistungen, Genusserlebnisse und Genusstouren miteinander sowie mit weite-
ren Multiplikatoren z.B. aus dem touristischen Sektor und mit weiteren touristischen Alleinstel-

fungsmerkmalen in der Region zu vernetzen.

Projektverlauf:

Die nachfolgende Skizze des Projektverlaufs bezieht sich auf die parallel im Projektteil »Wertschopfung”

erfolgenden inhaltlichen Leistungen.

Schritt 1: Bildung einer Steuerungsgruppe

Fiir die Gesamtlaufzeit des Projekts wird iiber die Projektleitung eine Steuerungsgruppe gebildet, die
aus der Projektleitung, einem Vertreter der A‘mts fir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten Minch-
berg sowie Vertretern der LAG und anlassbezogen auch Vertretern aus dem Tourismusbereich besteht.
Die Steuerungsgruppe, die sich mindestens zweimal im Jahr treffen wird, ist das zentrale Steuerungs-

und Entscheidungsgremium fiir die Gesamtplanung des Projekts.
Schritt 2: Organisation einer Kick-Off- Veranstaltung Genuss und Tourismus in Oberfranken

Am Beginn des Projekts wird durch die Projektleitung eine Recherche bestehender Ansdtze zum Thema
Genuss und Tourismus in Oberfranken durchgefiihrt. Das Ergebnis der Recherche flieBt in die Organisa-
tion einer Kick’—off-VeranstaItung zum Thema ,Genuss und Tourismus” ein. Ziel der kickoff- Veranstal-
tung, deren Inhalte mit der Steuerungsgruppe abgestimmt werden, ist es, die Teilnehmer fiir das The-
ma zu sensibilisieren und fiir die dauerhafte Mitarbeit im Projekt und vor allen in den Arbeitskreisen zu
gewinnen. Aufgabe der Projektleitung ist die Ansprache méglicher Teilnehmer (Basis: bestehende Kon-
takte aus Vorgidngerprojekten, vorhandene Adresspools in den LAGs, potenzielle Interessenten, Produ-
zenten von Lebensmitteln, Touristiker, Genussbotschafter, weitere Institutionen) sowie die Dokumen-

tation der Ergebnisse.

Alle Teilnehmer der Tagung, die sich fiir die Weiterentwicklung und Gestaltung der angesprochenen
Themenschwerpunkte interessieren, sollen fiir eine Mitwirkung in Arbeitskreisen und die spatere Teil-

nahme am Schulungsprogramm gewonnen werden.
Schritt 3: Aufbau von bis zu 3 Arbeitskreisen fiir potenzielle Anbieter buchbarer Angebote

Auf der Basis der Kick-off-Veranstaltung und auf der Basis bereits bestehender Kontakte und Netzwerke
werden in Abhingigkeit von der Teilnehmerzahl zunéchst einer, spater bis zu drei Arbeitskreise fiir po-
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tenzielle Anbieter von buchbaren Angeboten aufgebaut. Zielgruppen sind Produzenten / Gastronomen,
Genussbotschafter / Anbieter von Genusserlebnissen, Vertreter aus Tourismus, Regionalmanagement,
Kultur sowie aus weiteren Institutionen. Diese Arbeitskreise, die im Lauf des Projekts jederzeit weiter
ausgebaut werden kdnnen, bestehen fiir die gesamte Laufzeit des Projekts.

In den Arbeitskreisen werden erste Grundvorstellungen und Ideenentwiirfe fir die Entwicklung buch-
barer Angebote als Wissensbasis fiir die Arbeit der Expertengruppe entwickelt. Aus den Arbeitskreisen
heraus werden sowohl die Teilnehmer fiir die spéter stattfindenden Schulungen als auch die spateren
Anbieter buchbarer Angebote gewonnen. Ziel der Bildung der Arbeitskreise ist auch die Vernetzung der
Akteure mit den Touristikern und weiteren Akteure in der Region und die Schaffung organisatorischer
Rahmenbedingungen fir die spatere Vermarktung der buchbaren Angebote in den LAG.

Die Projektleitung iibernimmt hierzu wiederum alle organisatorischen und kommunikativen Leistungen.

Die Ergebnisse der Arbeit der Arbeitskreise werden jeweils dokumentiert und der Steuerungsgruppe

und der Expertengruppe zur Verfligung gestellt.
Schritt 4: Aufbau und Arbeit einer Expertengruppe

In Abstimmung mit der Steuerungsgruppe wird parallel zur Bildung der Arbeitskreise eine Experten-
gruppe aufgebaut, an der ach vier ausgewahlte Fachleuten mitwirken, die von ihrer Qualifikation und
Erfahrung her in der Lage sind, hochwertige buchbare touristische Angebote an der Schnittstelle von
Kulinarik und Tourismus zu entwickeln. Ihre Aufgabe wird es sein, das Projekt fachlich zu begleiten und
insgesamt 30 buchbare kulinarische Angebote sowie das dazugehdrige Schulungskonzept fiir Anbieter

zu entwickeln.

Uber die Projektleitung werden die in der Expertengruppe entwickelten Ideen regelmaBig an die Steue-
rungsgruppe und an die Mitglieder des Arbeitskreises riickgekoppelt. thre Anderungswinsche, weitere
ideen und Anregungen werden in die endgiiltige Angebotsentwicklung einbezogen.

Schritt 5: Entwicklung und Durchfiihrung eines Weiterbildungsprogramms ,Genuss und Tourismus”

In einem weiteren Schritt entwickelt die Expertengruppe auf der Basis der 30 touristischen Angebots-
bausteine ein Schulungsangebot fur die Mitglieder der Arbeitskreise und fihrt dieses auch durch. Pri-
mire Aufgabe der Schulungen ist es, zu vermitteln, um die vorgeschlagenen Bausteine auf einem mog-
lichst hohen Standard als buchbare Angeboten selbst durchfiihren zu kdnnen und alle dafiir notwendi-

gen Informationen und Kompetenzen zu erhalten.

Die Projektleitung ibernimmt die Aufgabe, das Schulungsprogramm zu organisieren und die Teilneh-

mer wihrend der Schulungsphasen aktiv zu betreuen.
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Schritt 6: Verankerung in der Region - Arbeitskreise Landpartien

Auf der Basis der Kick-off-Veranstaltung zu Projektbeginn und der ersten Treffen der Arbeitskreise wer-
den von der Steuerungsgruppe drei touristische Themenschwerpunkte ausgewahlt, die sich eignen, als
,oberfrinkische Landpartien” inszeniert und mit einer Auswahl buchbarer kulinarischer Angebote aus

K
dem Schulungsprogramm zusammengefiihrt zu werden.

Je Landpartie wird im Anschluss an die Schulungen ein eigener Arbeitskreis gebildet, je Landpartie sind
zwei Arbeitskreissitzungen vorgesehen: die Akteure verkniipfen die entwickelten kulinarischen Ange-
botsbausteine mit den bestehenden touristischen Angeboten und schaffen die organisatorischen Vo-
raussetzungen, dass die entwickelten Angebote auch in den LAG angeboten werden kdnnen.

Ziel ist es, je Landpartie einen Kreis von ca. 20 Anbietern aus Genussbotschaftern, Erzeugern, Gastro-
nomen etc. zu vernetzen und deren Angebote mit den definierten touristischen Schwerpunktthemen
zu zehn buchbaren Angeboten (z.B. 5 Halbtages-, 5 Ganztagsangebote) zu verbinden.

Die Projektleitung betreut organisatorisch diese Arbeitskreise und leitet informationen an die Steue-

rungsgruppe sowie an die Expertengruppe weiter.

Schritt 7: Beispielhafte Umsetzung in den LAG

Zum Abschiuss des Projekts wird in allen LAGen jeweils ein beispielhaftes kulinarisches Erlebnisangebot
durchgefiihrt. Damit sollen die Projektergebnisse in den LAGen der Offentlichkeit vorgestellt und fir

deren aktive Umsetzung geworben werden.

Die Projektleitung organisiert diese Abschlussveranstaltungen in enger Zusammenarbeit mit der jeweils

ausrichtenden LAG.

Schritt 8: Dokumentation

Die Steuerungsgruppe wird von der Projektleitung regelmiRig, mindestens halbjahrig, Gber den Pro-
jektfortschritt informiert. Die Ergebnisse des Projekts werden von der Projektleitung dokumentiert,
und den Mitgliedern der Arbeitskreise und den LAGen zur Verfligung gestelit.

Die Projektleitung in Teilprojekts Vernetzung libernimmt die Gesamtmoderation des Projektes. Dazu
gehdrt insbesondere die Organisation, Moderation und Dokumentation der Arbeit von Steuerungs-
gruppe, Expertengruppe und der Arbeitskreise, die Organisation der Kick-off-Veranstaltung Genuss und
Tourismus in Oberfranken, die Vernetzung der Akteure in den LAG, die Sicherstellung der Kommunika-
tion und Abstimmung zwischen Steuerungsgruppe, Expertengruppe und Arbeitskreisen, die Durchfiih-
rung des Weiterbildungsprogramms sowie die Gesamtdokumentation des generierten Wissens.
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Ziele / Ergebnisse des Projekts Vernetzung sind:

e Recherche und Dokumentation bestehender Ansitze und Angebote zur Verknipfung von
. Genuss und Tourismus in Oberfranken

e Organisation der Kick-off-Veranstaltung ,,Genuss und Tourismus in Oberfranken” und Aus-
wertung der Ergebnisse \

e Aufbau, Betreuung und Moderation der Arbeit von Expertengruppe, Steuerungsgruppe
und Arbeitskreisen von der Ideenentwickiung bis zur Umsetzung in buchbare Angebote (bis
zu 20 Arbeitskreissitzungen, 2 Sitzungen Expertengruppe (Ideenentwicklung)

e Organisation der Entwicklung und Durchfiihrung des Schulungsprogramms ,Genuss und
Tourismus”

e Betreuung der Arbeitskreise ,Oberfrinkische Landpartien” und Organisation jeweils einer
halbtdgigen 6ffentlichen Veranstaltung in den LAGen

e Dokumentation der Arbeit von Steuerungsgruppe, Arbeitskreisen und Expertengruppe.

Aufgaben und Kosten - Teilprojekt Vernetzung

Aufgabe des Projekts ,Genussregion Oberfranken - Vernetzung” ist die Vernetzung der Akteure,
die Wissensgenerierung, die Modeération und Organisation des Gesamtprojekts. Dazu gehort insbe-
sondere die Organisation, Moderation und Dokumentation der Arbeit von Steuerungsgruppe, Ex-
pertengruppe und der Arbeitskreise, die Organisation der Kick-off-Veranstaltung Genuss und Tou-
rismus in Oberfranken, die Vernetzung der Akteure in den LAG, die Sicherstellung der Kommunika-
tion und Abstimmung zwischen Steuerungsgruppe, Expertengruppe und Arbeitskreisen, die Durch-
fiihrung des Weiterbildungsprogramms sowie die Gesamtdokumentation des generierten Wissens.

Im Rahmen des Projekts , Vernetzung” entstehen Personalkosten in Hohe von 204.000 EURO, ins-
besondere fiir die notwendigen Recherchen, die Betreuung der Arbeitskreise in den LAG und die
Organisation der WeiterbildungsmaBnahmen, zu den Personalkosten gehéren auch 12.000 EURO
an Reisekosten. Die Mitarbeiterin, Frau Prof. Dr. Uta Hengelhaupt, die bereits die Vorgangerpro-
jekte betreut hat, wird fiir das Projekt Vernetzung nach dem Tarif IV- L Entgeltgruppe 13 Stufe 5
(Hochschulabsolvent) vergiitet. Wie aus der Stellenbeschreibung ersichtlich, stellt das Teilprojekt
Netzwerkmanagement sehr hohe und sehr komplexe Fahigkeiten an die zu besetzende Stelle. In-
terdisziplinir angelegte konzeptionelle Arbeit, Leitung und Moderation von Arbeitskreisen, Organi-
sation sehr komplexer Aufgabengebiete oder die Gesamtsteuerung des Projekts stellen Anforde-
rungen dar, die als Qualifikationsprofil fur die besetzende Stelle einen / eine Hochschulabgéanger/in
mit mehrjahriger Berufserfahrung und méglichst auch leitender Tatigkeit im mittleren Manage-
ment voraus setzt. Die Einarbeitungszeit fiir einen Hochschulabgénger ohne Berufserfahrung wére
zu lang und wiirde das Projekt schnell in zeitliche Engpésse bringen. Das Besserstellupgsverbot

wird seitens der Handwerkskammer beachtet.
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Raumliche Festlegung des Projekts:

Als rdumlicher Geltungsbereich wird fiir das Projekt die Region Oberfranken festgelegt.

Begriindung:

Ein kleinerer riumlicher Geltungsbereich wie z. B. die Gebietskulisse einer einzelnen LAG (z. B.
Kulmbacher oder Bayreuther Land e.V.) wiirde nicht den bestehenden Verflechtungen und Be-
ziehungen in der Darstellung von Spezialitdten und Genusserlebnis im Kontext von touristischen
Schwerpunkten, Kultur und Brauchtum, regionalen Kultur- und Naturerlebnissen sowie in der at-
traktiven Bewerbung der sprichwértlichen Vielfalt der oberfrankischen Regionen entsprechen.
Allein der Titel Genussregion Oberfranken ist in seiner gesamtraumlichen Geltung werbewirk-
sam. Dies gilt auch fiir die angestrebte Wahrnehmung ,von aulen”. So bewerben grofRe touristi-
sche Organisationen ausschlieRlich Gesamtregionen und nicht Teilgebiete. Oberfranken hat ins-
besondere in der touristischen Wahrnehmung nur als Gesamtregion eine Chance, Aufmerksam-

keit zu erzielen.

Stidte und lindlicher Raum sind in Kulinarik, Kultur, Geschichte und naturrdumlichen Gliederung
Oberfrankens untrennbar miteinander verbunden und kénnen nicht voneinander isoliert be-
trachtet werden. Daher ist es auch nicht sinnvoll, den rdumlichen Geltungsbereich des Projektes
allein auf die Gebiete aller LAGen in Oberfranken zu beschrinken. Insbesondere macht die ange-
strebte Konzeption der Oberfrinkischen Landpartien nur in der Ausweitung auf alle Regionen
Oberfrankens unter Einbeziehung der Erlebnisméglichkeiten der Stadte Sinn. Nur so lassen sich
die vorhandenen kulturellen, naturraumlichen und weiteren todristischen Potentiale in Hinblick
auf die hier vertretenen Spezialitdten und Erlebnismdoglichkeiten rund um dieses Thema ange-

messen darstellen.

Oberfranken ist der Regierungsbezirk mit der héchsten Béckerei-, Metzgerei- und Brauereidichte
der Welt. Oberfranken hat eine herausragende Stellung, was die Kultur und Vielfalt traditioneller
regionaler Lebensmittel betrifft. Eine Beschrankung auf Teilregionen Oberfrankens ist vor diesem

Hintergrund ebenfalls nicht sinnvoll.

Ein kleinerer raumlicher Geltungsbereich fiir das Projekt wiirde auch weiterhin nicht den beste-
henden Verflechtungen und Beziehungen in der Lebensmittelerzeugung entsprechen, (z.B. Ver-
flechtungen Landwirtschaft, Bickereien, Brauereien, Metzgerei, ggf. auch Handel und Gastrono-
mie, Bedeutung der Kaufkraft der Stidte fiir den ldndlichen Raum). Auch Stédte und landlicher
Raum sind bei diesen Strukturen untrennbar miteinander verbunden und kénnen daher auch
nicht beim Projekt Genussregion voneinander isoliert betrachtet werden. Da das Thema ,Wert-
schopfung” im neu beantragten Projekt eine zentrale Rolle spielen soll, stehen insbesondere Ver-
flechtungen zwischen Erzeugern, Produzenten und Dienstleistern sowie der regionale Handel
und Einkauf in der Gesamtregion im Mittelpunkt. Eine Verkleinerung dieses Aktionsrahmens auf

Teilgebiete ist nicht sinnvall.
Die Koordinierung und Weiterbildung der Genussbotschafter und weiterer Partner ist ebenfalls
auf das Gesamtangebot an Spezialitdten und Erlebnismoglichkeiten rund um dieses Thema aus-

gerichtet. Auch hier besteht die besondere Attraktivitat in der Darstellung der Vielfalt innerhalb
der Gesamtregion Oberfranken. Eine Beschrénkung auf Teilgebiete der Gesamtregion wie z. B.
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einzelne Leader-Regionen oder auch aile LAG-Gebiete Oberfrankens unter Aussparung z. B. der

groReren Stadte erscheint inhaltlich wenig sinnvoll.
t

° Dies gilt auch fiir die Bedeutung der Projektinhalte fiir die Themenbereiche ,Umwelt und Klima”
sowie ,,Demographie”, die im Antrag unter dem Begriff ,Nachhaltigkeit” zusammengefasst wer-
den, Diese setzen zwar kleinrdumig an, machen aber in der Kommunikation, Vermittiung und Be-
gleitung nur auf der Ebene des gesamten Regierungsbezirks Sinn.

° Auch die auf die Entwicklung touristischer Produkte angelegte Arbeit im Projekt Genussregion
setzt eine MindestgréRe beteiligter Institutionen und Unternehmen, und eine MindestgréRe des
Projektgebiets voraus. Die Erfahrung hat gezeigt, dass zu klein angelegte Initiativen und Aktionen

auf Dauer nicht lebensfahig sind.

o Regionale Lebensmittel sind sehr haufig auf die besonderen naturrdumlichen Gegebenheiten,
sehr stark auch auf die unterschiedliche Historie in den verschiedenen Teilregionen Oberfrankens
zurlickzufiihren. Viele der regionalen Spezialitdten haben - von der Historie her - ihren Ursprung
in den Stidten und haben sich dann in die landiichen Gebiete ausgeweitet und umgekehrt. Man-
che regionalen Lebensmittel werden in ganz Oberfranken, oft auch in verschiedenen Variationen,
angeboten. Dabei ist es ein besonderes Anliegen des Projekts den Menschen in Oberfranken und
den Gasten der Region diese Vielfalt bewusst zu machen und sie anzuregen, Spezialitaten und
Genusserlebnisse auch in anderen Teilen des Regierungsbezirks kennen zu lernen. Um dem ge-
recht zu werden, muss der riumliche Geltungsbereich des Projekts Genussregion Oberfranken
groR genug gewihit werden. Der Regierungsbezirk Oberfranken ist hierfiir gut geeignet.

] Das Projekt bekommt seine Kraft durch die Vielfalt der Partner und der Vielfalt der beteiligten
LAGen. Nicht zuletzt in Bezug auf das Thema , Netzwerk” macht es Sinn, nicht nur Teile des Re-
gierungsbezirks, sondern alle Regionen Oberfrarnkens einzubeziehen. Dies ist auch der wesentli-
che Grund, ein Kooperationsprojekt durchzufiihren, das alle oberfrankischen LAG einschlielt.

° Die meisten Betriebe aus dem Lebensmittelbereich, insbesondere im Bereich der Landwirtschaft,
sind in den LAG-Gebieten beheimatet. Insofern ziehen die LAG-Gebiete aus dem Projekt Genuss-

region den wesentlichen Nutzen.

Der antragstellende Verein Genussregion und die Handwerkskammer fiir Oberfranken als Partner im

Teilprojekt Genussregion Ill schlagen vor diesem Hintergrund vor:

. fiir das Gesamtprojekt der im Abschnitt 3.4.1 Absatz a der LEADER-Forderrichtlinie moglichen
Ausnahmereglung zuzustimmen, nach der in begriindeten Ausnahmeféllen auch von den LAG-
Gebieten abweichende rdumliche Projektabgrenzungen moglich sind, die auch Gebiete umfas-
sen, die ganz oder teilweise auBerhalb des LAG-Gebiets liegen!
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Begriindung fiir das Aufspalten des Projekts in zwei Projektteile und Projekttrager

e Fiir den Projektteil | Genussregion Oberfranken -, Vernetzung” wird eine Tragerschaft durch die
Handwerkskammer fiir Oberfranken, fiir den Projektteil Il Genussregion Oberfranken - ,Wertschop-
fung” eine Tragerschaft des Vereins Genussregion Oberfranken e.V. beantragt.

o Der Grund hierfiir besteht im jeweils unterschiedlichen inhaltlichen Zuschnitt dieser Teilprojekte. Im
Projektteil ,,Vernetzung” geht es um die Vernetzung von Erzeugern, Produzenten, und Dienstleistern
sowie weiterer Vertretern aus Institutionen, Landwirtschaft, Regionalentwicklung, Tourismus und
anderen Bereichen. Hier stehen insbesondere MaRnahmen des Projektmanagements, wie innerbe-
triebliches Informations-, Organisations- und Kommunikationsmanagement im Vordergrund. In die-
sem Bereich hat die Handwerkskammer fiir Oberfranken in den vergangenen Jahren mehrfach ver-
schiedenste Kooperationen und Netzwerke erfolgreich aufgebaut, so auch das Teilprojekt , Netz-
werkmanagement” und ,, Wissensmanagement” innerhalb der Projekte Genussregion Oberfranken |
und 1. Sie verfiigt zudem um die notwendigen personellen und organisatorischen Strukturen, um
die in diesem Teilprojekt anfallenden Leistungen (Personalbetreuung und Kontofiihrung, Abrech-
nungen von Reisekosten, Verfiigbarkeit eines elektronischen Arbeitsplatzes, logistische Unterstit-

zung flr Post, EDV usw.) zu erbringen.

e Das Teilprojekt ,, Wertschépfung” konzentriert sich dagegen im Wesentlichen auf die inhaltliche
Umsetzung und die AuRenkommunikation des Projekts. Fir diesen Projektteil ist der Verein Genuss-
region Oberfranken mit seinen tibergreifenden Netzwerkstrukturen und seiner Gesamtvertretung
fur Institutionen, Anbieter und Dienstleister (u. a. Genussbotschafter) einschlieBlich der regionalen
Touristiker in ganz Oberfranken pradestiniert. In der Umsetzung dieses Projektteils ist eine Organi-
sation und Beratungsstruktur erforderlich, die weit iber den Zustandigkeitsbereich einer Hand-
werkskammer hinausgeht. Die Handwerkskammer wire alleine schon durch ihre satzungsgemafie
Bestimmung hier nicht der richtige Ansprechpartner. Es ist daher nicht sinnvoll, dass die Hand-
werkskammer fiir dieses Teilprojekt Il eine federfithrende Rolle iibernimmt. Diese Rolle kann sinn-
voll nur der Verein Genussregion Oberfranken mit seinem Kommunikationsnetzwerk Gbernehmen.

* Umgekehrt wire der Verein Genussregion Oberfranken Uberfordert, den Projektteil ,Vernetzung”
zu betreuen, da er nicht tiber die notwendigen logistischen Voraussetzungen verfiigt. Hierfur ist die

Betreuung durch die Handwerkskammer sinnvoll und notwendig.

Partner des Projekts:

Als Partner beider Teilprojekte wirken u. a. die regionalen AELFs (z. B. aus dem Schwerpunkt Agrotou-
rismus beim AELF Kulmbach), der Hotel- und Gaststittenverband Oberfranken, Vertreter aus Landwirt-
schaft und Handwerk, Tourismus (5 oberfriankische Tourismuszentralen sowie ggf. Institutionen auf re-
gionaler oder kommunaler Ebene), IHK (u.a. Bereiche Tourismus und Gewerbe), tandeskunde, Natur-
schutzverbinde auf Landkreis- und Bezirksebene, ggf. berufsbildende Schulen, das Kompetenzzentrum
Ernahrung Bayern, Volkshochschulen. Damit wird gewéhrleistet, dass mogliche Kooperationsansdtze
und das bei diesen Institutionen vorhandenes Wissen nachhaltig in die Projektarbeit einflieft.
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Finanzierung Teilprojekt Netzwerk (Personal- und Reisekosten):

Teilprojekt: Netzwerk
LEADER 89.670 €
Oberfrankenstiftung 20 % 40.000 €
Eigenmittel HWK / Verein 20.000 €
LAG 54.694 £
Gesamt 204.364 €

Projektziele:
(unmittelbare Projektziele und in Bezug zur LES, z.B. Beitrag zu Wertschépfung, Lebensqualitdt, regiona-

ler Identitdit etc.)

Insbesondere werden folgende Ziele angestrebt:

o Recherche und Dokumentation bestehender Ansitze zur Verkniipfung von Genuss und

Tourismus in Oberfranken

o Durchfiihrung der Kick-off-Veranstaltung Genuss und Tourismus in Oberfranken und
Auswertung der Ergebnisse

o Aufbau, Betreuung und Abstimmung der Arbeit von Expertengruppe, Steuerungsgrup-
pe und Arbeitskreisen von der Ideenentwicklung bis zur Umsetzung in buchbare Ange-
bote (bis zu 20 Arbeitskreissitzungen, 2 Sitzungen Expertengruppe (ldeenentwicklung)
Festlegung der drei Themenschwerpunkte fiir die oberfrankische Landpartien
Entwicklung und Durchfiihrung des Schulungsprogramms Genuss und Tourismus
Dokumentation der Arbeit von Steuerungsgruppe, Arbeitskreisen und Expertengruppe.

Innovative Aspekte des Projekts:

Der innovative Ansatz des Projektes Genussregion Il besteht in der gezielten Vernetzung und wert-
schépfenden Weiterentwicklung bisher erarbeiteter Bausteine (Spezialitdtendatei, Genusserlebnisse,
Themenwanderungen, Genusshotschafter). So sollen die Projektaktivitaten nicht mehr auf der Ebene
des Einzelproduktes, des Einzelerlebnisses etc. ansetzen, sondern regional vorhandene Potentiale
durch Biindelung, Koordinierung und Vernetzung in ihrer Wahrnehmung und Wirkung erweitern. Inno-
vatives Ziel ist es dabei, Wertschépfungspotentiale auf der Ebene der erzeugenden Betriebe, auf der
Ebene der Erlebnisanbieter sowie auf der Ebene der regionalen Entwicklung und touristischen Profilie-
rung zu identifizieren und in Abstimmung mit den Netzwerkpartnern stérker zu vernetzen und damit in

der Summe wahrnehmbarer zu machen.
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Insbesondere sollen Beitrige geleistet werden zur Steigerung der touristischen Attraktivitat nach innen
und auBen, zur Entwicklung eines kulinarischen Erlebnistourismus und zur weiteren Starkung regiona-
ler Alleinstellungsmerkmale und identitdten in der Genussregion Oberfranken. Dies stiitzt sich auf die
Ergebnisse einer Emnid-Studie (2009), nach der das Thema,,landestypische Spezialitdten genieRen” in
der Beliebtheitsskala der Gastenachfrage an dritter Stelle steht. Auch das Tourismuspolitische Konzept
der Bayerischen Staatsregierung (2010) weist auf das wichtige Alleinstellungsmerkmal kulinarischer Er-
lebnisse und Angebote in Bayern hin und empfiehlt diese in touristische Produkte zu integrieren.

Der innovative Ansatz des Teilprojektes | ,Genussregion - Vernetzung” besteht damit in enger Abstim-
mung mit Teilprojekt Il (Genussregion - Wertschopfung”) in der Biindelung, Vernetzung und Profilschar-
fung von Einzelbausteinen zu attraktiven, buchbaren Angeboten rund um das Thema der regionalen
Spezialitdtenvielfalt von hohem Bekanntheitsgrad und groRen Sympathiewirkung fiir die Genussregion

Oberfranken.

Bezug des Projekts zu den Themen ,,Umwelt” und ,Klima“ :

Ein Bezug zu den Themen ,Umwelt” und ,Klima“ ergibt sich aus dem Projektziel, die Vorteile regionaler
Wertschopfung bewusster zu machen. Lebensmittel sind in unserer Gesellschaft jederzeit, Uberall und
zu niedrigen Preisen verfiigbar. Kaum jemand hat noch einen direkten Bezug zum Anbau von Lebens-
mitteln bzw. zur Haltung von Nutztieren. Viele Verbraucher haben inzwischen das Bewusstsein und die
Kenntnisse fir Qualitdt in Bezug auf Herstellung und Verarbeitung von Lebensmittein verloren. Spielen
dabei einerseits die dkologischen und sozialen Folgen der industriellen Massenproduktion von Nah-
rungsmitteln eine Rolle, zeigt andererseits der ,6kologische FuRabdruck” z. B. eines herkommlich ge-
deckten Frilhstiickstisches, das Lebensmittel oftmals Tausende von Kilometern zuriicklegen, um mog-
lichst billig angeboten zu werden. Auch hier besteht ein massiver Informationsmangel auf Verbraucher-

seite.

Ergibt sich so bereits indirekt aus den allgemeinen Zielen der Genussregion Oberfranken ein Bezug zu
den Themen ,Umwelt und Klima*, lassen sich diese Inhalte auch ideal z. B. in pddagogische Konzepte
der Genussbotschafter oder in die Konzepte der Oberfrénkischen Landpartien integrieren. So bietet
z. B. die Vermittlung regionaler Produktkreisldufe hinreichend Ansétze, um auf positive Effekte fir
Umwelt und Klima z. B. durch Verminderung von Transportwegen, faire Partnerschaften zwischen
Landwirten und Produzenten, nachhaltige Anbaumethoden etc. zu verweisen.

Bezug des Projekts zum Thema ,,Demographie”

Oberfranken verfiigt zwar aktuell noch iiber eine Nahversorgungsstruktur durch Backer, Metzger, Di-
rektvermarkter und Gastronomiebetriebe, um die uns andere Regionen beneiden. Dennoch zeigen ak-
tuelle Statistiken, dass auch hier die Zahl der Handwerksbetriebe in den peripheren Regionen stark zu-
riickgeht. Hjufig ist auch die Betriebsnachfolge nicht gesichert, weil der Beruf des handwerklichen oder
biuerlichen Lebensmittelerzeugers nicht mehr attraktiv genug erscheint und Einkommenserwartungen
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sich negativ entwickeln. So l4sst sich prognostizieren, dass die wohnortnahe Versorgung mit Grundnah-
rungsmitteln in vielen Regionen Oberfrankens in naher Zukunft deutlich zuriickgehen wird.

Das Projekt Genussregion |l trigt demgegeniiber zu einer erhéhten Wertschatzung regionaler Erzeuger
und regionaler Produkte bei. Damit soll ein wichtiger Stabilisierungsfaktor fiir Handwerk und landwirt-
schaftliche Produktion entwickelt werden, um die Nahversorgungsstrukturen in peripheren Raumen zu
erhalten und die Attraktivitit lindlicher Regionen zu steigern. Das Projekt leistet damit auch einen
wichtigen Beitrag zur Stabilisierung von Strukturen der Daseinsversorgung und zum Erhait von Lebens-
qualitdt in den landlichen und stadtischen Rdumen.

Bedeutung des Projekts fiir das LAG-Gebiet:

Die oberfrinkischen LAG-Gebiete zeichnen sich durch eine hervorragende Vielfalt bauerlicher und
handwerklicher Lebensmittelerzeuger aus. In allen neun LAG-Gebieten werden regionaltypische Spezia-
litdten von hohem Alleinstellungswert produziert. Allerdings sind Erzeuger, Veredler und Dienstleister
rund um das Thema der oberfrinkischen Spezialititenvielfalt noch zu gering untereinander vernetzt.
Auch im regionalen Tourismus werden Genusserlebnisse noch zu gering kommuniziert und sind selbst
in zu geringem Umfang mit anderen Erlebnissen in der Region vernetzt.

Deshalb verfolgt das Teilprojekt ,Netzwerk” den Ansatz, das oberfrankische Alleinstellungsmerkmal
,Genussregion” attraktiv durch Einbeziehung des touristischen Sektors weiterzuentwickeln, das Image
und die Ausstrahlung wie die Lebensqualitit in der Regionen zu stirken und damit eine werbewirksame
Grundlage fiir die touristische Vermarktung zu erzeugen. Neben typischen oberfrankischen Spezialita-
ten aus handwerklicher und landwirtschaftlicher Erzeugung sollen weitere regionale Alleinstellungs-
merkmale aus Kultur-, Naturlandschaft, Tradition, Brauchtum, Freizeitkultur etc. in die wertschépfende
Vernetzung und Entwicklung touristischer Produkte einbezogen werden. Der Projektansatz stellt damit
auch einen Beitrag zur Arbeitsplatzsicherung fiir die beteiligten Betriebe (Handwerk, Landwirtschaft,
Gastronomie usw.) und Dienstleister (Tourismus, Erfebnisentwicklung usw.) dar.

Durch die effektive und nachhaltige Vernetzung von Erzeugern, Erlebnisdienstleisten, Vertretern der
touristischen Institutionen und weiterer Multiplikatoren iber das Thema der Spezialitatenvielfalt in
Oberfranken {Handlungsfeld 1) werden wichtige Gruridlagen zu einer wertschopfenden Entwicklung
von Angeboten im Segment des Kulinarischen Tourismus (vom Einkauf, Uber den Wirtshausbesuch bis
zu kulinarischen Fiihrungen, Verkostungen und Mitmachaktionen u.a.) gelegt. Mit diesem neuen Trend
im Rahmen des boomenden Kulturtourismus sind Angebote gemeint, bei denen das Interesse flr Ess-
kultur, regionale Produkte und ihre Produktionsweise ein zentrales Urlaubsmotiv von Reisenden dar-

stellt.

Mit der Entwicklung von drei Oberfrankischen Landpartien zu einem Set touristisch buchbarer Angebo-
te aus Halbtags-, Ganztags- und Mehrtagesangeboten fiir unterschiedliche Zielgruppen (Handlungsfeld
2) werden konkrete Beitrige fiir den Kulinarischen Tourismus in Oberfranken geleistet. Dabei wird das
Erlebnis der regionalen Ess- und Trinkkultur durch weitere Reiseerlebnisse sowie kulinarische Bildungs-
angebote und kulinarische Veranstaltungen (Kochkurse, Verkostungen, Mitmachaktionen) wirkungsvoll
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inszeniert und zu attraktiven touristischen Produkten entwickelt. Oberfranken hat in diesem touristi-
schen Trendsegment eine groBe Chance, das Alleinstellungsmerkmal ,Genussregion” weiter zu profilie-

ren.

Die entwickelten touristischen Produkte der ,Landpartien” stehen den LAGen zur weiteren Vermark-
tung zur Verfiigung. Das Know-how aus dieser Entwicklung wird ebenfalls weiteren Akteuren und tou-

ristischen Dienstleistern zur Verfiigung gestellt.

Einbindung von Biirgern, Vereinen o. &. in das Projekt:

Das Teilprojekt wird - wie seine Vorgéangerprojekte - in offenem Dialog mit allen Akteuren in der Region
gefiihrt. Die Einbindung interessierter Biirger, Vereine und Interessensverbénde wird bei der Planung,
der Umsetzung und beim spateren Betrieb des Projekts damit ausdriicklich gewiinscht. Eingebunden
werden beispielsweise Bickereien, Metzgereien oder landwirtschaftliche Direktvermarkter, aber auch
Vereinigungen wie die Interessensgemeinschaft Genuss von Wald und Weide- Bayreuther Land, landli-
che Gistefiihrer, die Handwerks- Innungen oder die Ortsgruppen des Hotel- und Gaststéttenverbands.

Dies gilt fiir alle Phasen des Projekts, angefangen von der kick- off- Veranstaltung tiber die Arbeitskreise
und die Schulungen bis hin zur spateren Umsetzung der Landpartien in den LAG.

Um dies sicherzustellen, wird im Teilprojekt ,Genussregion - Vernetzung” iiber die Projektpartner ge-
zielt nach Akteuren gesucht, die an der Projektarbeit teilnehmen wollen.

Vernetzung des Projekts in der Region / ggf. liberregionale Vernetzung:

Das Projekt wird als Kooperationsprojekt aller oberfrinkischen LAGen betrieben und verfigt Uber ein
Netz kooperierender Partner auf allen gesellschaftlichen Ebenen. Damit ist eine gute Vernetzung in den
Regionen gewihrleistet, die im Verlauf des Projektes aber auch durch Gewinnung weitere Akteure und

Akteurskreise erweitert werden soll.

Uber das Kuratorium des Vereins ,Genussregion Oberfranken” bestehen Vernetzunge'n zu zahlreichen
Vertretern aus Institutionen, Wissenschaft und Politik wie der HWK und der IHK fiir Oberfranken, den

regionalen AELFs, den regionalen Vertretungen der DEHOGA, den Handwerksinnungen, den Universi-
taten Bayreuth und Coburg, dem Kompetenzzentrum fiir Erndhrung in Kulmbach, den regionalen Tou-

rismusinstitutionen, dem Verein Qberfranken offensiv und weiteren.

Weitere Partner, die eingebunden werden sollen sind Initiativen und Projekte wie das essbare Fichtel-
gebirge, das Museumspadagogische Zentrum in Kulmbach, das Kompetenzzentrum fiir Erndhrung Bay-
ern mit Sitz in Kulmbach, die Bauernhofmuseen, die Initiative Frankenwald kulinarisch, die Genussregi-
on Coburger Land, Verein Bauerliche Qualititsprodukte aus der Frankischen Schweiz, Forchheime. V.
oder die Initiative Region Bamberg — weil’s mich Uberzeugt.
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Erwartete nachhaltige Wirkung / Sicherung von Betrieb und Nutzung des Projekts:

Die Internetplattform Genussregion Oberfranken erzielt durch ihre attraktiven inhaltlichen Beitrage
schon jetzt eine nachhaltige Wirkung in der Vermittlung der Potentiale der Genussregion nach innen
und auRen. Diese ebenso imagepragende wie wertschépfende Wirkung soll durch einen weiteren Aus-
bau des Informationsbereichs weiter gesteigert werden. Wie bisher steht das Material der Internet-
plattform (Texte, Bilder) auch weiterhin allen Interessierten zur persénlichen Nutzung zur Verfligung.

Das oberfrinkische Alleinstellungsmerkmal ,Genussregion” beeinflusst das Image der Region positiv
und erzeugt langfristig eine werbewirksame Grundlage fiir die touristische Vermarktung. Dies stellt
auch einen Beitrag zur Arbeitsplatzsicherung fiir die beteiligten Betriebe (Handwerk und Landwirt-
schaft) und Dienstleister (Erlebnisangebote) dar. Die Wertschépfung aus dem Bereich der regionalen
Lebensmittelproduktion in Oberfranken wird dadurch nachhaltig stabilisiert. Die im LEADER-
Vorgdngerprojekt ,Genussregion Oberfranken | ,Netzwerkmanagement” und, Kultur und Vielfalt” so-
wie im Projekt Genussregion Oberfranken Il ,Wissensmanagement” und ,Genussregion erleben” gebil-
deten Netzwerkstrukturen werden im Projekt Genussregion Oberfranken [Il um weitere Akteure erwei-
tert. Insbesondere geht es im neuen Projekt um die aktive Vernetzung von Akteuren aus den touristi-
schen Organisationen, wie den regionalen und iiberregionalen Tourismusverbdnden mit verschiedenen
Erlebnisanbietern und Dienstleistern wie Genussbotschafter, Erlebnisbiuerinnen, Krduterpadagogin-
nen, lindliche Gastefiihrer, Anbieter von Urlaub auf dem Bauernhof, ldndliche Busreiseunternehmer,
Wandervereinen, die Initiative ,Wanderbares Deutschland” u.a. Damit werden die Projektergebnisse
noch effektiver und nachhaltiger in dauerhafte Strukturen libertragen und die daraus entstehende

Wertschopfung erhoht.

Die Ergebnisse und Erfahrungen des Projekts sind auf andere Regionen Ubertraghar und werden so
aufbereitet, dass sie nach Abschluss des Projekts von anderen Initiativen, Tragern fortgefiihrt werden
konnen. Dies gilt insbesondere fiir die modellhaft als Set touristischer Produkte entwickelten ,Ober-
frankische Landpartien”, die als Online-Broschiiren sowie jeweils in 300 Druckexemplaren zur Verfi-

gung gestellt wird.

Als Partner der projektierten BildungsmaRnahmen sollen u.a. die regionalen AELFs (z.B. aus dem
Schwerpunkt Agrotourismus beim AELF Kulmbach), der Hotel- und Gaststattenverband Oberfranken,
Vertreter aus Landwirtschaft und Handwerk, Tourismus, Landeskunde, Naturschutzverbande, ggf. be-
rufsbildende Schulen, das Kompetenzzentrum Erndhrung Bayern, Volkshochschulen u. a. gewonnen
werden. Damit wird ein nachhaltiger Informationsfluss aus und in diese Institutionen gewahrleistet.

Die Auswirkungen des Projekts auf die soziale und kuiturelle Nachhaltigkeit werden ebenfalls sehr posi-
tiv eingeschitzt. Genusserlebnisse, die im Rahmen des Projekts ,Genussregion Oberfranken erleben”
erfasst und beschrieben werden, sind auch wesentliche Trager und Aushdngeschilder unsere Kultur-
landschaft. Sie spiegeln grundlegende Wesensmerkmale frankischer Lebensart und Lebensweise wider.
Diese Kulturlandschaft zu erhalten, die dahinter stehenden Kulturtréger (z. B. Landwirte, Handwerker,
heimische Gastronomie, auch Kulturinstitutionen u.v.m.) und die von ihnen vertretenen Werte und
Vorstellungen Einheimischen und Gasten in der Region nahezubringen sowie mit der Einbindung von
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Genuss- und Erlebnisangeboten in der oberfriankische Kulturlandschaft erlebbar zu machen, stellen ei-
nen weiteren groRen und grundlegenden Wert und Nutzen des Projekts dar.

Eine Fortfiihrung des Projekts nach dem Mirz 2018 ist einerseits durch die Arbeit des Vereins Genuss-
region Oberfranken sicher gestellt. Uber den Verein und seine Partner werden alle entwickelten Ange-
bote auch nach Projektende immer wieder aktualisiert und auf den jeweils aktuellen Stand gebracht. In
das Netzwerk des Vereins Genussregion Oberfranken sind auch die Tourismusverbdnde eingebunden,
so das auch {iber diese Linie eine nachhaltige Wirkung des Projekts erreicht werden wird. Zudem be-
treut der Verein langfristig das bereits geschaffene Netzwerk der Genussbotschafter, die ebenfalls ihr
Interesse signalisiert haben, die entwickelten Angebote in Zukunft selbst zu vermarkten und anzubie-

ten.

Ggf. Erginzungen mit Bezug zu Projektauswahlkriterien der LAG:

Es ergeben sich folgende Beziige der Projekts Genussregion Oberfranken lIl zu den Projektauswahlkriterien der
LAG

LAG Landkreis Hof

- Entwicklungsziel 2: ,Steigerung der touristischen Attraktivitdt nach auRen und nach innen”
- Handlungsziel 2.3: Organisation von 10 Angebots- und Erlebnispaketen fiir Touristen und Einheimische
- Handlungsziel 2.4: Verstirkte Inwertsetzung 5 verschiedener regionaltypischer Besonderheiten

LAG Kulmbacher Land

- Das Entwicklungsziel Il "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und Tourismusangebotes im
Kulmbacher Land" mit dem Handlungsziel Ausbau von Angeboten fiir den naturnahen Tourismus und u.a.

dem Startprojekt Genussregion Oberfranken

LAG Kulturerlebnis Frankische Schweiz

EZ 2 "Profilierung als Region landwirtschaftlicher Sonderkulturen und Erhalt der Kulturlandschaft unter dko-
logischen Aspekten” - Teilnahme von 30 Akteuren aus Landwirtschaft und Gastronomie an Workshops zur
Prasentation und Vermarktung von Produkten aus landwirtschaftlichen Sonderkulturen” und " 5 neue Mit-

gliedschaften bei dem Kooperationsprojekt Genussregion Oberfranken”.

LAG Landkreis Kronach

EZ "Den regionalen Tourismus authentisch und profiliert weiterentwickeln” mit dem HZ "Regionale Beson-

derheiten in Wert setzen"
EZ "Den Wirtschaftsstandort und die Wirtschaftstruktur zukunftsfihig entwickeln" mit dem HZ "Wirtschaftli-

che Wertschdpfung und neue Geschiftsfelder generieren”

LAG Landkreis Bamberg

Entwicklungsziel ,Heimat und Okonomie vernetzen und weiterentwickeln” mit den darunter laufenden
Handlungszieleen ,Regionale Produkte und Kreisldufe fordern und regionale Spezialitdten erhalten und ver-
markten” sowie ,Natur- und Kulturrdume erhalten und Natur erlebbar machen”
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LAG Coburger Land

- ' Entwicklungsziel 5: Férderung von regionaler Wirtschaft, Handwerk und der Energiewende vor Ort
- Handlungsziel 5.1: Entwicklung und Umsetzung von flinf Bausteinen zur Verbesserung von Kommunikation

und Vertrieb im Bereich regionale Wertschopfungsketten

LAG Bayreuther Land

- Entwicklungsziel 5: durch Kooperationen die (iiber-)regionale Vernetzung fordern - Tourismusregionen land-
kreisiibergreifend fiir die Zukunft fit machen, Durch Kooperationen das Zusammengehdrigkeitsgefihl starken
10 Projektpartner zusammengefiihrt und koordiniert - Als konkretes Projekt zu Entwicklungsziel 5 ist die

»Genussregion Oberfranken” zu nennen

LAG Fichtelgebirge innovativ

- EZ2:Die Férderung eines nachhaltigen Tourismus verbindet sich mit Erhalt und Entwicklung der land- und
forstwirtschaftlich geprigten Kulturlandschaft, der Stérkung der regionalen Traditionen und Kultur sowie re-
gionaler Wertschdpfung mit dem Leitbild Das Sechsamterland in Lebens und Genussmittelproduktion be-
wusst als Teil der gemeinsamen Genussregion Oberfranken entwickeln - Kooperation und Qualitdtsmerkmale
im Rahmen der Genussregion Oberfranken entwickeln und gemeinsam regional und liberregional vermark-

ten.

LAG Region Obermain

- EZ 1 Kooperationsprojekt ,Genussregion Oberfranken”: Als Kooperationsprojekt mit allen oberfrankischen
LAG's wird auch im LAG-Gebiet Obermain gemeinsam an der Weiterentwicklung der Genussregion Ober-
franken weiter gearbeitet. '

- Entwicklungsziel 1: Weiterentwicklung des naturvertrdglichen Tourismus - Handlungsziel 1.1: Etablierung von

5 Erlebnisarrangements

Zu den Hauptsegmenten Bootfahren, Radwandern, Wandern und Flechten sollen regionsspezifische Kompo-

nenten zu einer Art Pauschale entwickelt werden (Genuss, Dorferlebnis, Kulturerlebnis oder naturkundliche

Info) damit die Natur nicht nur ,Staffage” ist, sondern die Moglichkeit besteht, sich mit der Region zu verbin-

den. Ein entsprechendes Marketing z. B. Image-Filme sollen die Etablierung erleichtern (Kooperation mit

Flussparadies Franken, Genussregion Oberfranken, Umweltstation Weismain, Vereinen...).

Datum Unterschrift Projekttrager
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Projektantrag Genussregion Oberfranken Ill - Betrie

Darstellung der Teilprojekte | und Il

Kostenkalkulation Gesamtprojekt

Aktion / MaBnahme Zeitraum Kosten / Erlauterung Gesamtkosten
netto + MWSt
Projekt | Gesamtmoderation 1. Nov. 2015 | Gehalt Projektleitung 192.364 €
der MaRnahme -31.01.2018
Reisekosten
= 27 Monate | ca. 5.000 €/ Jahr 12.000 €
Summe Teilprojekt | Gesamt; 204.364,00 €
Kick-off- Veranstaltung Genuss | 2016 Organisationskosten 1.000 €
und Tourismus in Oberfranken Einladungen, Druck, Porto
Raummiete, Verkostung / 4490 €
Catering ca. 150 Personen
Gesamt netto: 4220 €
darin enthaltene MWSt 612 €
Gesamt 4832 €
Durchftihrung von bis zu 20 2016 /2017 | Raummiete:
Arbeitskreisen fur potenzielle 100 € pro Veranstaltung
Anbieter / Arbeitskreise Land-
partien Gesamt netto 2.000 €
zzgl. MWSt 380€ |
Gesamt 2.380 € |
2 Sitzungen Expertengruppe 2016 /2017 | Raummiete: 200 € 400 €
mit je 4 externen Beratern / (2 Veranstaltungen)
Experten Honorar: 4.000 € 4.000 €
Honorar 500 €/ Tag und Reisekosten: 2.000 € 2.000 €
Person = 2.000 € je Sitzung Gesamt netto 6.400 €
Reisekosten 250 € pro Person
= 1.000 € je Sitzung zzgl. MWSt 836 € |
Gesamt 7.236 € |
Entwicklung von 30 buchbaren | 2017 400 € je buchbares Angebot ‘
Angeboten zum Thema Ge- '
nuss und Tourismus durch Gesamt netto 12.000 € ‘
Mitglieder Expertengruppe — 3 i
Landpartien | zzgl. MWSt 2.280 € |
Gesamt 14.280 € |




Projektantrag Genussregion Oberfranken Ill - Betriebsnummer 4771280534

Darstellung der Teilprojekte [ und Il

| Druck je 300 Exemplare

2017 1.000 € pro Landpartie
3 MaRnahmen-Handbicher
Oberfrankische Landpartien Gesamt netto 3.000 €
zzgl. MWSt 570 €
Gesamt 3.570 €
Entwicklung und Durchftihrung | 2017 7 Tage Raummiete a 200 € 1.400 €
eines Schulungsprogramms
zur Weiterbildung der Genuss- 7 Tage / je ein externer Re- 7.000 €
botschafter und anderen An- ferent, 1.000 € je Tag
bietern von Genusserlebnissen
(Angebotsentwicklung / Ver- Reisekosten je Referent 1.750 €
netzung) 250 € (7 Referenten)
3 eintagige Weiterbildungsan- Gesamt netto 10.150 €
gebote '
1 viertdgiges Weiterbildungs- zzgl. MWSt 1.596 €
angebot
| Gesamt 11.746 €
Erstellen eines Sets von hoch- | 2016 /2017 175 € pro Foto netto inkl. 5.250 €
wertigen Themenfotos zur lllust- Ubernahme Nutzungsrechte
ration der drei Landpartien. Ins- 997,50 €
gesamt 30 professionelle Fotos, zzgl. MWSt
eines je buchbares Angebot 6.247,50 €
' Gesamt
| Text, Gestaltung und Layout 2017 1.500 € pro Landpartie
| (fur Print und Internet) fur 30
buchbare Angebote / 3 ober- Gesamt netto 7.500 €
frankische Landpartien
- Text, Foto, Layout) zzgl. MWSt. 1425 €
Gesamt 8.925 €
Erganzungsprogrammierung: | 2017 Gesamt netto 5.000 €
| Einstellen der Landpartien als
| Downloads auf der Internetsei- -zzgl. MWSt 950 €
te Genussregion, Entwicklung
einer App Gesamt 5.950 €
I Modellhafte Durchfihrung der | 2017 1.500 € je Halbtagestour 13.500 €
| neuentwickelten Genusserleb-
| nisse in jeder LAG Gesamt netto 2.565 €
| (9 Genusserlebnisse)
i zzgl. MWSt 16.065 €

| Gesamt




Projektantrag Genussregion Oberfranken Ili - Betriebsnummer 4771280534

Darstellung der Teilprojekte I und Il

FGesamt Teilprojekt lI netto 70.290 €
MWSt 12.452,60 €
brutto 82.742,60 €

Gesarnt Teilprojekt | 204.364 €

Finanzierung

Netzwerk Wertschopfung Gesamt
LEADER
Personalkosten, 81.270,00 € 57.919,00 € 147.590,00 €
Reisekosten - 8.400,00 €
Obérfrankenstiftung 40.000,00 € 16.000,00 € 56.000,00 €
Eigenmittel
HWK / Verein 20.000,00 € 4.411,00 € 24.411,00 €
LAGen 54.694,00 € 4.412,00 € 59.106,00 €I
Gesamt 204.364,00 € 82.742,00 € 287.106,00 €




Checkliste

Checkliste Projektauswahlkriterien der LAG Kulmbacher Land e.V. Stand: 24.11.2015

Projekttitel: Genussregion Oberfranken Ill - Vernetzung

Entwurf

Kriterium mit Punktebewertung von 1 bis 3
(0 Punkte bei Nichterfiillung)

Mogliche Punktzahl | Erreichte Punktzahl

Innovativer Ansatz des Projekts

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: lokal innovativer Ansatz
2 Punkte: regional innovativer Ansatz
3 Punkte: Uberregional innovativer Ansatz

3 3

Genussbotschafter zu attraktiven, buchbaren Angeboten rund um das Thema regionale

Begriindung: Der innovative Ansatz des Projekts besteht in der Biindelung, Verbindung und
Profilschdrfung der Einzelbausteine Spezialitdtendatei, Genusserlebnisse, Themenwanderungen und

mit hohem Bekanntheitsgrad und groBer Sympathiewirkung fiir die Genussregion Oberfranken.

Spezialitdtenvielfalt

Beitrag zum Umweltschutz

Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag
2 Punkte: indirekter positiver Beitrag
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

3 2

Begrindung: Die Starkung der regionalen Wertschépfungsketten
hinterldsst einen vergleichsweise geringen 6kologischen FuRabdruck.
Somit leistet sie einen indirekt positiven Beitrag zum Umweltschutz

Beitrag zur Einddmmung des Klimawandels/Anpassung an Auswirkungen

Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag
2 Punkte: indirekter positiver Beitrag
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

3 2

Begriindung: Positive Effekte ergeben sich aus der Verminderung von Transportwegen,
faire Partnerschaften zwischen Landwirtschaft, Produzenten und Anbaumethoden.

Bezug zum Thema Demographie

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag
2 Punkte: indirekter positiver Beitrag
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

3 2

der Daseinsvorsorge und der Lebensqualitdt im ldndlichen Raum.

Begriindung: Das Projekt leistet einen positiven Beitrag zur Stabilisierung von Strukturen

Beitrag zu HZ 3 "Ausbau von Angeboten fiir den naturnahen Tourismus"

Mindestpunktzahl: 2

aus EZ Il "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und
Tourismusangebotes im Kulmbacher Land"

2 Punkte: geringer messbarer Beitrag

4 Punkte: mittlerer messbarer Beitrag

6 Punkte: hoher messbarer Beitrag

Begriindung: Teilprojekt Vernetzung bezieht Akteure aus der

(qualitativ) und X Familien- und freizeitorientierte Veranstaltungen (quantitativ).
Die Einschédtzung mittlerer messbarer Beitrag ergibt sich aus den nur 30 buchbaren
Angeboten fiir alle 9 oberfrinkischen LAGs, d.h. ca. 3/LAG

LAG Kulmbacher Land mit ein. Messbare Indikatoren sind: Erlebnisorientierung des Angebots

Zusatzpunkte fiir mittelbaren Beitrag zu weiteren EZ: EZ 1 und EZ IlI

Mindestpunktzahl: 0

Stirkung der landlichen Gemeinschaft im Kulmbacher Land (EZ I) und

Vernetzung von Kultur, Natur und Genuss im Kulmbacher Land (EZ III)
1 Punkt: mittelbarer Beitrag zu 1 weiteren Entwicklungsziel

2 Punkte: mittelbarer Beitrag zu 2 weiteren Entwicklungszielen

3 Punkte: mittelbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Entwicklungszielen

Begriindung: Vernetzung von Natur und Genuss im Kulmbacher Land
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Messbare Indikatoren aus EZ | sind: Bedeutung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen




Checkliste

(qualitativ) und X brauchtums- und erlebnisorientierte Veranstaltungen (quantitativ}

Messbare Indikatoren aus EZ Il sind: LAG-Uberschreitende Bedeutung vernetzter Angebote

(qualitativ) und Aufbau X vernetzter Infrastrukturen {quantitativ).
Die Einschdtzung mittlerer messbarer Beitrag zu 2 EZ ergibt sich aus den EZ des LES.

Zusatzpunkte fiir messbaren Beitrag zu weiteren Handlungszielen

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: messbarer Beitrag zu 1 weiterem Handlungsziel
2 Punkte: messbarer Beitrag zu 2 weiteren Handlungszielen

3 Punkte: messbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Handlungszielen

3 3

Begrindung: EZ |/HZ 2: Schaffung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen

im Kulmbacher Land; EZ ilI/HZ 1,2,3: 1. Férderung der Vernetzung (HZ 1), Entwicklung
von vernetzen'Angeboten (HZ 2}, Vermarktung von vernetzen Angeboten (HZ 3)

Die Einschétzung 3 Punkte ergibt sich aus: 1+1+1+1=4, 4 HZ = 3 Punkte

Bedeutung/Nutzung fiir das LAG-Gebiet

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: nur lokale Bedeutung/Nutzen
2 Punkte: Bedeutung / Nutzen nur fiir Teile des LAG-Gebietes

3 Punkte: Uberregionale Bedeutung/Nutzen ( LAG-Gebiet und mehr)

3 3

Begriindung: Das Projekt ist auf gesamt Oberfranken ausgerichtet.

Grad der Biirgerbeteiligung

Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: nur bei Planung oder Umsetzung
2 Punkte: bei Planung und Umsetzung oder Betrieb
3 Punkte: bei Planung, Umsetzung und Betrieb

3 2

Begrindung: Offener Dialog mit allen Akteuren der Region (Planung); Einbindung
interessierter Birger, Vereine und Interessenverbdnden, Bickereien, Metzgereien,
Direktvermarktern etc. (Umsetzung); Betrieb: k.A.

Vernetzungsgrad (zwischen Partnern, Sektoren, anderen Projekten)

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: Vernetzung zwischen Partnern oder Sektoren oder Projekten
2 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern und / oder Sektoren / Projekten
3 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern, Sektoren und Projekten

3 2

Begriindung: Das Projekt gilt als beispielhaftes Kooperationsprojekt aller oberfrinkischer LAGs.

Es verfiigt (iber ein Netz kooperierender Partner auf allen gesellschaftlichen Ebenen und Sektoren.

Dazu zihlen Vertreter aus Institutionen, Wissenschaft und Politik wie der HWK und der IHK

fiir Oberfranken, den regionalen AELFs, den regionalen Vertretungen der DEHOGA,

den Handwerksinnungen, den Universitdten Bayreuth und Coburg, dem Kompetenzzentrum

fur Erndhrung in Kulmbach, den regionalen Tourismusinstitutionen,

dem Verein Oberfranken Offensiv e.V. und den oberfrinkischen Landkreisen.

Die Einschdtzung 2 Punkte ergibt sich, weil eine Vernetzung zur weiteren Projekten
noch nicht erkennbar und zum jetzigen Zeitpunkt nicht méglich ist.

Erlebniswert (fakultative Kriterien)

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekt positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkt positiver Beitrag

Begrindung: Gdste und Besucher kénnen die Region lebhafter erleben,

Erreichbare Maximalpunktzahl fiir Projekte 36

Erforderliche Mindestpunktanzahl fiir Auswahl eines Projektes 18

Erreichte Punktzahl 27

(Berechnung einschliefSlich Gewichtungsfaktor und Zusatzpunkten)

t_151029_Checkliste_GRIII_Vernetzung
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LEADER-Projektbeschreibung
(Word-Vorlage zum Download: Inhalte/Gliederungspunkte sind verpﬂlchtend Ergdn-
zungen mit Bezug zu Projektauswahlkriterien der LAG sind moglich.)

Projekttitel:

Frankische Schweiz —
Qualititswanderregion mit starkem Kultur- und Gesundheitsprofil

Antragsteller:

Landkreis Forchheim

Gesamtkosten:

€ 1.262.154,--

LAG:

Kooperationsprojekt: Kulturerlebnis Frankische Schweiz (Forchheim), Region Bam-
berg (Bamberg), Bayreuther Land (Bayreuth), Kulmbacher Land (Kulmbach), Region
Obermain (Lichtenfels)

Kurzdarstellung des Projekts:
(stichpunktartig; v.a. Kooperation oder Einzelprojekt, Projektbestandteile, Umset-
zungszeitraum, Projektbeteiligte, ggf. geplante Eigenleistung, efc.)

Ausgangssituation:

Die Friinkische Schweiz reicht geographisch vom Albanstieg zwischen dem Hetzleser Berg

_ und dem Staffelberg im Westen bis zum Tal des roten Maines und dem Pegnitztal im Osten.
Das Rotmain- und Maintal bildet auch die Grenze nach Norden. Im Siidosten grenzt der Vel-
densteiner Forst und geht im Bereich der Albhochflidche in die Hersbrucker Schweiz iiber. Von
Grifenberg bis Neunkirchen a.Br. bildet der Albtrauf mit dem Zeugenberg Hetzles die Grenze.
Die Frénkische Schweiz gilt als Ursprung der Deutschen Romantik. Auf Grund der charakteris-
tischen und abwechslungsreichen, wildromantischen Kulturlandschaft entwickelte sich seit die-
ser Zeit ein Wandertourismus, der bis zur heutigen Zeit anhlt. Uber die Jahrhunderte entwi-
ckelte sich ein weit iiber die Region verzweigtes Wanderwegenetz. Im Jahr 1901 wurde der
Frankische Schweiz Verein e.V. gegriindet, zu dessen Aufgaben der neben der Wahrung kultu-
rellen Erbes in der Region derzeit auch die Pflege eines rund 5000 km langen Wanderwegenet-
zes gehort. In der Region pflegen auch noch der Fichtelgebirgsverein, der Rennsteigverein so-
wie der Frankenalbverein Wege. Dariiber hinaus gibt es zahllose Wanderwege, die von Kom-
munen, Vereinen oder privaten Initiativen entwickelt und teilweise gepflegt werden. Einer die-
ser kommunal-initiierten Wege ist der LEADER-geforderte Wanderweg Kulturerlebnis Franki-
sche Schweiz, der auf iiber 280 km Kulturprojekte im Landkreis verbindet und durch mehr als
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100 unterstiitzende Tafeln ein iiberregional einzigartiges Kultur(landschafts)inventar geschaf-
fen hat.

Die Frankische Schweiz erstreckt sich iiber Teile der Landkreise Bamberg, Bayreuth, Forch-
heim, Kulmbach und Lichtenfels. Jeder Landkreis ist gleichzeitig LEADER-Region. Die Regi-
on wird iiber die Tourismuszentrale Frinkische Schweiz und die Tourismusregion Obermain-
Jura vermarktet. Durch den Wandertourismus wird in der Region jahrlich ein Umsatz von meh-
reren Millionen Euro generiert. Zahllose Wanderfiihrer, Wanderkarten und Reiseftihrer basie-
ren auf dem bestehenden, teilweise sehr dichten Wegenetz. Es besteht also bereits jetzt eine

,» Wertschopfungskette Wandern®.

Herausforderung: ‘

Die Grundvoraussetzungen zur Vermarktung sind also gegeben. Dem gegeniiber steht eine sehr
heterogene Verwaltung der Pflege- und Unterhaltaufgaben des Wegenetzes zwischen den iiber-
ortlichen Wander- und Heimatvereinen sowie zwischen den Ortsgruppen des Friankische
Schweiz Vereins. Hier reicht das Spektrum von Datenhaltung auf dem Papier bis hin zu GPS-
vermessenen Wegekatastern. Kommunikation untereinander und einheitliches Vorgehen zum
Unterhalt, Verwaltung, Pflege und Vermarktung werden dadurch erschwert.

Auch im Layout der Beschilderung vor Ort bestehen zwischen einzelnen Ortsgruppen oft noch
grofe Unterschiede. 2009 wurdeén fiir den Frinkische Schweiz Verein erstmalig Markierungs-
richtlinien festgesetzt, die eine einheitliche Beschilderungsmethodik beinhalten. Durch 7 abge-
schlossene und 6 laufende MaBnahmen des Naturparkes Frinkische Schweiz-Veldensteiner
Forst seit 2010 konnten diese Markierungsrichtlinien in ca. 17 von 45 Ortsgruppen umgesetzt
werden. In der Gestaltung der Markierungsschilder und der Zielangabe ist jede Ortsgruppe je-
doch bisher frei. Ein einheitliches Erscheinungsbild der Wegebeschilderung innerhalb der
Frankischen Schweiz ist flir den Wanderer nicht erkennbar.

Eine Planung von Wanderungen innerhalb der Frinkischen Schweiz kann derzeit nur analog
auf Karten erfolgen, denn durch die heterogene Datenhaltung ist eine digitale Umsetzung er-
schwert. Die Bekanntgabe kurzfristiger Sperrungen oder Wegeverlegungen sowie Anderungen
des Wegenetzes ist aufwiindig bzw. setzt sich oft nicht bis zu den gedruckten Karten durch.
Nicht zuletzt wegen der fehlenden digitalen Verfiigbarkeit droht der Frankischen Schweiz da-
her im Wettstreit mit anderen Wanderregionen mittelfristig ein Wettbewerbsnachteil, der sich
nachfolgend auf alle Sektoren des Dienstleistungsgewerbes (Gastronomie, Ubernachtungsge-
werbe, Handel, etc.) ausweitet. ’
Generelles Problem fiir alle Vereine ist der vermehrte Wegfall ehrenamtlicher Arbeit. Die
Pflege und Unterhalt des Wegenetzes wird zunehmend schwieriger, was dazu fiihrt, dass einige
Ortsgruppe keinen Wegewart mehr finden. Dies und die heterogene Datenhaltung generiert ein
uneinheitliches Vorgehen trotz Leitlinien bei der Beschilderung, was ein sehr unterschiedliches
Qualtidtsniveau bei der Beschilderung innerhalb der Frinkischen Schweiz zur Folge hat.

Projektinhalte:

- Zentrale MaBnahme und Ausgangspunkt des Projektes ist die digitale Erfassung von
3.000 km Wanderwegen hinsichtlich Lage, Hohenverlauf und Qualitét des Untergrun-
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des. Es konnen dabei nicht alle Wege erfasst werden, daher ist vorher eine Abstimmung
erforderlich, auf welche Wege sich die Erfassung beschriinken soll.

Mit Hilfe dieses Netzes kann die Wegesituation innerhalb der Fréankischen Schweiz
homogenisiert werden und nachfolgend eine einheitliche Datenstruktur fiir die Bearbei-
tung zu Grunde gelegt werden. Ein Ergebnis des Projektes besteht darin, dass die digi-
talisierten Wanderwege in GIS-kompatiblen Datenformen (z. B. shape ...) zur Verfi-
gung gestellt werden.

Die Beschilderung wird auf Basis der bisherigen Naturpark-geférderten Projekte ver-
einheitlicht, so dass sich dem Wanderer iiberall ein gleiches Bild bietet und die Identi-
fikation mit der Region erleichtert wird.

Damit einher geht eine Homogenisierung der Qualitét der Beschilderung, da u.a. erst-
mals iiber die Markierungsrichtlinien hinaus iiber Ortsgruppen hinweg eine Zielhierar-
chie entwickelt wird, die eine fiir den Wanderer nachvollziehbare und durchgéngige
Zielangabe ermdglicht.

Die Beschilderungsplanung erfolgt zentral und nach einem Kataster, so dass eine ein-
heitliche Qualitit der Beschilderung sichergestellt werden kann. Fehlstellen durch Van-
dalismus oder sonstige Schidden kénnen anhand des Katasters festgestellt und bedarfs-
gerecht nachbestellt werden.

Durch die digitale Datenhaltung ist die genaue Ermittlung von Entfernungen und H6-
henlagen moglich.

Durch die Wegevermessung wird ein routingfihiges Wegeportal (dhnlich dem des
LEADER-geforderten Wanderweg Kulturerlebnis Frinkische Schweiz) geschaffen, in-
dem der Wanderer eine digitale Planung seiner Wanderung vornehmen kann. Der Nut-
zer kann sich seine Tour hinsichtlich sportlichem Anspruch, Wegequalitit und land-
schaftlicher Attraktivitit selbst zusammenstellen und optimieren. Hohenprofil, Lange
und Wegebeschaffenheit wird auf Knopfdruck fiir die individuelle Auswahl zusam-
mengestellt, ausgedruckt und im GPS-Format zur Verfiigung gestellt.
Wegeverlegungen und —sperrungen kénnen innerhalb des CMS-basierten Portals zeit-
nah eingepflegt werden und stehen dem Nutzer sofort zur Verfligung.

Durch entsprechende Beschilderung auf einem Teil der Markierungstrager wird es
moglich, Rettungspunkte einzufiihren, die bei Verletzungen und Ungliicken ein schnel-
les Auffinden von verletzten Personen gewéhrleisten.

All diese Faktoren stellen eine homogene Qualitit der Wanderregion sicher. Diese
selbst gestellten Qualititsmerkmale kénnen dem Wanderer gegentiber garantiert und
somit im Wettbewerb mit anderen Regionen entsprechend beworben werden.

Unter Hinzuziehung der Gastronomie incl. Férderung regionaler Spezialitéiten und Le-
bensmittel, des 6ffentlichen Personennahverkehrs und Rettungsleitstellen entwickelt

sich eine attraktive Wanderregion, die dem immer anspruchsvolleren Wandertouristen
eine solide Basis fiir einen zufriedenstellenden Aufenthalt bietet. Dies dient der Siche-
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rung des Wandertourismus und der davon abhéngigen Brachen in der Region bis hin
zum priméiren Sektor als Rohstofflieferant fiir regionale Lebensmittel.

- In Schulungen werden die Wege- und Wanderwarte der Wander- und Heimatvereine in
der Nutzung der GPS- und CMS-Technik unterrichtet, um die Vereinheitlichung und
Haltung des hohen Qualitits-Niveaus zu gewéhrleisten und den Kundennutzen zu op-
timieren.

- Auch Kinder und Jugendliche werden durch die Qualitétssicherung und moderne Tech-
nik an das Thema Wandern herangefiihrt und identifizieren sich dadurch wieder leichter
mit ihrer Heimat. So kann das Schulwandern wieder stirker thematisiert werden.

- Die Stidte im Nahbereich der Frankischen Schweiz (Erlangen, Bamberg und Bayreuth)
sollen an das Wanderwegenetz angebunden werden. Sie gehoren nicht mehr zu den
LAG-Gebieten. Um die Ziele, wie Umwelt- und Klimaschutz, Vernetzung von Stadt
und Land, Steigerung der Identifikation und stirkere Bewerbung der Region als Naher-
holungsraum zu erreichen, ist eine Wegeanbindung zwingend erforderlich. Nach Riick-
sprache mit dem AELF Miinchberg ist dies moglich und nicht forderschidlich.

- Das Kulturinventar in Form von Tafeln an wichtigen Objekten soll auf die gesamte
Frinkische Schweiz erweitert werden. Dieses Alleinstellungsmerkmal unterstiitzt die
ErschlieBung der Zielgruppe der Best-Ager im gesamten Raum und trégt zur Identifika-
tionsverbesserung innerhalb der Bevolkerung bei.

- Umsetzungszeitraum: Mérz 2016 bis 2020

- Das Projekt ist ein Kooperationsprojekt der folgenden LAGen: Kulturerlebnis Frénki-
sche Schweiz (Forchheim), Region Bamberg (Bamberg), Bayreuther Land (Bayreuth), .
Kulmbacher Land (Kulmbach), Region Obermain (Lichtenfels)

- Projektbeteiligte: Landkreise Forchheim, Bamberg, Bayreuth, Kulmbach und Lichten-
fels, die LAGen Kulturerlebnis Frinkische Schweiz e. V., Region Bamberg, Bayreuther
Land, Lokale Aktionsgruppe Kulmbacher Land, Region Obermain, Frinkische Schweiz
Verein, Rennsteigverein, Fichtelgebirgsverein, Frinkische Albverein, Tourismuszentra-
le Frinkische Schweiz, Naturpark Frinkische Schweiz-Veldensteiner Forst, VGN.

Projektziele:
(unmittelbare Projektziele und in Bezug zur LES, z.B. Beitrag zu Wertschopfung, Le-
bensqualitdt, regionaler Identitdt etc.)

- Das Projekt sichert nachhaltig den Wandertourismus und die Naherholung in der Fréin-
kischen Schweiz. Es dient der Optimierung der Organisation fiir Wegepflege und —

unterhalt sowie der Vermarktung der Ressource Wanderwege nach auflen.

- Durch eine qualitativ und optisch einheitliche Beschilderung steigt der Wiedererken-
nungswert fiir den Wanderer und die Identifikation mit der Region fiir den Naherholer.
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Die Sicherung der Qualitit tréigt zur Zufriedenheit und damit dem Wiederbesuch oder
der Weiterempfehlung bei.

- Durch Integration von ,,Notfallpunkten® soll schnelle und zielgerichtete Erste Hilfe
moglich werden.

- Die Sicherung und der Ausbau der ,, Wertschdpfungskette Wandern® stabilisiert die
wirtschaftliche Situation in der Region und trigt zum Erhalt wohnortnaher Arbeitsplat-
ze vom Dienstleistungssektor bis zur Landwirtschaft bei.

- Durch Gespriichsrunden mit Vertretern der Land- und Forstwirtschaft sollen gemein-
same Richtlinien fiir das Anbringen von Schildern erarbeitet und damit die Akzeptanz -
auch der indirekten Akteure - fiir das Thema ,,Wandern“ erhéht werden.

- Die digitale Wegemeisterei erleichtert zukiinftig die Arbeit der ehrenamtlichen Wege-
beauftragten und hilft, die Qualitit der Wegemarkierung zu homogenisieren und zu er-
halten.

- Durch die Ausweitung der Kulturinventarisierung wird die Frinkische Schweiz fiir den
Touristen einheitlicher wahrnehm- und erlebbar. Die fiir den Wanderer nicht nachvoll-
~ ziehbaren Férdergrenzen fritherer Perioden verschwimmen und werden vollstdndig auf-
gelost, die Frinkische Schweiz kann auch fiir die Bevolkerung wieder mehr als zusam-
menhingender Raum mit einem hochwertigen Kulturangebot erfahren werden. Dadurch
wird der integrative Entwicklungsprozess insbesondere bei der Bevolkerung vor Ort ge-
fordert.

- Esist ein wichtiges Ziel, dass sich die Gastronomie intensiv auf die Bediirfnisse des
Wandertourismus einstellt und entsprechende Infrastruktur vorhalt.

- Erstellung einer umfangreichen Publizitit, die der Stirkung des kommunalen Biindnis-
ses von 5 Landkreisen gerecht wird.

Bezug zu den Indikatoren der LES:

Das Projekt hat folgende Beziige zu den Indikatoren der Lokalen Entwicklungsstrategien
der kooperierenden LAGen:

LAG Landkreis Bamberg e. V.:

EZ ,.Erholung und Gesundheit unterstiitzen und fSrdern” mit dem untergeordneten HZ
,,Sanften und qualitativ hochwertigen Tourismus und Naherholung ausbauen und touristi-
sche Angebote vernetzen®.

LAG Bayreuther Land e. V.:

EZ 6 ,.Das Bayreuther Land als aktive Region in Sport und Freizeit fortentwickeln® mit
dem untergeordneten HZ 6.2 ,,Rad- und Wanderwegenetze in Infrastruktur und Vermark-
tung optimieren®.
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LAG Kulmbacher Land e. V.:

EZ ,Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und Tourismusangebotes im
Kulmbacher Land®.

LAG Region Obermain e. V.:

EZ 1 ,,Weiterentwicklung des naturvertréglichen Tourismus* mit dem HZ 1.4 ,,Schaffung
von zielgruppenspezifischen Angeboten im Bereich Wandertourismus*

LAG Kulturerlebnis Frinkische Schweize. V.

EZ 1 ,, Anerkennung der Frinkischen Schweiz als Qualititswanderregion mit starken Kul-
tur- und Gesundheitsprofil“ mit den qualitativen Indikatoren:

Konzept der Offentlichkeitsarbeit fiir die Qualititswanderregion und Vernetzung
mit dem Wanderweg Kulturerlebnis Friankische Schweiz

Prisentation der Qualitdtswanderregion in Printmedien, Online und auf Messen
Entwickelte eigene Homepage zur Priisentation der Qualitdtswanderregion

Von Fachkriften durchgefiihrte Schulungen fiir Wegewarte und zur Ausbildung von
Multiplikatoren in der Jugendarbeit fiir die Wanderregion

Erfolgreiche Zertifizierung der Wanderregion

Vernetzung der Kulturobjekte in den Bereichen Offentlichkeitsarbeit und Bewusst-
seinsbildung

Anbindung der neu in Wert gesetzten Kulturgiiter an den Wanderweg Kulturerleb-
nis Frankische Schweiz

sowie den quantitativen Indikatoren:

Ausweisung und einheitliche Beschilderung von mindestens 2.000 km Qualitéts-
wanderwegstrecke

Teilnahme der Bezirkswegewarte und Ortswegewarte des Frinkische Schweiz-
Vereins an Schulungen zur Markierung von Qualititswanderwegen

Prisentation, Beschreibung und Veranschaulichung von 20 neuen Objekten in Kul-
tur und Natur |

Prisentation von 2.000 km Wanderwegstrecke in Printmedien und Online
Teilnahme von mindestens 30 Jugendlichen an Freizeitaktionen und Workshops
zum Themengebiet Wandern und Kultur.

Die quantitativen Indikatoren kdnnen erweitert werden: So kann das Wegenetz von ur-
spriinglich angedachten 2.000 km auf 3.000 km erweitert werden und durch die Einbin-
dung der angrenzenden LAGen diirfte sich die Anzahl der beschriebenen Kulturobjekte
auf etwa 175 deutlich erhdhen.
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Innovative Aspekte des Projekts:

- Der Wanderer kann sich seine Tourenplanung direkt am PC {iber Internet individuell
und interaktiv zusammenstellen, ausdrucken und die Daten auf sein GPS iibertragen.
Dies stellt einen deutlichen Innovationsschub fiir die Region dar, in der derzeit GPS-
vermessene Routen in verschiedenen Internetportalen verfiigbar sind oder die Planung
der Wanderung auf Papier erfolgt.

- Der Projektansatz hat durch seine hochwertige Digitalisierung Alleinstellungscharakter
und tiberregionale Strahlkraft

- Durch moderne CMS-Technik kénnen Ehrenamtliche das System pflegen und aktuell
halten, so dass eine hauptamtliche Betreuung durch die Tourismuszentrale oder Natur-
park entfallt.

- Durch die Zusammenfiithrung von Wanderleitsystem und Kulturinventarisierung wird
das immer noch innovative und attraktive Erfolgsprodukt Kulturwanderweg auf die ge-
samte Region ausgeweitet.

Bezug des Projekts zu den Themen ,,Umwelt* und ,,Klima*“:

- Innerhalb des EZ 1 der LES Kulturerlebnis Frinkische Schweiz hat das Projekt eine
Vorreiterrolle im Bereich ,,sanfter Tourismus®. Die umweltschonende, weil nicht moto-
risierte Fortbewegung wird propagiert und durch die MafBnahmen noch attraktiver.

- Durch die Losung ,,Wandern und Anreise mit dem OPNV* entsteht ein direkter positi-
ver Beitrag zur Energiereduzierung.

- Durch die Erhaltung und Optimierung der Region als attraktive Wanderregion wird die
Frinkische Schweiz fiir Einheimische, Naherholer und Touristen so attraktiv, dass |
Umwelt und Klima belastende Fernreisen reduziert werden kénnen.

- Die Energiereduzierung durch Wandertourismus und Benutzung der 6ffentlichen Ver-
kehrsmittel ddmmt die Auswirkungen des Klimawandels nachhaltig ein.

- Durch die Einbindung der Gastronomie unter dem Aspekt regionale Wertschépfung
und regionale Wirtschaftskreise wird die Produktion in der Landwirtschaft wirtschaft-
lich attraktiver und gesichert. Lange Anfahrtswege fiir Rohstoffe entfallen dadurch.
Weiterhin werden wohnortnahe Arbeitsplitze geschaffen und erhalten, Pendelfahrten in
die Ballungszentren entfallen.

Bezug des Projekts zum Thema ,,Demographie*:

- Das Projekt spricht alle soziologischen Einheiten der Gesellschaft an.
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Das Projekt weist einen hohen Grad an Familienfreundlichkeit auf, da eine der Ziel-
gruppen fiir die Frénkische Schweiz junge Familien sind.

Durch positive Auswirkungen auf die Arbeitsplatzsituation im priméren bis sekundéren
Sektor kénnen wohnortnahe Arbeitsplitze insbesondere im lindlichen Raum erhalten
und geschaffen werden und als Sekundéreffekt hochqualifizierte Arbeitnehmer in der
Region gehalten werden.

Die Identifikation mit der Heimat wird durch die Erweiterung des Kulturinventars und
ein einheitlich wahrnehmbarer Umgebung gesteigert.

Bedeutung des Projekts fiir das LAG-Gebiet:

Das Projekt hat iiberregionale Bedeutung fiir das LAG-Gebiet, der Gebiete der beteilig-
ten LAGen sowie die gesamte Frinkische Schweiz. Die Realisierung einer Qualitéts-
wanderregion Frinkische Schweiz mit modernem Profil des Offentlichkeitsauftrittes
kann von nationaler Bedeutung werden. Dadurch ist erheblicher Nutzen in wirtschaftli-
cher, kultureller und touristischer Hinsicht zu erwarten.

Das Projekt ist Startprojekt und wesentlicher Bestandteil zur Erreichung des Entwick-
lungszieles 1 der LES. Die Sicherung des Wandertourismus und Steigerung der Attrak-
tivitit der Region hat Bedeutung weit iiber die Region hinaus. Es werden wohnortnahe
Arbeitsplitze im Gaststitten- und Ubernachtungssektor erhalten und geschaffen.

Das Projekt hilft iiberregional, das Leitziel der LES: Entwicklung des Forchheimer
Landes zu einer Kultur- und Gesundheitsregion mit hoher Lebensqualitét in einer 6ko-
logisch intakten Umwelt fiir alle Gruppen der Gesellschaft umzusetzen.

Mit der Arbeit und der Entwicklung an diesem Projekt sowie der Betreuung nach des-
sen Fertigstellung sind zahlreiche Akteure betraut. Der Friankische Schweiz-Verein und
seine Ortsgruppen, die Tourismuszentrale Frinkische Schweiz, der Naturpark Frénki-
sche Schweiz/Veldensteiner Forst beteiligen sich intensiv und profitieren nachhaltig
von dem Projekt.

Einbindung von Biirgern, Vereinen o. i. in das Projekt:

Mit der Arbeit und der Entwicklung sowie der Umsetzung und nachhaltigen Betreuung und
Vermarktung an diesem Projekt sind zahlreiche Akteure betraut. Der Frankische Schweiz-
Verein und seine Ortsgruppen, die Tourismuszentrale Friankische Schweiz, der Naturpark
Frénkische Schweiz/Veldensteiner Forst beteiligen sich intensiv bei Planung, Umsetzung und
Betrieb des Projektes. Bereits im Vorfeld war der Frinkische Schweiz Verein intensiv in die
Ermittlung der Wegestruktur einbezogen und es waren alle drtlichen Wegewarte in das Projekt
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eingebunden. Auch bei der Durchfiihrung und vor allem der Umsetzung (Markierung) werden
die Wandervereine tatkréftige, ehrenamtliche Unterstiitzung leisten.

Durch die digitale Datenhaltung, Schulungen und die Vermarktung der Tourismuszentrale ist
die Nachhaltigkeit gesichert.

Vernetzung des Projekts in der Region / ggf. iiberregionale Vernetzung:
Die Vernetzung erfolgt zwischen Partnern, Sektoren und Objekten/Projekten. .

Wegen der Kooperation zwischen den 5 LAGen und den beteiligten Landkreisen ist eine Ver-
netzung auch iiber das Projektende hinaus unerlésslich. Die Datenstruktur und —haltung erfor-
dert ein landkreisiibergreifendes Vorgehen wihrend und nach dem Projekt. Durch die Einbin-
dung von Tourismuszentrale und Naturpark sowie Friankische Schweiz Verein (fiir seine Ge-
bietszustindigkeiten) ist dies nachhaltig gesichert. Eine Zusammenarbeit mit den Tourismus-
biiros vor Ort ist durch die Strukturen der Tourismuszentrale gewahrleistet. Initiatoren von
tiberregional bedeutsamen Wegen werden friihzeitig in das Projekt eingebunden.

Die Kooperation mit Gaststitten und Ubernachtungsbetrieben ist fiir die Entwicklung einer
Qualitdtswanderregion integraler Bestandteil. Durch die positiven Auswirkungen auf den Pri-
méren Sektor werden auch hier Vernetzungseffekte zur Etablierung regionaler Wertschop-
fungsketten erwartet.

Durch die Aufarbeitung des Wegenetzes werden Objekte oder Projekte innerhalb und aufer-
halb des Landkreises deutlicher vernetzt. In vorbildlicher Art und Weise erfolgt dies bereits
beim Wanderweg Kulturerlebnis Frinkische Schweiz. Die POIs werden durch die Wegever-
bindungen vernetzt und den Internetaufiritt beworben, die Kulturinventarisierung erméglich die
Information auf Tafeln vor Ort und im Internet.

Erwartete nachhaltige Wirkung / Sicherung von Betrieb und Nutzung des Pro-
jekts:

Gefordert wird in der LES ein ,,sanfter”, umweltvertriglicher Tourismus, dazu naturvertragli-
che Fortbewegungsarten. Diesen Postulierungen wird das Projekt gerecht:

Wandern an sich gilt als naturbezogene Erholungsart. Lediglich die Anfahrt erfolgt meist mit
dem PKW. Bei der Erholungsform werden aber Ressourcen, wie Natur und Landschaft sowie
Umwelt geschont.

Durch die Vermessung, die Aufnahme der Wegequalitit, der einheitlichen Qualitédt der Be-
schilderung und einem Internetportal trigt das Projekt maBgeblich zu einer Verbesserung der
Vermarktung der Frinkischen'Schweiz bei. Das System ist flexibel, so dass Wegeénderungen,
-streichungen oder —neuerschlieBungen jederzeit schnell durchgefiihrt werden konnen. Durch
entsprechende Schulungen der Wegewarte, die die Pflege vor Ort durchfithren wird dies nach-
haltig gewéhrleistet. Die Aktualitét ist somit also gesichert.
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Das Projekt basiert auf den Standards der aktuellen Technik und kann jederzeit auf neuere Da-
tenformate iibertragen werden (anders als z.B. die bisher im Frénkische Schweiz Verein prakti-
zierte Technik der ovl-Dateien, die nicht mehr weiterentwickelt und nur mit Aufwand zu kon-
vertieren ist). Je nach Hosting der Daten erfolgt die Sicherung regelmiBig. Die Benutzung
durch den Wanderer erfordert keine Einarbeitung oder Anmeldung und ist intuitiv.

Durch Schulungen von Wege- und Wanderwarten sowie die Einbindung von Kindern und Ju-
gendlichen ist gewihrleistet, dass die technische Betreuung und Nachhaltigkeit gewéhrleistet
ist.

Ggf. Erginzungen mit Bezug zu Projektauswahlkriterien der LAG:

Das Projekt steht zu allen Projektauswahlkriterien der LAG Kulturerlebnis Frénkische Schweiz
e. V., auch zu den fakultativen, in einer positiven Bewertung:

Das Projekt hat eine iiberregionale Bedeutung fiir das LAG-Gebiet und ist fiir die Region und
dartiber hinaus innovativ. Es setzt einen Trend im Wandertourismus fiir die Frénkische
Schweiz um. Das Projekt hat einen indirekt positiven Beitrag zum Umweltschutz und Ein-
ddammung des Klimawandels, weil es nicht-motorisierte Fortbewegung bewirbt und hilft, Fern-
reisen zu verringern. Das Projekt schafft wohnortnahe Arbeitsplitze, was eine dauerhafte Ab-
wanderung von Arbeitsnehmern in die Ballungszentren verringert. Weiterhin wird durch das
Projekt aus dem Entwicklungsziel 1 das Handlungsziel 1 —,,Einheitliches Wegekonzept* voll-
stéindig erreicht. Dem Handlungsziel 5 ,,Zertifizierung als anerkannte Qualitétswanderregion‘
wird insofern entsprochen, dass selbst gesetzte Qualitédtsmerkmale eindeutig fiir den Kunden
nachvollziehbar erreicht und kontrolliert werden kdnnen. Das Prozessspezifische Hauptziel 1 —
,,Durchfiihrung von 3 Workshops zur generationeniibergreifenden Motivation und Férderung
des ehrenamtlichen Engagements innerhalb der Wanderregion®, das Prozessspezifische Haupt-
ziel 2 — ,,Umsetzung von 4 Schulungen und Qualifizierungsmafinahmen fiir Akteure* und das
Prozessspezifische Hauptziel 4 — ,,Entwicklung von 2 Angeboten fiir Jugendliche* werden er-
reicht. Indirekt kann das Hauptziel 4 des Entwicklungsziels 2 — ,,Umsetzung von 3 Projekten
zur Steigerung der landwirtschaftlichen Wertschépfung* und das Prozessspezifische Hauptziel
3 des Entwicklungsziels 3 — ,,Einbeziehung von Kindern und Jugendlichen in 2 Projekte der
kulturellen Entwicklung und des regionalspezifischen Wissenstransfers zwischen Alt und
Jung® unterstiitzt werden, womit das Projekt weitere Zusatzpunkte bei den Projektauswahlkri-
terien erhalt. Akteure des Friankische Schweiz Vereins wurden bereits wihrend der Vorphase
eingebunden und aktiv beteiligt und sind eine wichtige Saule bei der Durchfiihrung des Projek-
tes. Die Vernetzung erfolgt zwischen Partner, Sektoren und Projekten. Somit erfiillt das Projekt
alle Muss-Kriterien des Projektauswahlkataloges.

Das Projekt hat sowohl zur Erhalt und Erlebbarkeit der Natur- und Kulturlandschaft als auch
zur Erhohung der regionalen Wertschopfung und Stirkung der regionalen Identitét einen deut-
lich messbaren Beitrag, so dass auch die faktultativen Kriterien mehr als erfiillt sind.

Forchheim, 22.10.2015 Dr. Hermann Ulm
Landrat

Seite 10 von 10



300'805°€88 |3 08'L0S°€88 00T
3 00°TSS'90T |3 ¥0‘TSS 90T urewJaqo uol3ay Ov1|90°CT
300'961°6S 3 20'S61°6S pueT Jaysequiny Ov1|L9
300694897 |3 £0°€9L°89C S4 [MaJ4nyny OV |c'0E
30070E°2Z€ |3 S9'€0€°TCE pue sayinaiAeg ov1|8y9¢
300669971 |3 20969921 81aqueg uolday OV1|VEVT
(19punias) (93w % Ul |19jue
PN -suonesadoo) -98am
-suone.rdooy|

Sunji9)iaAj@iwsuoljeIadoo)-19peaT] Jap unuydaiag

300912921 |3 0¥'STC 92T 30T°L18°0T [300°TL1'80T |08T 3 0€'86€°STT 00t
30061191 3 €68TT'ST 3067027 300°610°CT 0t 3E0LTI6'ET utewsaqQ uol3ay Bv1{90°CT
3007€6'8 36S€€6'8 3067077 300'6T0°CT 0c 369'TELL pueq Jaydequiny V1|9
3 00'607°8€ 3 16'801°8¢ 3SLV00'E 3 0S°Lv0°0€ 0s 3 9T'VOT'SE S4 "paINyNy OV1| P o€
300T0S vy 3 0TT0S vy 308'€or'T 3 00'8€0°¥C ov 30€'L60°TY pueq JayinaiAeg OV1|8¥°9¢
300€sS°6T 3 L8'TSS'6T 3SLY00°€ 3 0S'2v0°0€ 0s 321'8vS917 81aqueg uolsay OV |rEVT
(19pun.ias) *AULINYNY HW % 0T 366009 € ujaje; *AUMINYN) dUyo % Ul jIajue
*AULIN}[NY B Jauped-dooy ujajel Jwesas -oju| Jauped-dooy| -98aMm
Jauped-dooy ‘jueuasiy -oju| ujaje) |yezuy -jueuasiy
ueuadiy -oju|
ud3sojwesan Jap Sunuydalag
| ——
A 3 00'VST'Z9Z°'T |3 00°€86°EST'T ualsoqlwWessn
Q 30p'STZ'9ZT |3 0€'86€'STT Jaupedsuopesadooy |01
308'0ev'tST  [30996L'0€C 3unyiisusanuelago|oz
308'205°€88 [301'88L°L08 0¢0¢ - ¥10¢ 4°pean|0L
JejudAu] JejudAu| 183U
-in3 )y} puwl -in3jny auyo ~juazotd
Uualso)juiesas
uejds8uniaizueuly

ZI9MYdS aydsnjuel4 waisAsyidjiapuem pjafoidsuoneiadooy-iapea

—




Blege = \OP 2 s

Checkliste
Checkliste Projektauswahlkriterien der LAG Kulmbacher Land e.V. Stand: 24.11.2015
Entwurf
Projekttitel:
Frankische Schweiz — Qualitdtswanderregion mit starkem Kultur- und Gesundheitsprofil
Kriterium mit Punktebewertung von 1 bis 3 Mégliche Punktzahl | Erreichte Punktzahl

(0 Punkte bei Nichterfiillung)

Innovativer Ansatz des Projekts Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: lokal innovativer Ansatz
2 Punkte: regional innovativer Ansatz 3 3

3 Punkte: Uberregional innovativer Ansatz
Begriindung: Der Projektansatz hat durch seine hochwertige Digitalisierung
Alleinstellungscharakter und Uberregionale Strahlkraft.

Beitrag zum Umweltschutz Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 3
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Die Grundlagen des ,sanften Tourismus” werden mit Nachdruck umgesetzt.
Durch die Losung ,,Wandern und Anreise mit dem OPNV“ entsteht ein direkter positiver
Beitrag zur Energiereduzierung.

Beitrag zur Eindimmung des Klimawandels/Anpassung an Auswirkungen Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Die Energiereduzierung durch Wandertourismus und Benutzung der
offentlichen Verkehrsmittel ddmmt die Auswirkungen des Klimawandels nachhaltig ein.

Bezug zum Thema Demographie Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: 1. Ansprache aller soziologischen Einheiten der Gesellschaft

2. Aufwertung des landlichen Raumes durch Sichtbarmachung von wertvollen touristischen und
kulturhistorischen Ressourcen und die Erstellung von Kulturinventaren, sowie

3. Hoher Grad an Familienfreundlichkeit. Dem Projekt kann deshalb ein indirekter

positiver Beitrag zum Thema Demographie bescheinigt werden.

Beitrag zu HZ 3 "Ausbau von Angeboten fiir den naturnahen Tourismus" Mindestpunktzahl: 2

aus EZ 1l "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und
Tourismusangebotes im Kulmbacher Land"

2 Punkte: geringer messbarer Beitrag

4 Punkte: mittlerer messbarer Beitrag 6 4
6 Punkte: hoher messbarer Beitrag
Begriindung: Das Projekt steigert den Kultur- und Erlebniswert des einbezogenen Teilraums der LAG erheblich.
Messbare Indikatoren (qualitativ) sind: Erlebnisorientierung des Angebots; Neuartigkeit und Prasentation

der geschaffenen Kulturpfade (Kulturinventar) und X neugeschaffene Kulturpfade und Erlebnisangebote (quantitativ).
Die Einschatzung mittlerer messbarer Beitrag ergibt sich aus der Vitalisierung von

201 Kilometer Wanderwegen und 20 Tafeln zum Kulturinventar in (nur) vier Gemeinden der LAG.

Zusatzpunkte fiir mittelbaren Beitrag zu weiteren EZ: Mindestpunktzahl: 0

Vernetzung von Kultur, Natur und Genuss im Kulmbacher Land (EZ Ill)
1 Punkt: mittelbarer Beitrag zu 1 weiteren Entwicklungsziel

2 Punkte: mittelbarer Beitrag zu 2 weiteren Entwicklungszielen 3 1
3 Punkte: mittelbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Entwicklungszielen
Begriindung: Vernetzung von Kultur, Natur und Genuss im Kulmbacher Land {EZ IIl)
Messbare Indikatoren aus EZ Iil sind: LAG-Uberschreitende Bedeutung vernetzter Angebote
(qualitativ) und Aufbau von X vernetzten Infrastrukturen (quantitativ)
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Checkliste

IDie Einschdtzung mittlerer messbarer Beitrag zu 1 EZ ergibt wird hieraus abgeleitet.

Zusatzpunkte fiir messbaren Beitrag zu weiteren Handlungszielen Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: messbarer Beitrag zu 1 weiterem Handlungsziel

2 Punkte: messbarer Beitrag zu 2 weiteren Handlungszielen 3

3 Punkte: messbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Handlungszielen

Begriindung: EZ lll/HZ 3: Vermarktung vernetzter Angebote
EZ I/HZ 4: Inwertsetzung von Bausubstanz und Fléichen
Die Einschditzung 2 Punkte ergibt sich aus: 1+1=2, 2 HZ = 2 Punkte

Bedeutung/Nutzung fiir das LAG-Gebiet Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: nur lokale Bedeutung/Nutzen

2 Punkte: Bedeutung / Nutzen nur fiir Teile des LAG-Gebietes 3

3 Punkte: liberregionale Bedeutung/Nutzen ( LAG-Gebiet und mehr)

Begriindung: Die Realisierung einer Qualitdtswanderregion Frankische Schweiz
mit modernem Profil des ('jffentlichkeitsauftrittes kann von nationaler Bedeutung werden.
Dadurch ist erheblicher Nutzen in wirtschaftlicher, kultureller und touristischer Hinsicht zu erwarten.

Grad der Biirgerbeteiligung Mindestpunktzahl: 1
1 Punkt: nur bei Planung oder Umsetzung

2 Punkte: bei Planung und Umsetzung oder Betrieb 3

3 Punkte: bei Planung, Umsetzung und Betrieb

Begriindung: Der Frankische Schweiz-Verein und der Frinkische Albverein sind umfassend
und intensiv bei Planung, Umsetzung und Betrieb des Projektes eingebunden.

Vernetzungsgrad (zwischen Partnern, Sektoren, anderen Projekten) Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: Vernetzung zwischen Partnern oder Sektoren oder Projekten

2 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern und / oder Sektoren / Projekten 3

3 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern, Sektoren und Projekten

Begriindung: Das Projekt stellt die Kooperation von 5 LAGs in Oberfranken dar.

Weitere wichtige Partner sind der Frénkische Schweiz-Verein mit seinen Ortsgruppen,

die Tourismuszentrale Frankische Schweiz, der Naturpark Frankische Schweiz/Veldensteiner Forst,

der Frénkische Albverein, ansatzweise auch der Fichtelgebirgsverein und der Rennsteigverein.

AuBerdem finden Partnerschaften mit Schulen, der Erwachsenenbildung und den Tourismusbiiros

statt. Die Sektoren Tourismus, Gastronomie, Kultur und Bildung werden vernetzt. Die MaRnahme

bildet mit den Projekten der Burgenlandschaft Frinkische Schweiz und bereits in den 5
kooperationsbeteiligten Landkreisen realisierten kulturellen und musealen Projekten einen Kultur-Cluster.

Erlebniswert (fakultative Kriterien) Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekt positiver Beitrag 3

3 Punkte: direkt positiver Beitrag

Begriindung: Das Projekt bringt mit seinen Wegen, Schildern und Tafeln das Wandern
allen Ziel- und Bevélkerungsgruppen néher. Die erwanderte Region wird zum Erlebnis.

Erreichbare Maximalpunktzahi fiir Projekte 36

Erforderliche Mindestpunktanzahl fiir Auswahl eines Projektes 18

Erreichte Punktzahl

(Berechnung einschlieflich Gewichtungsfaktor und Zusatzpunkten)
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20, Nov. 20154
Der Oberbiirgermeister
der Stadt Kulmbach

Verein Lokale Aktionsgruppe Kuimbacher Land e.V.
Herrn Landrat und 1. Vorsitzenden

Klaus Peter Séliner

Konrad-Adenauer-Str, 5

95326 Kulmbach

19. November 2015

Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (,,Fun-Arena*) in der Kulmbacher Innenstadt
hier: Aufnahme des Projektes in die LEADER-Férderung der Programmphase 2014-2020

Sehr geehrter H-err Landrat Séliner,
lieber Klaus,

die Stadt Kulmbach beabsichtigt die Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (sog. ,Fun-
Arena’) in der Kulmbacher Innenstadt. Die Anlage soll auf einem freien Platz zwischen dem
alten Pfortnsrhaus ,Fritz“ und dem Bahnhof errichtet werden, um das teilweise ungenutzt und
dezentral gelegene Stadtquartier zu beleben und attraktivieren. Bei der Anlage handelt es sich
um ein Multispielfeld - ein kiassisches FuBlball-Minispielfeld mit zahlreichen Spielméglichkeiten.
Zur Grundausstattung gehéren u.a. auch Basketball-Spielbretter an den Toren, sowie
Vorrichtungen fiir weitere Sportarten. Das Multispielfeld hat eine GréRe von 20 x 13 Metern.

Das Projekt zielt grundsatzlich darauf ab, das Familien- Freizeit- und Tourismusangebot im
Kulmbacher Land und insbesondere in der Stadt Kulmbach weiter zu verbessern und nachhaltig
aufzuwerten. Die Schaffung einer zusatzlichen Méglichkeit im Bereich Sport und Freizeit tragt
dazu bei, vor allem jungen Menschen Perspektiven im Rahmen ihrer Freizeitgestaltung zu
eréffnen. Die Errichtung einer neuen Freizeitanlage resultiert aus den Ergebnissen einer
Umfrage vom Oktober 2015, in der mehr als die Halfte der befragten jungen Menschen in
Kulmbach bekundet haben, dass sie sich eine Verbesserung des Freizeitangebotes wiinschen.

Trager und Betreiber der Anlage ist die Stadt Kulmbach. Zielgruppen sind nahezu alle
Altersklassen und Generationen. Die unmittelbare Nahe zum Jugendkulturzentrum ,Alte
Spinnerei* ergénzt als Outdoor-Spielméglichkeit das dort vorhandene Angebot. Darliber hinaus
soll die Anlage den sozialen Brennpunkt ZOB entschérfen und bildet einen neuen attraktiven
Treffunkt an einem nach allen Seiten gedffneten Platz.

Im Rahmen der Sanierungsmafnahme ,Alte Spinnerei’ wird das stidtebauliche Umfeld
zwischen Bahnhof und Spinnereigebsude grundlegend neu gestaltst. Zum MaBnahmenkonzept
zdhlen die Sanierung des alten Pfértnerhauses mit Aufnahme einer neuen gastronomischen
Nutzung, die Neugestaltung und Begrlnung des Platzes und die Verbesserung der
Aufenthaltsqualitét durch die Errichtung eines Spiel- und Sportparcours.

95326 Kulmbach » Rathaus * Marktplatz 1
Tel: (09221) 940-220 - Fax: ((9221) 940-221 + eMail: henry.schramm(@stadt-kulmbach.de « internet; www.kulmbach.de



Die Gesamtprojektkosten werden mit rund 336.000.- Euro veranschlagt, wobei ca. 70.000.-
Euro auf den Spisl- und Sportparcours  (SoccerGround  Classic, Flutlichtanlage,
Fundamentierung/Anschlisse) entfallen.

Ich bitte Dich, auf Grundlage der beigeflgten Projektbesehreibung zu priifen, ob fur das Projekt
LEADER-Mittel der Programmphase 2014-2020 in Aussickt gestellt werden kénnen.,

Uber eine zustimmende Beschlussfassung in der nachsten Vorstandssitzung der Lokalen
Aktionsgruppe Kulmbacher Land e.V, wiirde ich mich sehr freuen.

Mit freuf!_lichen GriRen

Henry | schramm, Mdl. a.D.

Anlage:
1 LEADER-Projektbeschreibung



Referat E3/StMELF Stand: 01.06.2015

LEADER-Projektbeschreibung
(Word-Vorlage zum Download: Inhalte/Gliederungspunkte sind verpjlichtend, Ergdn-
zungen mit Bezug zu Projektauswahlkriterien der LAG sind méglich.)

Projekttitel:

Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (,,Fun-Arena®) in der Kulmbacher Innenstadt

Antragsteller:

Stadt Kulmbach

Gesamtkosten:

ca. 336.000.- Euro, davon entfallen ca. 70.000.- Euro auf den Spiel- und Sportparcours

LAG:

Das Projekt befindet sich in der Stadt Kulmbach und damit im LAG Gebiet ,,Kulmba-
cher Land e.V.*

Kurzdarstellung des Projekts:
(stichpunktartig; v.a. Kooperation oder Einzelprojekt, Projektbestandteile, Umset-
zungszeitraum, Projektbeteiligte, ggf. geplante Eigenleistung, eic.)

Die Stadt Kulmbach beabsichtigt die Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (sog.
~fun-Arena®), um Menschen aus den verschiedensten Alters- und Kulturkreisen die
Moglichkeit zu geben, sich spielerisch und sportlich zu betitigen. Die Anlage soll in der
Kulmbacher Innenstadt, zwischen Pfortnerhaus , Fritz* und Bahnhof etrichtet werden,
um das teilweise ungenutzt und dezentral gelegenen Stadtquartier zu beleben und attrak-
tivieren. Bei der Anlage handelt es sich um ein Multispielfeld, ein klassisches FuBball-
Minispielfeld mit zahlreichen Spielmdglichkeiten. Zur Grundausstattung gehoren u.a.
auch Basketball-Spielbretter an den Toren, sowie Vorrichtungen fiir weitere Sportarten.
Das Multispielfeld hat eine GréfBe von 20x13m.

Das Projekt zielt grundséitzlich darauf ab, das Familien-, Freizeit- und Tourismusangebot
im Kulmbacher Land und insbesondere in der Stadt Kulmbach weiter zu verbessern und
nachhaltig aufzuwerten. Die Schaffung einer zus#tzlichen Moglichkeit im Bereich Sport
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und Freizeit trigt dazu bei, vor allem jungen Menschen Perspektiven im Rahmen ihrer
Freizeitgestaltung zu eréffnen.

Gleichzeitig wird mit der Einrichtung - unter dem Motto ,,Sport verbindet* - ein Beitrag
zur Integration geleistet. Sport ist in einer herausgehobenen Weise integrationsfrdernd.
Sport erreicht viele Menschen, weil er unabhiingig von Alter, Geschlecht, Religion, Her-
kunft, Bildung und Einkommen allen gleichermaBen offen steht. Vor allem FuBball spielt
im Nationalen Integrationsplan des DFB eine wichtige Rolle.

Betreiber der Anlage ist die Stadt Kulmbach. Eintrittspreise werden nicht erhoben. Ziel-
gruppen sind nahezu alle Altersklassen und Generationen. Die unmittelbare Nihe zum
Jugendkulturzentrum ,, Alte Spinnerei* tréigt dazu bei, dass die Anlage u.a. von den Be-
suchern jederzeit genutzt werden kann. Der Spiel- und Sportparcours soll das Angebot
fuir junge Menschen in der Stadt Kulmbach erweitern und erginzt als OQutdoor-Spielmog-
lichkeit - vor allem in den Sommermonaten - das Angebot des Jugendkulturzentrums
»Alte Spinnerei”. Dariiber hinaus soll die Anlage den sozialen Brennpunkt ZOB entschir-
fen und bildet einen neuen attraktiven Treffpunkt auf einem nach allen Seiten gesffnetem
Platz. '

Es ist geplant, das stddtebauliche Umfeld zwischen Bahnhof und dem bestehenden Ge-
biude ,,Alte Spinnerei“ grundlegend neu zu gestalten. Der Spiel- und Sportparcours soll
2016 auf einem Grundstiick der Stadt Kulmbach unmittelbar gegeniiber dem Bahnhof
errichtet werden. Er bildet das zentrale Element des Platzes und ist gleichzeitig Anlauf-
stelle fir unterschiedliche Benutzergruppen.

Die Gestaltungsmafinahmen im Bereich des Umfelds werden von der Stadt Kulmbach in
Eigenleistung hergestelit.

Projektziele:
(unmittelbare Projektziele und in Bezug zur LES, z.B. Beitrag zu Wertschopfung, Le-
bensqualitit, regionaler Identitit etc.)

..............................

vereine haben hier die Moglichkeit, Turniere zu besonderen Anlassen auszurichten. Ein
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jéhrliches Hallenturnier der FuBballvereine gibt es bereits. In den Sommermonaten kann

Entwicklungsziel I ,,Starkung der: ldndlichen Gemeinschaft”, dem Handlungsziel ,,In-
wertsetzung von Bausubstanz und Flichen® sowie der ,,Schaffung von Exlebnis- und Be-
gegnungsbereichen im Kulmbacher Land* begegnet werden.

Es ist geplant das stidtebauliche Umfeld zwischen Bahnhof und dem bestechendem Ge-
biude ,,Alte Spinnerci grundlegend neu zu gestalten. Der Spiel- und: Sportparcours ist

T

Aufgrund ihrer Lage und ihrer Funktion entspricht die geplante Anlage sowohl dem Ent-
wicklungsziel I als auch dem Entwicklungszie! II.

Innovative Aspekte des Projekts:

Benutzer an.

Eine Sport- bzw: Freizeitanlage, die gleichermaBen als Begegnungsstitte und zugleich
als Eventbiihne dient und zur Aufwertung der stidtebaulichen Situation zwischen FKZ
»Fritz*, Alte Spinnerei und Bahnhof beitriigt, gibt es:der Form im LAG Gebiet bisher
noch nicht.

Bezug des Projekts zu den Themen ,,Umwelt“ und ,, Klima“:

Mit dem Projekt sind im weitesten Sinne positive Effekte fiir Umwelt und Klima verbun-
den. Das Multispielfeld wird auf bereits befestigtem Untergrund im Innenstadtbereich
errichtet. Eine zusitzliche Bodenversiegelung oder Landschaftszerstérung im AuBenbe-
reich findet nicht statt. ‘
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des Fléchenverbrauchs sowie das Einhalt gebieten einer weiteren Zersiedlung dient dem
Klima und Umweltschutz bzw, ist im Sinne der ELER-Ziele ,,Umweltschutz und Ein-
démmung Klimawandel/Anpassung an dessen Auswirkungen. Ein ungenutzter, sanie-
rungsbediirftiger Innenstadtbereich wird verschonert und belebt. Die Aufenthaltsqualitat
in dem bislang mindergenutzten Bereich zwischen ZOB und Bahnhof wird nachhaltig
verbessert. ‘

Da in dem Gebiet zwischen ZOB und Bahnhof weder Wohnbebauung noch Wohnnut-
zung vorhanden ist, sind Beeintrichtigungen durch den:Sportbetrieb aufgrund von Emis-
sionen auszuschlieBen.

sicher erreichen kénnen. . ,

Die zentrale Lage mit hervorragender VerkehrserschlicBung durch den OPNV bedingt
einen indirekt positiven Beitrag zur CO2 Reduzierung vnd Eindimmung des Klimawan-
dels im LAG Gebiet.

Die Auseinandersetzung mit den Herausforderungen des demographischen Wandels ist

fur die LAG Kulmbacher Land e.V. von zentraler Bedeutung. In der Lokalen Entwick-
lungsstrategie 2014 — 2020 wird neben den Handlungsfeldern ,, Tourismus, Freizeit,
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Bedeutung des Projekts fiir das LAG-Gebiet:

Die Stadt Kulmbach ist die grofte Kommune im LAG Gebiet und-hat ¢ine besondere

bach als Oberzentrum wird: dadurch manifestiett.

Einbindung von Biirgern, Vereinen o. i. in das Projekt:

‘Einrichtung hingewiesen werden. Um best. Zielgruppen zu erreichen, werden Veranstal-
tungen von der Stadt Kulmbach im Einzelnen beworben. Dies wird iiber den Veranstal-
soll ein Flyer die neue Fun-Arena bekannt machen,

Neben den Vereinen kann die Anlage auch im Rahmen einer offenen Kinder- und Ju-
gendarbeit benutzt werden. Zielgruppengerechte Angebote fiir Zuwandererfamilien las-
sen sich hier bestens organisieren.

In der Befragung wurde auch deutlich, dass viele:mit der Situation am:Zentralen Omni-
busbahnhof (ZOB) unzufrieden sind (mangeinde Sauberkeit und Renovierungsriick-
stiinde). Uberhaupt wird der ZOB als eine jener Ecken genannt, aus der man nach Mei-
nung der Jugendlichen mehr machen konnte.

Die Errichtung eines Spiel- und Sportparcours an einem Platz gegeniiber dem Bahnhof

der Platz kiinftig attraktiver und' ist Gegenpol zum ,;Brennpunkt ZOB“. Der geplante
‘Spiel- und Sportparcours schlieft eine Bedarfsliicke im Angebot fiir Jugendliche und ist
damit die Antwort der Stadt Kulmbach auf die Ergebnisse der Umfrage.
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Vernetzung des Projekts in der Region / ggf. liberregionale Vernetzung:

Fiir den Landkreis Kulmbach ist Familienfreundlichkeit ein zentrales Thema, an dem ge-
meinsam mit vielen Akteuren gearbeitet wird. Das Kinder- und Jugendkulturzentrum
»Alte Spinnerei® ist die groBte offene Jugendeinrichtung des Landkreises und bietet ein
umfangreiches Programm flir fast jede Altersgruppe. Neben vielfiltigen klassischen An-
geboten der Jugendarbeit gibt es zum Beispiel ein professionell eingerichtetes Tonstudio,
die Bandschmiede fiir das Coaching von Newcomer Bands sowie einen Indoor-Spiel-
platz. :

Vor allem in den Sommermonaten stellt der Spiel- und Sportparcours zum Freizeitange-
bot des Landkreises eine sinnvolle Erginzung dar.

Erwartete nachhaltige Wirkung / Sicherung von Betrieb und Nutzung des Pro-
jekts:

.......

Eine soziale Nachhaltigkeit entsteht aufgrund von Integration junger Menschen Im Spiel

kann man die Sprache iind Kultur des Andéren kennenlernen. Sport kennt keine kulturels
len Grenzen.

dem Bahnhof auch an den Wochenenden und bis spiit in den Abend hinein belebt und
attraktiviert, Die-Giste sitzen als Zuschauer unmittelbar vor der , Fun-Arena“und kénnen

willkommene Abwechslung. Aufgrund der Flutlichtanlage sind die Benutzungszeiten
-auch in den Abendstunden mdglich,

Ggtf. Erginzungen mit Bezug zu Projektauswahlkriterien der LAG:

Als neuer, innovativer Schwerpunkt wurde in das LES 2014-2020 das Handlungsziel

»>chaffung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen im Kulmbacher Land* aufgenom-
men.
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Im Rahmen der Neugestaltung des stidtebaulichen Umfelds zwischen ,,Alte Spinnerei*
und Bahnhof, soll ein attraktiver innerstidtischer Platz als Treffpunkt und Begegnungs-
bereich unterschiedliche Bevdlkerungsgruppen ansprechen. Zentrales Element bildet
ein Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena), der gleichermafen Begegnungsstitte und
Eventbithne ist. Die Anlage entspricht dem Zeitgeist. Sie ist Anlaufstelle fiir Jugendli-
che aus allen Schichten, bietet ein cooles Ambiente und lisst zahlreiche Spiel- und
Sportméglichkeiten zu.

Vor dem Hintergrund der aktuellen Fliichtlingsfrage - ein Wohnheim fiir Fliichtlinge
befindet sich derzeit in unmittelbarer Nzhe - leistet die Anlage einen aktiven Beitrag zur
Integration. Sport fordert die kulturelle Integration und kennt keine Grenzen. Mit der
Attraktivierung des Bereiches gegentiber dem Bahnhof, u.a. mit der gastronomischen
Nutzung des ehemaligen Pfortnerhauses, wird ein ansprechender attraktiver Stadtplatz
geschaffen, der als Gegenpol zum Brennpunkt ZOB, Menschen aus allen Schichten an-
locken und zum Verweilen einladen soll. Die Fun-Arena ist eine besondere Attraktion
und hat Anzichungskraft.

Dariiber hinaus schliefit der geplante Spiel- und Sportparcours eine Bedarfsliicke im
Angebot fiir Jugendliche und ist damit die Reaktion der Stadt Kulmbach auf die Ergeb-
nisse einer Umfrage des Jugend- und Familienbeirats der Stadt Kulmbach vom Oktober
2015.

*'1*9—-———----‘11'2015 WMA\}\J‘\ 3 2 ""'" .. ~ ‘.;-::

Datum Um::.rsﬁ hrift Prmuktt‘ragér i
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Checkliste
Checkliste Projektauswahlkriterien der LAG Kulmbacher Land e.V. Stand: 24.11.2015
Entwurf
Projekttitel:
Projekttitel: Spiel- und Sportparcours Kulmbach
Kriterium mit Punktebewertung von 1 bis 3 Mégliche Punktzahl | Erreichte Punktzahl

(0 Punkte bei Nichterfiillung)

Innovativer Ansatz des Projekts Mindestpunktzahl: 0
1 Punkt: lokal innovativer Ansatz
2 Punkte: regional innovativer Ansatz 3 2

3 Punkte: Oberregional innovativer Ansatz
Begriindung: In Kulmbach hat die ,Fun-Arena” ein Alleinstellungsmerkmal. Eine Sport- bzw. Freizeitanlage,
die gleichermalen als Begegnungsstitte und zugleich als Eventbiihne dient und zur Aufwertung

der stadtebaulichen Situation zwischen EKZ , Fritz”, Alte Spinnerei und Bahnhof beitragt,

gibt es der Form im LAG Gebiet bisher noch nicht.

Beitrag zum Umweltschutz . Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Ein ungenutzter, sanierungsbediirftiger Innenstadtbereich wird verschénert und belebt.
Die Aufenthaltsqualitdt in dem bislang mindergenutzten Bereich zwischen ZOB und Bahnhof
wird nachhaltig verbessert.

Beitrag zur Einddmmung des Klimawandels/Anpassung an Auswirkungen Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Eine Erreichbarkeit mittels OPNV, per Bus oder Bahn, ist jederzeit
und uneingeschrinkt gewdhrleistet.

Bezug zum Thema Demographie Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 3
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Anziehungs- und Treffpunkt fir Jugendliche aus allen Schichten und
besonderem Beitrag zur Integration. Das Projekt zielt in erster Linie auf die kulturelle Integration.

Beitrag zu HZ 3 "Ausbau von erlebnisorientierter Infrastruktur” Mindestpunktzahl: 2

aus EZ Il "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und
Tourismusangebotes im Kulmbacher Land"

2 Punkte: geringer messbarer Beitrag

4 Punkte: mittlerer messbarer Beitrag 6 4
6 Punkte: hoher messbarer Beitrag

Begriindung: Das Projekt ist erlebnisorientiert und bezieht Akteure aus der
LAG Kulmbacher Land mit ein. Messbare Indikatoren sind: Erlebnisorientierung des Angebots
(qualitativ) und X Familien- und freizeitorientierte Veranstaltungen {(quantitativ).

Die Einschatzung mittlerer messbarer Beitrag ergibt sich aus den 10 familien-

und freizeitorientierten Veranstaltungen pro Jahr.

Zusatzpunkte fiir mittelbaren Beitrag zu weiteren EZ: Mindestpunktzahl: 0

Stdrkung der landlichen Gemeinschaft im Kulmbacher Land (EZ 1)
1 Punkt: mittelbarer Beitrag zu 1 weiteren Entwicklungsziel

2 Punkte: mittelbarer Beitrag zu 2 weiteren Entwicklungszielen 3 1
3 Punkte: mittelbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Entwicklungszielen
Begriindung: Stdrkung der Idndlichen Gemeinschaft im Kulmbacher Land
Messbare Indikatoren aus EZ | sind: Bedeutung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen
(qualitativ) und Schaffung von X Erlebnis- und Begegnungsbereichen (quantitativ)

Die Einschétzung mittlerer messbarer Beitrag zu 1 EZ ergibt wird hieraus abgeleitet.

t_151124_Checkliste_FunArena



Checkliste

Zusatzpunkte fiir messbaren Beitrag zu weiteren Handlungszielen Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: messbarer Beitrag zu 1 weiterem Handlungsziel
2 Punkte: messbarer Beitrag zu 2 weiteren Handlungszielen 3
3 Punkte: messbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Handlungszielen

Begriindung: EZ llI/HZ 1: Férderung der Vernetzung
EZ I/HZ 4: Inwertsetzung von Bausubstanz und Flidchen
Die Einschéitzung 2 Punkte ergibt sich aus: 1+1=2, 2 HZ = 2 Punkte

Bedeutung/Nutzung fiir das LAG-Gebiet Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: nur lokale Bedeutung/Nutzen
2 Punkte: Bedeutung / Nutzen nur fiir Teile des LAG-Gebietes 3
3 Punkte: Uberregionale Bedeutung/Nutzen ( LAG-Gebiet und mehr)

Begriindung: Die Errichtung eines Spiel- und Sportparcours vergréRert das Angebot
im Bereich der Infrastruktur und wertet den innerstddtischen Raum auf.

Grad der Biirgerbeteiligung Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: nur bei Planung oder Umsetzung
2 Punkte: bei Planung und Umsetzung oder Betrieb 3
3 Punkte: bei Planung, Umsetzung und Betricb

Begriindung: Impuls Jugend- und Familienbeirat der Stadt Kulmbach;
Mehr als die Hélfte der 2000 Befragten haben u.a. bekundet, dass sie sich die
Verbesserung des Freizeitangebotes wiinschen wiirden. {(Nur Planung = 1 Punkt)

Vernetzungsgrad (zwischen Partnern, Sektoren, anderen Projekten) Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: Vernetzung zwischen Partnern oder Sektoren oder Projekten
2 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern und / oder Sektoren / Projekten 3
3 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern, Sektoren und Projekten

Begriindung: Das Kinder- und Jugendkulturzentrum ,Alte Spinnerei” ist die groRte offene
Jugendeinrichtung des Landkreises und bietet ein umfangreiches Programm fiir fast jede Altersgruppe.
Vor allem in den Sommermonaten stellt der Spiel- und Sportparcours zum Freizeitangebot des
Landkreises eine sinnvolle Erginzung dar. Die Einschdtzung 2 Punkte ergibt sich, weil eine

Vernetzung zum Jugendkulturzentrum besteht und die Integration geférdert wird.

Erlebniswert (fakultative Kriterien) Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag
2 Punkte: indirekt positiver Beitrag 3
3 Punkte: direkt positiver Beitrag

Begriindung: Das Projekt wird zum Treffpunkt und Begegnungshereich unterschiedlicher
Bevdlkerungsgruppen. Es ist gleichermaRen Begegnungsstitte und Eventbiithne und sorgt fiir
eine Attraktivierung des innerstédtischen Areals. Darliber hinaus will es Gegenpol zum Brennpunkt ZOB sein.

Erreichbare Maximalpunktzahl fiir Projekte 36

Erforderliche Mindestpunktanzahl fiir Auswahl eines Projektes 18

Erreichte Punktzahl

(Berechnung einschliefSlich Gewichtungsfaktor und Zusatzpunkten)

23
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Referat E3/StMELF }\\.\Q‘,&g LI Stand: 20.08.2015

LEADER-Projektbeschreibung

Projekttitel:
Genussregion Oberfranken IlI - Teilprojekt Wertschépfung

Antragsteller:
Verein Genussregion Oberfranken

Gesamtkosten:

82.742 €

LAG:

federfiihrend Kulmbacher Land

+ Kulturerlebnis Frinkische Schweiz, Landkreis Hof, Landkreis Kronach i. Frankenwald, Region
Bamberg e.V., Region Obermain; Bayreuther Land, Coburg Stadt und Land aktiv, Fichtelgebirge

innovativ.

Kurzdarstellung des Projekts:

Kooperationsprojekt der oberfrankischen LEADER-Aktionsgruppen unter der Federfithrung der
LAG Kulmbacher Land e.V.

Projektlaufzeit 1. Januar 2016 bis 31. Mérz 2018

Das beantragte Gesamtprojekt Genussregion Oberfranken Il besteht aus den. beiden Teilprojekten
,Vernetzung” (Teilprojekt 1) und , Wertschépfung” (Teilprojekt 1I). Teilprojekt | (Vernetzung) wird
von der Handwerkskammer fiir Oberfranken als Trager durchgefiihrt. Kernaufgabe ist die starkere
Vernetzung der Akteure in den LAG zum Thema Genuss und Tourismus in Oberfranken. Das im Fol-
genden beschriebene Teilprojekt Il (Wertschdpfung) wird vom Verein Genussregion Oberfranken
getragen. Ziel ist es, buchbare Angebote zum Thema Genuss und Tourismus zu entwickeln.

Ausgangslage

Ein wesentliches Ergebnis der seit 2009 bearbeiteten Projekte ,Genussregion | und I1” ist, dass die'Aus-
lobung Oberfrankens als Genussregion Oberfranken ein groBes Potential mit hohem Alleinstellungs-
merkmal aufweist, es aber bislang zu wenige buchbare Angebote an der Schnittstelle von Genuss und
Tourismus gibt, die heutigen touristischen Qualitdtsanforderungen geritigen. Es gibt zwar vereinzelt An-
sitze fur derartige buchbare Angebote, diese sind aber zu wenig auf die in den LAG vorhandenen tou--
ristischen Potenziale abgestimmt. Das Projekt Genussregion Ill — Wertschdpfung soll an diesen Defizi-

ten ansetzen und eine deutliche Verbesserung erzielen.
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Hinter diesen Uberlegungen stehen Empfehlungen des , Kulturpolitischen Konzeptes der Bayeri-
schen Staatsregierung” (S.13), nach denen ,die vielfiltigen regionalen kulinarischen Spezialitaten
(...) zu den weltweit anerkannte(n) und unvergleichlich sympathische(n) Botschaftern unseres Lan-
des” gehdren. ,Sie sind insbesondere fiir den Inlandsmarkt wichtige touristische Angebote, die
moglichst mit Premium-Strategien positioniert werden sollten”. Hierzu soll das Projekt Genussregi-
on Ill einen nachdriicklichen Beitrag leisten.

Projektbeschreibung
Ziel dieses Teilprojekts wird es sein, iiber die in Teilprojekt | erfolgende Vernetzung von Erzeugern,

Produzenten, Experten Dienstleister / Erlebnisanbieter und der vorhandenen Spezialitdten, Dienst-
leistungen, Genusserlebnisse und Genusstouren miteinander sowie mit weiteren Multiplikatoren
2.B. aus dem touristischen Sektor und mit weiteren touristischen Alleinstellungsmerkmalen min-
destens 30 buchbare Angebote rund um das Thema der oberfrankischen Spezialitdtenvielfalt in der
Region wertschdpfend zu entwickeln und unter dem Begriff ,,Oberfrénkische Landpartien” in drei
attraktiven Konzepten mit definierten touristischen Schwerpunkten in der Region zu verkniipfen.

Moderiert von der Projektleitung, werden die inhaltlichen Schwerpunkte aus einer einleitenden Kick-
off-Veranstaltung zum Thema ,Genuss und Tourismus” sowie aus der Arbeit der darauf folgenden Ar-
beitskreise und den ersten Treffen der Expertengruppe abgeleitet. Von der Ideenentwicklung bis zur
endgiiltigen Festlegung durch die Steuerungsgruppe, welche kulinarischen Angebotsbausteine letztend-
lich entwickelt werden sollen, wird die Arbeit der verschiedenen Gremien durch die Projektleitung ko-

ordiniert und untereinander abgestimmt.

Unter dem Begriff der , oberfriankischen Landpartien” werden diese Angebotsbausteine dann mit drei
ausgewihilten touristischen Themenschwerpunkten verbunden. Daraus entstehen dann letztendlich die
auf die jeweilige LAG / touristischen Themenschwerpunkte zugeschnittenen touristischen 30 buchba-

ren Angebote.

Die Mitglieder der Expertengruppe bekommen dann den Auftrag, die buchbaren Angebote zu entwi-
ckeln. Die entwickelten Angebote werden nochmals an die Arbeitskreise und die Steuerungsgruppe
riickgekoppelt. Zur Vermittiung der Inhalte der buchbaren Angebote an interessierte Anbieter aus den
LAG wird anschlieRend ein Schulungsprogramm entwickelt und durchgefiihrt. Zum Projektabschluss
wird in jeder LAG aus diesem Set buchbarer Angebote eine beispiethafte halbtagige Veranstaltung 6f-
fentlichkeitswirksam durchgefithrt. (Zum Projektablauf siehe weiter unten!) :

Aufgabe des Projekts ,Genussregion Oberfranken Wertschopfung” ist also
» Entwicklung kulinarischer Angebotsbausteine - Entwicklung von 30 buchbaren Angeboten
o Schulungsprogramm zur Vermittlung der buchbaren Angebote an interessierte Anbieter

e beispielhafte Umsetzung der entwickelten Angebote in den LAGen
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Projektverlauf:

Die nachfolgende Skizze des Projektverlaufs bezieht sich auf die parallel im Projektteil ,Vernetzung” er-

folgenden moderierenden Leistungen.

Schritt 1: Bildung einer Steuerungsgruppe

Fiir die Gesamtlaufzeit des Projekts wird {iber die Projektleitung eine Steuerungsgruppe gebildet, die
aus der Projektleitung, einem Vertreter der Amts fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten Minch-
berg sowie Vertretern der LAG und anlassbezogen auch Vertretern aus dem Tourismusbereich besteht.
Die Steuerungsgruppe, die sich mindestens zweimal im Jahr treffen wird, ist das zentrale Steuerungs-

und Entscheidungsgremium fiir die Gesamtplanung des Projekts.
Schritt 2: Organisation einer Kick-Off- Veranstaltung Genuss und Tourismus in Oberfranken

Auf der am Projektbeginn zusammen mit den LAGen veranstalteten Kick-off-Veranstaltung zum Thema
,Genuss und Tourismus” werden bestehende Ansdtze zum Thema ,Genuss und Tourismus” in Ober-
franken sowie das Projekt selbst und seine inhaltlichen Planung vorgestellt. Ergebnisse der Kick-off-
Veranstaltung sind konkrete Hinweise auf bestehende Potentiale und Defizite beim Thema ,Genuss
und Tourismus” in der Region. AuRerdem sollen drei touristische Themenschwerpunkte fir die Ent-
wicklung der oberfrinkischen Landpartien festgelegt werden. Alle Teilnehmer der Veranstaltung, die
sich fir die Weiterentwicklung und Gestaltung der angesprochenen Themenschwerpunkte interessie-
ren, sollen fir eine Mitwirkung in Arbeitskreisen gewonnen werden.

Schritt 3: Aufbau von bis zu 3 Arbeitskreisen fiir potenzielle Anbieter buchbarer Angebote

In den Arbeitskreisen (einleitend zunachst ein Arbeitskreis, spater bis zu drei Arbeitskreise} werden ers-
te Ideenentwiirfe fir die Entwicklung buchbarer kulinarischer Angebote als Wissensbasis flir die Arbeit
der Expertengruppe inhaltlich erarbeitet. Ziel ist es, die Entwicklung einzelner Dienstleistungsangebote
konsequent abzustimmen, zu biindeln und gemeinschaftlich zu touristischen Produkten zu profilieren.

Als Ergebnis der Arbeit der Arbeitskreise werden in Abstimmung mit Expertengruppe und Steuerungs-
gruppe drei touristische Themenschwerpunkte festgelegt, die sich eignen, als ,,oberfrénkische Landpar-
tien” inszeniert und mit einer Auswahl buchbarer kulinarischer Angebote aus dem Schulungsprogramm

zusammengefiihrt zu werden.

Mégliche Themenschwerpunkte kdnnen aus touristischen Alleinstellungsmerkmalen der Regionen (z.B.
Porzellan im Fichtelgebirge), aus attraktiven Projekten aus der Arbeit der LAGen (Weidevie(h)Ifalt Fran-
kenwald, Glas und Bergbau in Frankenwald und Fichtelgebirge, ,Obst, Brénde, Literatur und Kulturland-
schaft in der Friankischen Schweiz, Miihlen oder das Thema Schafbeweidung im Landkreis Lichtenfels

etc.) gewdhlt werden oder orientieren sich an geeigneten Qualititswanderwegen. (z.B. Jean-Paul-Weg).

Schritt 4: Aufbau und Arbeit einer Expertengruppe (parallel zu Schritt 3)

Aufgabe der Expertengruppe ist es, kulinarische Angebotsbausteine zu entwickeln und aufbauend auf
die Ergebnisse der Arbeit von Arbeitskreisen und Steuerungsgruppe 30 buchbare Angebote an der
Schnittstelle von Kulinarik und Tourismus zu entwickeln.

Die abschlieBend ausgewihlten und abgestimmten Sets buchbarer kulinarischer Angebote werden von
der Expertengruppe mit allen fiir eine Vermarktung notwendigen Informationen (Bilder, Texte etc.)
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ausgearbeitet. Dazu gehért auch die Festlegung von Qualitatsanforderungen an die Bausteine hinsicht-
lich Inhalt, Dauer und Niveau etc.

Schritt 5: Entwicklung und Durchfiihrung eines Weiterbildungsprogramms ,,Genuss und Tourismus”

In einem weiteren Schritt entwickelt die Expertengruppe auf der Basis der 30 buchbaren Angebote ein
Schulungsangebot fiir interessierte Mitglieder der Arbeitskreise und flihrt dieses Schulungsprogramm
gemeinsam mit der Projektleitung und externen Referenten dann auch durch.

Ziel des Schulungsprogramms ist es, interessierten Anbietern aus den Arbeitskreisen das notwendige
Wissen zu vermitteln, um die entwickelten buchbaren Angebote auf einem moglichst hohen Standard
selbst durchfiihren zu kénnen und alle dafiir notwendigen Informationen und Kompetenzen zu erhal-

ten.
Beispiele fiir Schulungsinhalte kénnen sein

e Regionale Spezialititen und Tourismuserlebnisse verbinden

e Prisentieren / erkldren / In Wert setzen regionaler Spezialitaten / kulinarischer
Besonderheiten der Region (fiir Produzenten / Gastronomen, Botschafter)

e Baustein kulinarisches Erlebnis ,Sensorik - Mitmachen und Probieren”

e Angebotsentwicklung — Fiihrungen (fur Botschafter, Produzenten / Gastronomen)

e Moderierte Verkostungen (fiir Botschafter, Produzenten / Gastronomen)

Verkniipfung kulinarischer Erlebnisse mit anderen touristischen Angeboten in den LAG

Essen wie Jean Paul

Frankische Gerichte zubereiten

Entwicklung und Gestaltung von Angebotspauschalen
rechtliche Fragen der Angebotsentwicklung

®e @ o @»

Schritt 6: Verankerung in der Region - Arbeitskreise Landpartien

Je Landpartie wird im Anschluss an die Schulungen ein eigener Arbeitskreis gebildet, der in jeweils
zwei Arbeitskreissitzungen die entwickelten kulinarischen Angebotsbausteine und Anbieter mit den
ausgewihlten touristischen Themenschwerpunkte zu einem inhaltlich abgestimmten Konzept ver-
knuipfen soll. Fiir jede der drei Landpartien soll aus einem Kreis von etwa 20 Anbietern aus Genuss-
botschaftern, Erzeugern, Gastronomen etc. ein Set buchbarer kulinarischer Erlebnisangebote (z.B.
5 Halbtages-, 5 Ganztagsangebote) erstellt werden. Ziel ist die Entwicklung der einzelnen Konzepte
zur vollen Angebotsreife sowie deren Weiterleitung an einschlagige Vermarktungsportale (Genuss-
region, Tourismusverbdnde, weitere Anbieter wie VHS oder Busreiseanbieter).

Schritt 7: Beispielhafte Umsetzung in den LAG

Zum Abschluss des Projekts wird in allen LAGen jeweils ein beispielhaftes kulinarisches Erlebnisangebot
durchgefiihrt. Damit sollen die Projektergebnisse in den LAGen der Offentlichkeit vorgestellt und flir
deren aktive Umsetzung geworben werden. Die Projektleitung begleitet diese Abschlussveranstaltun-
gen inhaltlich in enger Zusammenarbeit mit der jeweils ausrichtenden LAG.

Schritt 8: Dokumentation
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Die Steuerungsgruppe wird von der Projektleitung regelmiRig, mindestens halbjéhrig, Gber den Pro-
jektfortschritt informiert. Die Ergebnisse des Projekts werden abschlieBend dokumentiert und den Mit-
gliedern der Arbeitskreise und den LAGen zur Verfiigung gestellt. Zu den Leistungen der Projektleitung
gehért die Abfassung von Halbjahresberichten sowie eines Projektabschlussberichtes.

Ziele / Ergebnisse des Projekts Wertschopfung sind:

e Entwicklung von 30 buchbaren Angeboten an der Schnittstelle von Tourismus und Genuss
e Entwicklung eines Schulungsprogramms ,,Genuss und Tourismus”
e Beispielhafte Umsetzung der Angebote in den LAGen.

Aufgabe — Kosten Teilprojekt Wertschépfung

Aufgabe des Projekts ,Genussregion Oberfranken Wertschopfung” ist die konkrete Umsetzung der
Ergebnisse aus dem Projekt Wissensmanagement. Die Durchfiihrung der kick-off- Veranstaltung

Genuss und Tourismus in Oberfranken, die Entwicklung eines Baukastensystems von 30 buchbaren
Angeboten, das Schulungsprogramm, und die beispielhafte Umsetzung der entwickelten Angebote

in den LAG.

Die MaRnahme beinhaltet im investiven Teil (Teilprojekt Wertschépfung) die Kosten fur die Durch-
fiihrung der Kick-off-Veranstaltung Genuss und Tourismus in Oberfranken, die Kosten fiir die
Durchfiihrung der Arbeitskreise, Honorare und Reisekosten flir vier externe Berater und Entwickler
in der Phase der Ideenentwicklung (Expertengruppe), die Honorare fiir die Entwicklung von 30
buchbaren Angeboten zum Thema Genuss und Tourismus und deren Umsetzung fiir Print und In-
ternet (Fotographie, Text, Gestaltung, Layout, Druck, Internetprogrammierung), die Kosten fir die
Entwicklung und Durchfithrung des Weiterbildungsprogramms (Raummiete, Honorare, Reisekos-
ten) sowie fiir die beispielhafte Umsetzung von neu Halbtages- Angeboten in den LAG (Raummiete,

Honorare, Reisekosten).

]
Kosten Teilprojekt | Gesamt: 204.364,00 €
Kick-off- Veranstaltung Genuss 2016 Organisationskosten 1.000 €
l. und Tourismus in Oberfranken [ Einladungen, Druck, Porto
|
| Raummiete, Verkostung / Ca- | 4.490 € !
tering ca. 150 Personen i
i
| |
‘ Gesamt netto: 4.220€ |
! darin enthaltene MWSt . 612 €
| | |
| | Gesamt 4.832€ |
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Durchfiihrung von bis zu 20 Ar-
beitskreisen fiir potenzielle
Anbieter / Arbeitskreise Landpar-

2016/ 2017

Raummiete:
100 € pro Veranstaltung

tien Gesamt netto 2.000 €
zzgl. MWSt 380 €
i
Gesamt 2.380€ |
[
[
2 Sitzungen Expertengruppe mit 2016 /2017 Raummiete: 200 € 400€ |
je 4 externen Beratern / Experten (2 Veranstaltungen) |
Honorar 500 € / Tag und Honorar: 4.000 € 4.000 €
Person =2.000 € je Sitzung Reisekosten: 2.000 € 2.000€
Reisekosten 250 € pro Person = Gesamt netto 6.400 €
1.000 € je Sitzung
zzgl. MWSt 836 €
Gesamt 7.236 €
Entwicklung von 30 buchbaren 2017 400 € je buchbares Angebot
Angeboten zum Thema Genuss
und Tourismus durch Mitglieder Gesamt netto 12.000 € |
i Expertengruppe — 3 Landpartien -
g zzgl. MWSt 2.280€ |
’ Gesamt 14.280 €
Druck je 300 Exemplare 2017 1.000 € pro Landpartie
3 MalRnahmen-Handbiicher Ober-
frankische Landpartien Gesamt netto 3.000 €
' zzgl. MWSt 570 €
Gesamt 3.570 €
Entwicklung und Durchfiihrung 2017 7 Tage Raummiete a 200 € 1.400€ |
eines Schulungsprogramms zur f
Weiterbildung der Genussbot- 7 Tage / je ein externer Refe- 7.000 €
schafter und anderen Anbietern rent, 1.000 € je Tag
von Genusserlebnissen (Ange-
botsentwicklung / Vernetzung) Reisekosten je Referent 250 € 1.750 €
(7 Referenten)
3 eintdgige Weiterbildungsange-
bote Gesamt netto 10.150 €
1 viertdgiges Weiterbildungsan-
gebot zzgl. MWSt 1.596 €
Gesamt 11.746 €
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[
Erstellen eines Sets von hochwer- | 2016 / 2017 175 € pro Foto netto inkl. 5.250 €
tigen Themenfotos zur lllustration Ubernahme Nutzungsrechte
der drei Landpartien. Insgesamt 30 997,50 €
professionelle Fotos, eines je zzgl. MWSt
buchbares Angebot 6.247,50 €
Gesamt
Text, Gestaltung und Layout (fir | 2017 1.500 € pro Landpartie
Print und Internet) fiir 30 buchba-
re Angebote / 3 oberfrankische Gesamt netto 7.500 €
Landpartien
- Text, Foto, Layout) zzgl. MWSt. 1.425€
Gesamt 8.925 €
Ergdnzungsprogrammierung: Ein- | 2017 Gesamt netto 5.000 €
stellen der Landpartien als Down-
loads auf der Internetseite Ge- zzgl. MWSt 950 €
nussregion, Entwicklung einer
App Gesamt 5.950 €
| Modellhafte Durchfiihrung der 2017 1.500 € je Halbtagestour 13.500 €
neuentwickelten Genusserlebnis-
se in jeder LAG Gesamt netto 2.565€
(9 Genusserlebnisse)
zzgl. MWSt 16.065 €
Gesamt
Gesamt Teilprojekt II netto 70.290 €
MWSt 12.452,60 €
brutto 82.742,60 €
Raumliche Festlegung des Projekts:
Als riumlicher Geltungsbereich wird fiir das Projekt die Region Oberfranken festgelegt.
Begriindung:
. Ein kleinerer raumlicher Geltungsbereich wie z. B. die Gebietskulisse einer einzelnen LAG (z. B.

Kulmbacher oder Bayreuther Land e.V.) wiirde nicht den bestehenden Verflechtungen und Be-
ziehungen in der Darstellung von Spezialitdten und Genusserlebnis im Kontext von touristischen
Schwerpunkten, Kultur und Brauchtum, regionalen Kultur- und Naturerlebnissen sowie in der at-
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traktiven Bewerbung der sprichwdértlichen Vielfalt der oberfrankischen Regionen entsprechen.
Allein der Titel Genussregion Oberfranken ist in seiner gesamtrdumlichen Geltung werbewirk-
sam. Dies gilt auch fiir die angestrebte Wahrnehmung ,von auRen”. So bewerben groRe touristi-
sche Organisationen ausschlieRlich Gesamtregionen und nicht Teilgebiete. Oberfranken hat ins-
besondere in der touristischen Wahrnehmung nur als Gesamtregion eine Chance, Aufmerksam-

keit zu erzielen.

Stidte und landlicher Raum sind in Kulinarik, Kultur, Geschichte und naturrdumlichen Gliederung
Oberfrankens untrennbar miteinander verbunden und kénnen nicht voneinander isoliert be-
trachtet werden. Daher ist es atich nicht sinnvoll, den rdumlichen Geltungsbereich des Projektes
allein auf die Gebiete aller LAGen in Oberfranken zu beschranken. Insbesondere macht die ange-
strebte Konzeption der Oberfrénkischen Landpartien nur in der Ausweitung auf alle Regionen
Oberfrankens unter Einbeziehung der Erlebnisméglichkeiten der Stadte Sinn. Nur so lassen sich
die vorhandenen kulturellen, naturrdumlichen und weiteren touristischen Potentiale in Hinblick
auf die hier vertretenen Spezialititen und Erlebnismoglichkeiten rund um dieses Thema ange-

messen darstellen.

Oberfranken ist der Regierungsbezirk mit der héchsten Backerei-, Metzgerei- und Brauereidichte
der Welt. Oberfranken hat eine herausragende Stellung, was die Kultur und Vielfalt traditioneller
regionaler Lebensmittel betrifft. Eine Beschrankung auf Teilregionen Oberfrankens ist vor diesem

Hintergrund ebenfalls nicht sinnvoll. :

Ein kieinerer raumlicher Geltungsbereich fiir das Projekt wiirde auch weiterhin nicht den beste-
henden Verflechtungen und Beziehungen in der Lebensmittelerzeugung entsprechen. (z.B. Ver-
flechtungen Landwirtschaft, Backereien, Brauereien, Metzgerei, ggf. auch Handel und Gastrono-
mie, Bedeutung der Kaufkraft der Stidte fiir den landlichen Raum). Auch Stadte und landlicher
Raum sind bei diesen Strukturen untrennbar miteinander verbunden und kdnnen daher auch
nicht beim Projekt Genussregion voneinander isoliert betrachtet werden. Da das Thema ,Wert-
schépfung” im neu beantragten Projekt eine zentrale Rolle spielen soll, stehen insbesondere Ver-
flechtungen zwischen Erzeugern, Produzenten und Dienstleistern sowie der regionale Handel
und Einkauf in der Gesamtregion im Mittelpunkt. Eine Verkleinerung dieses Aktionsrahmens auf

Teilgebiete ist nicht sinnvoll.

Die Koordinierung und Weiterbildung der Genussbotschafter und weiterer Partner ist ebenfalls
auf das Gesamtangebot an Spezialititen und Erlebnismoglichkeiten rund um dieses Thema aus-
gerichtet. Auch hier besteht die besondere Attraktivitat in der Darstellung der Vielfalt innerhalb
der Gesamtregion Oberfranken. Eine Beschrénkung auf Teilgebiete der Gesamtregion wie z. B.
einzelne Leader-Regionen oder auch alle LAG-Gebiete Oberfrankens unter Aussparung z. B. der

groReren Stadte erscheint inhaltlich wenig sinnvoll.

Dies gilt auch fiir die Bedeutung der Projektinhalte fiir die Themenbereiche , Umwelt und Klima“
sowie ,Demographie”, die im Antrag unter dem Begriff ,Nachhaltigkeit” zusammengefasst wer-
den. Diese setzen zwar kleinrdumig an, machen aber in der Kommunikation, Vermittiung und Be-

gleitung nur auf der Ebene des gesamten Regierungsbezirks Sinn.

Auch die auf die Entwicklung touristischer Produkte angelegte Arbeit im Projekt Genussregion
setzt eine MindestgréRe beteiligter Institutionen und Unternehmen, und eine MindestgroRe des
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Projektgebiets voraus. Die Erfahrung hat gezeigt, dass zu klein angelegte Initiativen und Aktionen

auf Dauer nicht lebensfahig sind.

° Regionale Lebensmittel sind sehr haufig auf die besonderen naturrdumlichen Gegebenheiten,
sehr stark auch auf die unterschiedliche Historie in den verschiedenen Teilrégionen Oberfrankens
zuriickzufiihren. Viele der regionalen Spezialititen haben - von der Historie her - ihren Ursprung
in den Stadten und haben sich dann in die landlichen Gebiete ausgeweitet und umgekehrt. Man-
che regionalen Lebensmittel werden in ganz Oberfranken, oft auch in verschiedenen Variationen,
angeboten. Dabei ist es ein besonderes Anliegen des Projekts den Menschen in Oberfranken und
den Géasten der Region diese Vielfalt bewusst zu machen und sie anzuregen, Spezialitaten und
Genusserlebnisse auch in anderen Teilen des Regierungsbezirks kennen zu lernen. Um dem ge-
recht zu werden, muss der riumliche Geltungsbereich des Projekts Genussregion Oberfranken
groB genug gewihlt werden. Der Regierungsbezirk Oberfranken ist hierflr gut geeignet.

° Das Projekt bekommt seine Kraft durch die Vielfalt der Partner und der Vielfalt der beteiligten
LAGen. Nicht zuletzt in Bezug auf das Thema , Wertschdpfung” macht es Sinn, nicht nur Teile des
Regierungsbezirks, sondern alle Regionen Oberfrankens einzubeziehen. Dies ist auch der wesent-
liche Grund, ein Kooperationsprojekt durchzufishren, das alle oberfrankischen LAG einschlieBt.

o Die meisten Betriebe aus dem Lebensmittelbereich, insbesondere im Bereich der Landwirtschaft,
sind in den LAG-Gebieten beheimatet. Insofern ziehen die LAG-Gebiete aus dem Projekt Genuss-

region den wesentlichen Nutzen.

Der antragstellende Verein Genussregion und die Handwerkskammer fiir Oberfranken als Partner im

Teilprojekt Genussregion Il schlagen vor diesem Hintergrund vor:

° fiir das Gesamtprojekt der im Abschnitt 3.4.1 Absatz a der LEADER-Forderrichtlinie moglichen
Ausnahmereglung zuzustimmen, nach der in begriindeten Ausnahmefillen auch von den LAG-
Gebieten abweichende raumliche Projektabgrenzungen moglich sind, die auch Gebiete umfas-
sen, die ganz oder teilweise auBerhalb des LAG-Gebiets liegen!

Begriindung fiir das Aufspalten des Projekts in zwei Projektteile und Projekttrager

e Firden Projektteil | Genussregion Oberfranken - JVernetzung” wird eine Tragerschaft durch die
Handwerkskammer fiir Oberfranken, fiir den Projektteil Il Genussregion Oberfranken - ,Wertschdp-
fung” eine Trigerschaft des Vereins Genussregion Oberfranken e.V. beantragt.

o Der Grund hierfiir besteht im jeweils unterschiedlichen inhaltlichen Zuschnitt dieser Teilprojekte. im
Projektteil | geht es um die Vernetzung von Erzeugern, Produzenten, und Dienstleistern sowie wei-
terer Vertretern aus Institutionen, Landwirtschaft, Regionalentwicklung, Tourismus und anderen Be-
reichen. Hier stehen insbesondere MaBnahmen des Projektmanagements, wie innerbetriebliches In-
formations-, Organisations- und Kommunikationsmanagement im Vordergrund. In diesem Bereich
hat die Handwerkskammer fiir Oberfranken in den vergangenen Jahren mehrfach verschiedenste
Kooperationen und Netzwerke erfolgreich aufgebaut, so auch das Teilprojekt ,Netzwerkmanage-
ment” und ,Wissensmanagement” innerhalb der Projekte Genussregion Oberfranken | und ll. Sie
verfiigt zudem um die notwendigen personellen und organisatorischen Strukturen, um die in diesem
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Teilprojekt anfallenden Leistungen (Personalbetreuung und Kontofiihrung, Abrechnungen von Rei-
sekosten, Verfiigbarkeit eines elektronischen Arbeitsplatzes, logistische Unterstitzung fur Post, EDV

usw.) zu erbringen.

Das Teilprojekt ,, Wertschépfung” konzentriert sich dagegen im Wesentlichen auf die inhaltliche
Umsetzung und die AuRenkommunikation des Projekts. Fir diesen Projektteil ist der Verein Genuss-
region Oberfranken mit seinen Ubergreifenden Netzwerkstrukturen und seiner Gesamtvertretung
fir Institutionen, Anbieter und Dienstleister (u. a. Genussbotschafter) einschlieBlich der regionalen
Touristiker in ganz Oberfranken pradestiniert. In der Umsetzung dieses Projektteils ist eine Organi-
sation und Beratungsstruktur erforderlich, die weit Uiber den Zustindigkeitsbereich einer Hand-
werkskammer hinausgeht. Die Handwerkskammer ware alleine schon durch ihre satzungsgemalie
Bestimmung hier nicht der richtige Ansprechpartner. Es ist daher nicht sinnvoll, dass die Hand-
werkskammer fiir dieses Teilprojekt |l eine federfiihrende Rolle Gibernimmt. Diese Rolle kann sinn-
voll nur der Verein Genussregion Oberfranken mit seinem Kommunikationsnetzwerk tibernehmen.

Umgekehrt wire der Verein Genussregion Oberfranken tiberfordert, den Projektteil ,Vernetzung”
zu betreuen, da er nicht tiber die notwendigen logistischen Voraussetzungen verfigt. Hierfir ist die
Betreuung durch die Handwerkskammer sinnvoll und notwendig.

Partner des Projekts:

Als Partner beider Teilprojekte wirken u. a. die regionalen AELFs (z. B. aus dem Schwerpunkt Agrotou-
rismus beim AELF Kulmbach), der Hotel- und Gaststattenverband Oberfranken, Vertreter aus Landwirt-
schaft und Handwerk, Tourismus (5 oberfrinkische Tourismuszentralen sowie gef. Institutionen auf re-
gionaler oder kommunaler Ebene), IHK (u.a. Bereiche Tourismus und Gewerbe), Landeskunde, Natur-
schutzverbinde auf Landkreis- und Bezirksebene, ggf. berufsbildende Schulen, das Kompetenzzentrum
Ernihrung Bayern, Volkshochschulen. Damit wird gewdhrleistet, dass mégliche Kooperationsansatze

und das bei diesen Institutionen vorhandenes Wissen nachhaltig in die Projektarbeit einflie@t.

Finanzierung Teilprojekt Wertschopfung (Sachkosten):

Teilprojekt: Netzwerk
LEADER 57.919 €
Oberfrankenstiftung 20 % 16.000 €
Eigenmittel HWK / Verein 4.410€
LAG 4412 €
Gesamt 82.742 €
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Projektziele:
(unmittelbare Projektziele und in Bezug zur LES, z.B. Beitrag zu Wertschopfung, Lebensqualitét, regiono-

ler Identitét etc.)

Insbesondere werden folgende Ziele angestrebt:

o Entwicklung von 30 Bausteinen fiir buchbare kulinarische Angebote

o Verkniipfung der Bausteine mit bestehenden touristischen Angeboten inklusive Um-
setzung fur Print und Internet

O Entwickeltes Schulungsprogramm Genuss und Tourismus

o Umsetzung in den LAG: Ziel ist es, je Landpartie einen Kreis von ca. 20 Anbietern aus
Genusshotschaftern, Erzeugern, Gastronomen etc. zu vernetzen und deren Angebote
mit den definierten touristischen Schwerpunktthemen zu zehn buchbaren Angeboten

(z.B. 5 Halbtages-, 5 Ganztagsangebote) zu verbinden .

Innovative Aspekte des Projekts:

Der innovative Ansatz des Projektes Genussregion Il besteht in der gezielten Vernetzung und wert-
schopfenden Weiterentwicklung bisher erarbeiteter Bausteine (Spezialititendatei, Genusserlebnisse,
Themenwanderungen, Genusshotschafter). So sollen die Projektaktivitdten nicht mehr auf der Ebene
des Einzelproduktes, des Einzelerlebnisses etc. ansetzen, sondern regional vorhandene Potentiale
durch Biindelung, Koordinierung und Vernetzung in ihrer Wahrnehmung und Wirkung erweitern. Inno-
vatives Ziel ist es dabei, Wertschépfungspotentiale auf der Ebene der erzeugenden Betriebe, auf der
Ebene der Eriebnisanbieter sowie auf der Ebene der regionalen Entwicklung und touristischen Profilie-
rung zu identifizieren und in Abstimmung mit den Netzwerkpartnern starker zu vernetzen und damit in

der Summe wahrnehmbarer zu machen.

insbesondere sollen Beitrige geleistet werden zur Steigerung der touristischen Attraktivitdt nach innen
und auBen, zur Entwickiung eines kulinarischen Erlebnistourismus und zur weiteren Starkung regiona-
ler Alleinstellungsmerkmale und Identitdten in der Genussregion Oberfranken. Dies stiitzt sich auf die
Ergebnisse einer Emnid-Studie (2009), nach der das Thema ,landestypische Spezialitaten genieBen” in
der Beliebtheitsskala der Gistenachfrage an dritter Stelle steht. Auch das Tourismuspolitische Konzept
der Bayerischen Staatsregierung (2010) weist auf das wichtige Alleinstellungsmerkmal kulinarischer Er-
lebnisse und Angebote in Bayern hin und empfiehlt diese in touristische Produkte zu integrieren.

Der innovative Ansatz des Teilprojektes ,Genussregion --Wertschépfung” besteht damit in enger Ab-
stimmung mit Teilprojekt Genussregion - Vernetzung in der Bundelung, Verbindung und Profilscharfung
von Einzelbausteinen zu attraktiven, buchbaren Angeboten rund um das Thema der regionalen Speziali-
titenvielfalt von hohem Bekanntheitsgrad und groRen Sympathiewirkung fur die Genussregion Ober-

franken.

Bezug des Projekts zu den Themen ,Umwelt“ und ,Klima“ :
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Ein Bezug zu den Themen ,,Umwelt” und ,Klima“ ergibt sich aus dem Projektziel, die Vorteile regionaler
Wertschdépfung bewusster zu machen. Lebensmittel sind in unserer Gesellschaft jederzeit, Giberall und
zu niedrigen Preisen verfiigbar. Kaum jemand hat noch einen direkten Bezug zum Anbau von Lebens-
mitteln bzw. zur Haltung von Nutztieren. Viele Verbraucher haben inzwischen das Bewusstsein und die
Kenntnisse fiir Qualitat in Bezug auf Herstellung und Verarbeitung von Lebensmitteln verloren. Spielen
dabei einerseits die 6kologischen und sozialen Folgen der industriellen Massenproduktion von Nah-
rungsmitteln eine Rolle, zeigt andererseits der ,6kologische FuRabdruck” z. B. eines herkdmmlich ge-
deckten Friihstiickstisches, das Lebensmittel oftmals Tausende von Kilometern zuricklegen, um mog-
lichst billig angeboten zu werden. Auch hier besteht ein massiver Informationsmangel auf Verbraucher-

seite.

Ergibt sich so bereits indirekt aus den allgemeinen Zielen der Genussregion Oberfranken ein Bezug zu
den Themen ,Umwelt und Klima®“, lassen sich diese Inhalte auch ideal z. B. in padagogische Konzepte
der Genussbotschafter oder in die Konzepte der Oberfrinkischen Landpartien integrieren. 50 bietet
2. B. die Vermittlung regionaler Produktkreisldufe hinreichend Ansétze, um auf positive Effekte fir
Umwelt und Klima z. B. durch Verminderung von Transportwegen, faire Partnerschaften zwischen
Landwirten und Produzenten, nachhaltige Anbaumethoden etc. zu verweisen.

Bezug des Projekts zum Thema ,Demographie”

Oberfranken verfiigt zwar aktuell noch Giber eine Nahversorgungsstruktur durch Bicker, Metzger, Di-
rektvermarkter und Gastronomiebetriebe, um die uns andere Regionen beneiden. Dennoch zeigen ak-
tuelle Statistiken, dass auch hier die Zahl der Handwerksbetriebe in den peripheren Regionen stark zu-
rickgeht. Haufig ist auch die Betriebsnachfolge nicht gesichert, weil der Beruf des handwerklichen oder
biuerlichen Lebensmittelerzeugers nicht mehr attraktiv genug erscheint und Einkommenserwartungen
sich negativ entwickeln. So lasst sich prognostizieren, dass die wohnortnahe Versorgung mit Grundnah-
rungsmitteln in vielen Regionen Oberfrankens in naher Zukunft deutlich zuriickgehen wird.,

Das Projekt Genussregion Il tragt demgegeniber zu einer erhdhten Wertschatzung regionaler Erzeuger
und regionaler Produkte bei. Damit soll ein wichtiger Stabilisierungsfaktor fiir Handwerk und landwirt-
schaftliche Produktion entwickelt werden, um die Nahversorgungsstrukturen in peripheren Rdumen zu
erhalten und die Attraktivitit landlicher Regionen zu steigern. Das Projekt leistet damit auch einen
wichtigen Beitrag zur Stabilisierung von Strukturen der Daseinsversorgung und zum Erhalt von Lebens-

qualitdt in den ldndlichen und stadtischen Rdumen.

Bedeutung des Projekts fiir das LAG-Gebiet:

Die oberfrinkischen LAG-Gebiete zeichnen sich durch eine hervorragende Vielfalt bauerlicher und
handwerklicher Lebensmittelerzeuger aus. In allen neun LAG-Gebieten werden regionaltypische Spezia-
litdten von hohem Alleinstellungswert produziert. Allerdings sind Erzeuger, Veredler und Dienstleister
rund um das Thema der oberfrinkischen Spezialititenvielfalt noch zu gering untereinander vernetzt.
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Auch im regionalen Tourismus werden Genusserlebnisse noch zu gering kommuniziert und sind selbst
in zu geringem Umfang mit anderen Erlebnissen in der Region vernetzt.

Deshalb verfolgt das Teilprojekt , Wertschépfung” den Ansatz, das oberfrankische Alleinstellungsmerk-
mal ,Genussregion” attraktiv durch Einbeziehung des touristischen Sektors weiterzuentwickeln, das
Image und die Ausstrahlung wie die Lebensqualitat in der Regionen zu stirken und damit eine werbe-
wirksame Grundlage fiir die touristische Vermarktung zu erzeugen. Neben typischen oberfrankischen
Spezialitdten aus handwerklicher und landwirtschaftlicher Erzeugung sollen weitere regionale Allein-
stellungsmerkmale aus Kultur-, Naturlandschaft, Tradition, Brauchtum, Freizeitkultur etc. in die wert-
schépfende Vernetzung und Entwicklung touristischer Produkte einbezogen werden. Der Projektansatz
stellt damit auch einen Beitrag zur Arbeitsplatzsicherung fiir die beteiligten Betriebe (Handwerk, Land-
wirtschaft, Gastronomie usw.) und Dienstleister (Tourismus, Erlebnisentwicklung usw.) dar.

Durch die effektive und nachhaltige Vernetzung von Erzeugern, Erlebnisdienstleisten, Vertretern der
touristischen Institutionen und weiterer Multiplikatoren tiber das Thema der Spezialitatenvielfalt in
Oberfranken (Handlungsfeld 1) werden wichtige Grundlagen zu einer wertschépfenden Entwicklung
von Angeboten im Segment des Kulinarischen Tourismus (vom Einkauf, iber den Wirtshausbesuch bis
zu kulinarischen Fiihrungen, Verkostungen und Mitmachaktionen u.a.) gelegt. Mit diesem neuen Trend
im Rahmen des boomenden Kulturtourismus sind Angebote gemeint, bei denen das Interesse fir Ess-
kultur, regionale Produkte und ihre Produktionsweise ein zentrales Urlaubsmotiv von Reisenden dar-

stellt.

Mit der Entwickiung von drei Oberfrankischen Landpartien zu einem Set touristisch buchbarer Angebo-
te aus Halbtags-, Ganztags- und Mehrtagesangeboten fiir unterschiedliche Zielgruppen (Handlungsfeld
2) werden konkrete Beitrége fiir den Kulinarischen Tourismus in Oberfranken geleistet. Dabei wird das
Erlebnis der regionalen Ess- und Trinkkultur durch weitere Reiseerlebnisse sowie kulinarische Bildungs-
angebote und kulinarische Veranstaltungen (Kochkurse, Verkostungen, Mitmachaktionen) wirkungsvoll
inszeniert und zu attraktiven touristischen Produkten entwickelt. Oberfranken hat in diesem touristi-
schen Trendsegment eine grofRe Chance, das AIIei\nstelIungsmerkmal ,Genussregion” weiter zu profilie-

ren.

Die entwickelten touristischen Produkte der ,Landpartien” stehen den LAGen zur weiteren Vermark-
tung zur Verfiigung. Das Know-how aus dieser Entwicklung wird ebenfalls weiteren Akteuren und tou-

ristischen Dienstleistern zur Verfiigung gestellt.

Einbindung von Biirgern, Vereinen o. . in das Projekt:

Das Teilprojekt wird - wie seine Vorgangerprojekte - in offenem Dialog mit allen Akteuren in der Region
gefiihrt. Die Einbindung interessierter Biirger, Vereine und Interessensverbande wird bei der Planung,
der Umsetzung und beim spéteren Betrieb des Projekts damit ausdriicklich gewiinscht. Eingebunden
werden beispielsweise Bickereien, Metzgereien oder landwirtschaftliche Direktvermarkter, aber auch
Vereinigungen wie die Interessensgemeinschaft Genuss von Wald und Weide- Bayreuther Land, landli-
che Gastefiihrer, die Handwerks- Innungen oder die Ortsgruppen des Hotel- und Gaststattenverbands.
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Dies gilt fiir alle Phasen des Projekts, angefangen von der kick- off- Veranstaltung tber dié Arbeitskreise
und die Schulungen bis hin zur spiteren Umsetzung der Landpartien in den LAG. Um dies sicherzustel-
len, wird im Teilprojekt ,Genussregion - Vernetzung” iber die Projektpartner gezielt nach Akteuren ge-
sucht, die an der Projektarbeit teilnehmen wollen.

Vernetzung des Projekts in der Region / ggf. iberregionale Vernetzung:

Das Projekt wird als Kooperationsprojekt aller oberfrankischen LAGen betrieben und verfiigt Gber ein
Netz kooperierender Partner auf allen gesellschaftlichen Ebenen. Damit ist eine gute Vernetzung in den
Regionen gewihrleistet, die im Verlauf des Projektes aber auch durch Gewinnung weitere Akteure und

Akteurskreise erweitert werden soll.

Uber das Kuratorium des Vereins ,Genussregion Oberfranken” bestehen Vernetzungen zu zahlreichen
Vertretern aus Institutionen, Wissenschaft und Politik wie der HWK und der IHK fir Oberfranken, den
regionalen AELFs, den regionalen Vertretungen der DEHOGA, den Handwerksinnungen, den Universi-
titen Bayreuth und Coburg, dem Kompetenzzentrum fir Erndhrung in Kulmbach, den regionalen Tou-
rismusinstitutionen, dem Verein Oberfranken offensiv und weiteren. ‘

Weitere Partner, die eingebunden werden sollen sind Initiativen und Projekte wie das esshare Fichtel-
gebirge, das Museumspadagogische Zentrum in Kulmbach, das Kompetenzzentrum fiir Erndhrung Bay-
ern mit Sitz in Kulmbach, die Bauernhofmuseen, die Initiative Frankenwald kulinarisch, die Genussregi-
on Coburger Land, Verein Biuerliche Qualitatsprodukte aus der Friankischen Schweiz, Forchheim e. V.

oder die Initiative Region Bamberg — weil’s mich Giberzeugt.

Erwartete nachhaltige Wirkung / Sicherung von Betrieb und Nutzung des Projekts:

Die Internetplattform Genussregion Oberfranken erzielt durch ihre attraktiven inhaltlichen Beitrige
schon jetzt eine nachhaltige Wirkung in der Vermittlung der Potentiale der Genussregion nach innen
und auRen. Diese ebenso imagepragende wie wertschopfende Wirkung soll durch einen weiteren Aus-
bau des Informationsbereichs weiter gesteigert werden. Wie bisher steht das Material der Internet-
plattform (Texte, Bilder) auch weiterhin allen Interessierten zur personlichen Nutzung zur Verflgung.

Das oberfrinkische Alleinstellungsmerkmal ,Genussregion® beeinflusst das Image der Region positiv
und erzeugt langfristig eine werbewirksame Grundlage fiir die touristische Vermarktung. Dies stellt
auch einen Beitrag zur Arbeitsplatzsicherung fur die beteiligten Betriebe (Handwerk und Landwirt-
schaft) und Dienstleister (Erlebnisangebote) dar. Die Wertschépfung aus dem Bereich der regionalen
Lebensmittelproduktion in Oberfranken wird dadurch nachhaltig stabilisiert. Die im LEADER-
Vorgangerprojekt ,Genussregion Oberfranken | Netzwerkmanagement” und , Kultur und Vielfalt” so-
wie im Projekt Genussregion Oberfranken !l ,Wissensmanagement” und ,Genussregion erleben” gebil-
deten Netzwerkstrukturen werden im Projekt Genussregion Oberfranken Il um weitere Akteure erwei-

tert. Insbesondere geht es im neuen Projekt um die aktive Vernetzung von Akteuren aus den touristi-

schen Organisationen, wie den regionalen und iiberregionalen Tourismusverbdnden mit verschiedenen
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Erlebnisanbietern und Dienstleistern wie Genusshotschafter, Erlebnisbduerinnen, Krduterpadagogin-
nen, landliche Gistefiihrer, Anbieter von Urlaub auf dem Bauernhof, landliche Busreiseunternehmer,
Wandervereinen, die Initiative , Wanderbares Deutschland” u.a. Damit werden die Projektergebnisse
noch effektiver und nachhaltiger in dauerhafte Strukturen Gbertragen und die daraus entstehende

Wertschopfung erhdht.

Die Ergebnisse und Erfahrungen des Projekts sind auf andere Regionen Uibertraghar und werden so
aufbereitet, dass sie nach Abschluss des Projekts von anderen Initiativen, Tragern fortgefiihrt werden
kénnen. Dies gilt insbesondere fiir die modellhaft als Set touristischer Produkte entwickelten ,,Ober-
frankische Landpartien”, die als Online-Broschiiren sowie jeweils in 300 Druckexemplaren zur Verfu-

gung gestellt wird.

Als Partner der projektierten BildungsmaRnahmen solien u.a. die regionalen AELFs (z.B. aus dem
Schwerpunkt Agrotourismus beim AELF Kulmbach), der Hotel- und Gaststittenverband Oberfranken,
Vertreter aus Landwirtschaft und Handwerk, Tourismus, Landeskunde, Naturschutzverbande, ggf. be-
rufshildende Schulen, das Kompetenzzentrum Erndhrung Bayern, Volkshochschulen u. a. gewonnen
werden. Damit wird ein nachhaltiger Informationsfluss aus und in diese Institutionen gewdhrieistet.

Die Auswirkungen des Projekts auf die soziale und kulturelle Nachhaltigkeit werden ebenfalls sehr posi-
tiv eingeschatzt. Genusserlebnisse, die im Rahmen des Projekts ,Genussregion Oberfranken erleben”
erfasst und beschrieben werden, sind auch wesentliche Tréger und Aushéngeschilder unsere Kultur-
landschaft. Sie spiegein grundlegende Wesensmerkmale frénkischer Lebensart und Lebensweise wider.
Diese Kulturlandschaft zu erhalten, die dahinter stehenden Kulturtréger (z. B. Landwirte, Handwerker,
heimische Gastronomie, auch Kulturinstitutionen u.v.m.) und die von ihnen vertretenen Werte und
Vorstellungen Einheimischen und Gasten in der Region nahezubringen sowie mit der Einbindung von
Genuss- und Erlebnisangeboten in der oberfréinkische Kulturlandschaft erlebbar zu machen, stellen ei-
nen weiteren groBen und grundlegenden Wert und Nutzen des Projekts dar.

Eine Fortfihrung des Projekts nach dem Marz 2018 ist einerseits durch die Arbeit des Vereins Genuss-
region Oberfranken sicher gestellt. Uber den Verein und seine Partner werden alle entwickelten Ange-
bote auch nach Projektende immer wieder aktualisiert und auf den jeweils aktuellen Stand gebracht. In
das Netzwerk des Vereins Genussregion Oberfranken sind auch die Tourismusverbdnde eingebunden,
so das auch Uber diese Linie eine nachhaltige Wirkung des Projekts erreicht werden wird. Zudem be-
treut der Verein langfristig das bereits geschaffene Netzwerk der Genussbotschafter, die ebenfalls ihr
Interesse signalisiert haben, die entwickelten Angebote in Zukunft selbst zu vermarkten und anzubie-

ten.

Ggf. Erginzungen mit Bezug zu Projektauswabhlkriterien der LAG:

Es ergeben sich folgende Beziige der Projekts Genussregion Oberfranken |1l zu den Projektauswahlkriterien der
LAG

LAG Landkreis Hof

Entwicklungsziel 2: ,Steigerung der touristischen Attraktivitat nach auRen und nach innen”
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- Handlungsziel 2.3: Organisation von 10 Angebots- und Erlebnispaketen flr Touristen und Einheimische
- Handlungsziel 2.4: Verstarkte Inwertsetzung 5 verschiedener regionaltypischer Besonderheiten

LAG Kulmbacher Land

Das Entwicklungsziel Il "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und Tourismusangebotes im
Kulmbacher Land" mit dem Handlungsziel Ausbau von Angeboten fiir den naturnahen Tourismus und u.a.

dem Startprojekt Genussregion Oberfranken

LAG Kultureriebnis Friankische Schweiz

- EZ 2 "Profilierung als Region Iandwin;tschéftlicher Sonderkulturen und Erhalt der Kuiturlandschaft unter éko-
logischen Aspekten” - Teilnahme von 30 Akteuren aus Landwirtschaft und Gastronomie an Workshops zur
Prasentation und Vermarktung von Produkten aus landwirtschaftlichen Sonderkulturen” und " 5 neue Mit-
gliedschaften bei dem Kooperationsprojekt Genussregion Oberfranken". -

LAG Landkreis Kronach

EZ "Den regionalen Tourismus authentisch und profiliert weiterentwickeln" mit dem HZ "Regionale Beson-

derheiten in Wert setzen"
- EZ"Den Wirtschaftsstandort und die Wirtschaftstruktur zukunftsfahig entwickeln" mit dem HZ "Wirtschaftli-

che Wertschépfung und neue Geschiftsfelder generieren”

LAG Landkreis Bamberg

Entwicklungsziel ,Heimat und Okonomie vernetzen und weiterentwickeln” mit den darunter laufenden
Handlungszieleen ,Regionale Produkte und Kreisldufe férdern und regionale Spezialititen erhalten und ver-
markten” sowie ,Natur- und Kulturrdume erhalten und Natur erlebbar machen”

LAG Coburger Land

- Entwicklungsziel 5: Férderung von regionaler Wirtschaft, Handwerk und der Energiewende vor Ort
- Handlungsziel 5.1: Entwicklung und Umsetzung von fiinf Bausteinen zur Verbesserung von Kommunikation

und Vertrieb im Bereich regionale Wertschdpfungsketten

LAG Bayreuther Land

Entwicklungszie! 5: durch Kooperationen die (iiber-jregionale Vernetzung férdern - Tourismusregionen land-
kreisiibergreifend fiir die Zukunft fit machen, Durch Kooperationen das Zusammengehérigkeitsgefiihl stérken
10 Projektpartner zusammengefiihrt und koordiniert - Als konkretes Projekt zu Entwicklungsziel 5 ist die

,Genussregion Oberfranken” zu nennen

LAG Fichtelgebirge innovativ

EZ 2: Die Férderung eines nachhaltigen Tourismus verbindet sich mit Erhalt und Entwicklung der land- und
forstwirtschaftlich geprigten Kulturlandschaft, der Starkung der regionalen Traditionen und Kultur sowie re-
gionaler Wertschépfung mit dem Leitbild Das Sechsimterland in Lebens und Genussmittelproduktion be-
wusst als Teil der gemeinsamen Genussregion Oberfranken entwickeln - Kooperation und Qualitdtsmerkmale
im Rahmen der Genussregion Oberfranken entwickeln und gemeinsam regional und tberregional vermark-

ten .
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LAG Region Obermain

- EZ1Kooperationsprojekt ,Genussregion Oberfranken”: Als Kooperationsprojekt mit allen oberfrankischen
LAG's wird auch im LAG-Gebiet Obermain gemeinsam an der Weiterentwicklung der Genussregion Ober-

franken weiter gearbeitet.
Entwicklungsziel 1: Weiterentwicklung des naturvertréglichen Tourismus - Handlungsziel 1.1: Etablierung von

5 Erlebnisarrangements
- Zu den Hauptsegmenten Bootfahren, Radwandern, Wandern und Fl
nenten zu einer Art Pauschale entwickelt werden (Genuss, Dorferlebnis, Kulturerlebnis oder. natqfkundliche

Info) damit die Natur nicht nur ,Staffage” ist, sondern die Méglichkeit besteht, sich mit der Region zu verbin-
den. Ein entsprechendes Marketing z. B. Image-Filme sollen die Etablierung erleichtern (Kooperation mit
Flussparadies Franken, Genussregion Oberfranken, Umweltstation Weismain, Vereinen...}.

echten sollen regionsspezifische Kompo-

Datum Unterschrift Projekttrager
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Checkliste

Checkliste Projektauswahlkriterien der LAG Kulmbacher Land e.V. Stand: 24.11.2015
Entwurf

Projekttitel: Genussregion Oberfranken Ill - Wertschopfung

- -

Kriterium mit Punktebewertung von 1 bis 3 Mbgliche Punktzahl | Erreichte Punktzahl

(0 Punkte bei Nichterfiillung)

Innovativer Ansatz des Projekts Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: lokal innovativer Ansatz

2 Punkte: regional innovativer Ansatz 3 3

3 Punkte: Uberregional innovativer Ansatz

Begriindung: Der innovative Ansatz des Projekts besteht in der Biindelung, Verbindung und
Profilschirfung der Einzelbausteine Spezialititendatei, Genusserlebnisse, Themenwanderungen und

Genussbotschafter zu attraktiven, buchbaren Angeboten rund um das Thema regionale Spezialitdtenvielfalt
mit hohem Bekanntheitsgrad und groRer Sympathiewirkung fiir die Genussregion Oberfranken.

Beitrag zum Umweltschutz Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Die Stdrkung der regionalen Wertschopfungsketten
hinterldsst einen vergleichsweise geringen 6kologischen FuRabdruck.
]Somit leistet sie einen indirekt positiven Beitrag zum Umweltschutz

Beitrag zur Eindimmung des Klimawandels/Anpassung an Auswirkungen Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Positive Effekte ergeben sich aus der Verminderung von Transportwegen,
faire Partnerschaften zwischen Landwirtschaft, Produzenten und Anbaumethoden.

Bezug zum Thema Demographie Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekter positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkter positiver Beitrag

Begriindung: Das Projekt leistet einen positiven Beitrag zur Stabilisierung von Strukturen
der Daseinsvorsorge und der Lebensqualitdt im landlichen Raum.

Beitrag zu HZ 3 "Ausbau von Angeboten fiir den naturnahen Tourismus" Mindestpunktzahl: 2

aus EZ Il "Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und
Tourismusangebotes im Kulmbacher Land"

2 Punkte: geringer messbarer Beitrag

4 Punkte: mittlerer messbarer Beitrag 6 4
6 Punkte: hoher messbarer Beitrag

Begriindung: Teilprojekt Vernetzung bezieht Akteure aus der
LAG Kulmbacher Land mit ein. Messbare Indikatoren sind: Erlebnisorientierung des Angebots
{qualitativ) und X Familien- und freizeitorientierte Veranstaltungen {(quantitativ).

Die Einschdtzung mittlerer messbarer Beitrag ergibt sich aus den nur 30 buchbaren
Angeboten fiir alle 9 oberfrankischen LAGs, d.h. ca. 3/LAG

Zusatzpunkte fiir mittelbaren Beitrag zu weiteren EZ: EZ | und EZ Il Mindestpunktzahl: 0
Starkung der landlichen Gemeinschaft im Kulmbacher Land (EZ 1) und

Vernetzung von Kultur, Natur und Genuss im Kulmbacher Land (EZ !I1)
1 Punkt: mittelbarer Beitrag zu 1 weiteren Entwicklungsziel

2 Punkte: mittelbarer Beitrag zu 2 weiteren Entwicklungszielen 3 2
3 Punkte: mittelbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Entwicklungszielen
Begriindung: Vernetzung von Natur und Genuss im Kulmbacher Land
Messbare Indikatoren aus EZ | sind: Bedeutung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen
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Checkliste

(qualitativ) und X brauchtums- und erlebnisorientierte Veranstaltungen (quantitativ)

Messbare Indikatoren aus EZ lll sind: LAG-Uberschreitende Bedeutung vernetzter Angebote

{qualitativ) und Aufbau X vernetzter Infrastrukturen (quantitativ).
Die Einschétzung mittlerer messbarer Beitrag zu 2 EZ ergibt sich aus den EZ des LES.

Zusatzpunkte fiir messbaren Beitrag zu weiteren Handlungszielen

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: messbarer Beitrag zu 1 weiterem Handlungsziel
2 Punkte: messbarer Beitrag zu 2 weiteren Handlungszielen

3 Punkte: messbarer Beitrag zu mehr als 2 weiteren Handlungszielen

3 3

Begriindung: EZ I/HZ 2: Schaffung von Erlebnis- und Begegnungsbereichen

im Kulmbacher Land; EZ Ill/HZ 1,2,3: 1. Férderung der Vernetzung (HZ 1), Entwicklung
von vernetzen Angeboten (HZ 2), Vermarktung von vernetzen Angeboten (HZ 3)

Die Einschdtzung 3 Punkte ergibt sich aus: 1+1+1+1=4, 4 HZ = 3 Punkte

Bedeutung/Nutzung fiir das LAG-Gebiet

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: nur lokale Bedeutung/Nutzen
2 Punkte: Bedeutung / Nutzen nur fiir Teile des LAG-Gebietes

3 Punkte: (iberregionale Bedeutung/Nutzen ( LAG-Gebiet und mehr)

3 3

Begriindung: Das Projekt ist auf gesamt Oberfranken ausgerichtet.

Grad der Biirgerbeteiligung

Mindestpunktzahl: 1

1 Punkt: nur bei Planung oder Umsetzung
2 Punkte: bei Planung und Umsetzung oder Betrieb
3 Punkte: bei Planung, Umsetzung und Betrieb

3 2

Begriindung: Offener Dialog mit allen Akteuren der Region (Planung); Einbindung
interessierter Birger, Vereine und Interessenverbanden, Backereien, Metzgereien,
Direktvermarktern etc. (Umsetzung); Betrieb: k.A.

Vernetzungsgrad (zwischen Partnern, Sektoren, anderen Projekten)

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: Vernetzung zwischen Partnern oder Sektoren oder Projekten
2 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern und / oder Sektoren / Projekten
3 Punkte: Vernetzung zwischen Partnern, Sektoren und Projekten

3 2

Begriindung: Das Projekt gilt als beispielhaftes Kooperationsprojekt aller oberfrankischer LAGs.

Es verfligt diber eln Netz kooperierender Partner auf allen gesellschaftlichen Ebenen und Sektoren.

Dazu zdhlen Vertreter aus institutionen, Wissenschaft und Politik wie der HWK und der IHK

fur Oberfranken, den regionalen AELFs, den regionalen Vertretungen der DEHOGA,

den Handwerksinnungen, den Universitdten Bayreuth und Coburg, dem Kompetenzzentrum

ftir Erndhrung in Kulmbach, den regionalen Tourismusinstitutionen,

dem Verein Oberfranken Offensiv e.V. und den oberfriankischen Landkreisen.

Die Einschitzurig 2 Punkte ergibt sich, weil eine Vernetzung zur weiteren Projekten
noch nicht erkennbar und zum jetzigen Zeitpunkt nicht méglich ist.

Erlebniswert (fakultative Kriterien)

Mindestpunktzahl: 0

1 Punkt: neutraler Beitrag

2 Punkte: indirekt positiver Beitrag 3 2
3 Punkte: direkt positiver Beitrag

Begriindung: Géste und Besucher kénnen die Region lebhafter erleben.

Erreichbare Maximalpunktzahl fiir Projekte 36

Erforderliche Mindestpunktanzahl fiir Auswahl eines Projektes 18

Erreichte Punktzahl

(Berechnung einschlieflich Gewichtungsfaktor und Zusatzpunkten)

27
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Rankingliste zu den beschlossenen Projekte des LAG-Vorstands vom 15.12.15
(Mitteilung an den LEADER-Koordinator)

- Trennung zwischen Einzelprojekten und Kooperationsprojekten

a) Einzelprojekt

e Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der

Kulmbacher Innenstadt

b) Kooperationsprojekt

e Genussregion Oberfranken III: Teilprojekt Vernetzung
e Genussregion Obetfranken III: Teilprojekt Wertschopfung
e Frinkische Schweiz — Qualititswanderregion mit starkem Kultur- und

Gesundheitsprofil

- Auflistung der beschlossenen Projekte nach erreichter Punktzahl

Rang 1:
Rang I:
Rang 1:

Rang 4:

27 Punkte: Genussregion Oberfranken III: Teilprojekt Vernetzung

27 Punkte: Genussregion Oberfranken III: Teilprojekt Wertschdpfung
27 Punkte: Frinkische Schweiz — Qualititswanderregion mit starkem
Kultur- und Gesundheitsprofil

23 Punkte: Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der
Kulmbacher Innenstadt

- Aussage, wie weit in der Rankingliste die fiir LAG verfiigharen LEADER-
Mittel aus Orientierungswert ausreichen: Mittel reichen aus / nicht aus

- Auflistung der beschlossenen Projekte nach Budget

a) Einzelprojekte

vor 15.12.15 Nach VS 15.12.15
Relativin % Absolutin EUR Relativin% Absolutin EUR
EZI 33% 363.000,00€ 33% 363.000,00€
EZII 33% 363.000,00 € 29% 321.000,00€
EZ HI 33% 363.000,00 € 33% 363.000,00€
EZ IV 1% 11.000,00 € 1% 11.000,00 €
100%  1.100.000,00€ 96% 1.058.000,00€

b) Kooperationsprojekte

Budgetvor 15.12.15 400.000,00€ 100%
Budget nach 15.12.15 324.406,10€ 81%



- Auflistung der beschlossenen Projekte nach Entwicklungszielen

Das Entwicklungsziel II ,,Erlebnisorientierter Ausbau des Familien-, Freizeit- und
Tourismusangebotes im Kulmbacher Land*:
e Genussregion Oberfranken III
e Wanderleitsystem Friankische Schweiz
e Errichtung eines Spiel- und Sportparcours (Fun-Arena) in der Kulmbacher
Innenstadt

Klemens Angermann
LAG Kulmbacher Land e.V.
15.12.15



